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■ 한화갤러리아는 2023년 3월 1일 한화솔루션에서 리테일 사업부문을 인적 분할하여 2023년 3월 2일 설립. 국내 최초 백화점에 명품관을 도

입한 ‘서울 갤러리아 명품관’을 비롯하여 5개의 백화점을 운영하고, 최근에는 식음료 사업을 중심으로 중장기 성장동력 확보 진행중 

■ ’파이브가이즈’는 2023년 6월 1호점(강남)을 시작으로 최근 5호점까지 확장하였으며, 국내 매장 4개가 월 매출 기준 전세계 파이브가이즈 매

장(약 1,900여개) top 10에 들 정도로 호실적을 이어가고 있음. 일본 판권을 확보하여 2025년부터는 일본 사업 전개 예정 

■ 2024년 9월 인수한 ‘퓨어플러스’는 2023년 매출액 410억원, 영업이익 16억원 규모의 비주류음료 전문회사로, 국내 프리미엄 건강음료 시장

을 공략하며 영업 시너지 기대됨 

■ 2024년 9월 주당 1,600원, 28,164,783주(지분율 14.53%) 규모의 공개매수를 통해 경영진의 책임 경영 강화 의지를 확인하였으며, 향후 

기업가치 제고 노력을 지켜볼 필요가 있다고 판단됨 
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한국 대표 명품 백화점 

한화갤러리아는 2023년 3월 한화솔루션에서 인적 분할하여 설립. 국내 최초 백화점 명품관을 도

입한 ‘서울 갤러리아 명품관’을 비롯하여 5개의 백화점을 운영하는 한화그룹의 유통 서비스 전문

기업. 백화점 사업부문은 전체 매출의 절반 정도를 갤러리아 명품관이 차지하며, 특히 명품관은 

명품 비중(약 80%)이 높은 점포임에 따라 명품시장 변화에 따른 실적 변동성이 큰 편임. 코로나 

팬데믹 시기에는 명품 수요 호조로 명품관 매출이 크게 성장하며 호실적 달성함 

 

식음료사업을 중심으로 중장기 성장동력 확보 

동사는 백화점 사업을 기반으로 프랜차이즈, 푸드테크 등 신사업 포트폴리오 확장을 통해 중장기 

성장동력을 확보해 나갈 전망. 2023년 6월 오픈한 ‘파이브가이즈’는 최근 5호점까지 확장하며 매

출 및 이익 꾸준한 증가세. 일본 판권 확보를 통해 2025년 하반기부터 일본 점포를 오픈하며 한

국 및 일본 프랜차이즈 사업 매출을 확대할 전망. 2024년 9월 인수한 ‘퓨어플러스’는 비알콜음료 

전문기업. 퓨어플러스의 생산 노하우와 제품 경쟁력을 바탕으로 국내 프리미엄 건강음료 시장을 

공략하며 갤러리아와의 영업 시너지 기대됨 

 

책임경영 강화를 통한 기업가치 제고 기대 

2024년 연결실적 매출액 4,985억원, 영업이익 14억원, 지배주주순손실 135억원을 전망. 소비

경기 침체로 인해 백화점 사업부문은 매출부진, 식음료 사업부문은 파이브가이즈가 2024년 3개

의 신규점을 오픈하며 매 분기 매출 및 이익이 확대되고 있음. 2024년 9월, 경영진의 대규모 주

식공개매수를 통해 책임경영 강화 의지를 보여주었으며, 최대주주는 안정된 지분율을 바탕으로 

신성장동력 확보를 위한 기업인수합병 등 회사의 경쟁력 강화 및 기업가치 제고 노력을 적극적으

로 추진할 것으로 기대됨 

 

Forecast earnings & Valuation 

 2020 2021 2022 2023 2024F 

매출액(억원) N/A N/A N/A 4,345 4,985 
YoY(%) N/A N/A N/A N/A 14.7 

영업이익(억원) N/A N/A N/A 98 14 
OP 마진(%) N/A N/A N/A 2.3 0.3 

지배주주순이익(억원) N/A N/A N/A -301 -135 
EPS(원) N/A N/A N/A -183 -69 
YoY(%) N/A N/A N/A N/A 적지 

PER(배) N/A N/A N/A N/A N/A 
PSR(배) N/A N/A N/A 0.5 0.4 

EV/EBITDA(배) N/A N/A N/A 8.2 8.5 
PBR(배) N/A N/A N/A 0.3 0.3 
ROE(%) N/A N/A N/A -3.6 -1.6 

배당수익률(%) N/A N/A N/A 0.0 0.0 

자료: 한국IR협의회 기업리서치센터 

 Company Data 

현재주가 (12/12) 1,140원 

52주 최고가 1,667원 

52주 최저가 1,023원 

KOSPI (12/12) 2,482.12p 

자본금 984억원 

시가총액 2,210억원 

액면가 500원 

발행주식수 194백만주 

일평균 거래량 (60일) 58만주 

일평균 거래액 (60일) 8억원 

외국인지분율 3.76% 

주요주주 한화 외 4 인 54.70% 

 
Price & Relative Performance 

 

 
Stock Data 

주가수익률(%) 1개월 6개월 12개월 

절대주가 -5.2 -10.4 9.2 

상대주가 -5.2 -1.6 11.5 
 

 

참고 

1) 표지 재무지표에서 안정성 지표는 ‘부채비율’, 성장성 지표는 ‘매출액 증가

율’, 수익성 지표는 ‘ROE’, 활동성지표는 ‘순운전자본회전율,’ 유동성지표는 ‘유

동비율’임. 2) 표지 밸류에이션 지표 차트는 해당 산업군내 동사의 상대적 밸

류에이션 수준을 표시. 우측으로 갈수록 밸류에이션 매력도 높음. 
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  회사 개요 

한화갤러리아는 

국내 최초 백화점 명품관을 도입한 

한화그룹의 유통 서비스 전문기업 

한화갤러리아는 1976년 유통 서비스 전문기업으로 설립되었으며, 서울 갤러리아 명품관, 광교점, 천안 센터시티점, 진

주점 및 종속회사인 ㈜한화갤러리아타임월드가 운영하는 대전 타임월드점 포함 총 5개의 백화점을 운영하고 있다. 동

사는 2023년 3월 1일 한화솔루션 주식회사로부터 백화점 사업 및 도소매업 등을 목적으로 하는 리테일 사업부문을 

인적 분할하여 2023년 3월 2일 설립되었으며, 2023년 3월 31일 유가증권시장에 신규 상장했다.  

  

 2024년 9월말 기준 사업부문별 매출비중은 백화점 사업부문 90.6%, 식음료 사업부문 9.4%로 구성된다. 동사는 5

개의 백화점 운영 외에도 최근 식음료 사업부문 확대를 통해 신성장동력을 확보하고 있다. 2023년 5월 ㈜에프지코리

아를 설립하여 해외 유명 F&B 프랜차이즈인 Five Guys Burger & Fries를 운영하고 있으며, 2023년 6월 ㈜비노갤러

리아 설립을 통해 한화갤러리아 명품 백화점을 기반으로 프리미엄 와인을 수입/유통하는 주류사업을 진행하고 있다. 

또한 2024년 6월에는 빈스앤베리즈를 운영하는 ㈜한화비앤비, 9월에는 비알콜 음료 생산 및 판매 전문기업인 퓨어플

러스㈜ 지분을 취득하며 사업을 확장하고 있다. 

  

 2024년 9월말 기준 동사의 최대주주는 ㈜한화로 36.3%의 지분을 보유하고 있으며, 2024년 9월 11일까지 진행된 

주식공개매수에 따라 확대된 김동선 미래비전총괄 부사장 지분 16.9%를 포함하여 최대주주 및 특수관계인 지분은 

54.7%이다. 

 

한화갤러리아 연혁 

 
자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

사업부문별 매출비중(2024년 9월말 기준)  자회사 현황(2024년 9월말 기준) 

 

 

회사명 
설립일 

(취득일) 

주요 

사업 
지분율 

㈜한화갤러리아타임월드  백화점 100.0 

㈜에프지코리아 2023.05.01 식음료 (햄버거) 100.0 

㈜비노갤러리아 2023.06.01 식음료 (와인) 100.0 

㈜한화비앤비 2024.06.28 식음료 (커피) 100.0 

퓨어플러스㈜ 2024.09.12 식음료 (음료제조 등) 100.0 
 

자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터  자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터 

기업개요

▪한양스토어
설립

▪한화그룹
편입

▪명품관개점 ▪동양백화점
인수합병
(現갤러리아
타임월드)

▪명품관
리뉴얼
오픈최초
PSR 오픈

▪명품관고메이
494 & 마스터
피스존(HJ&W) 
오픈

▪2023.03인적분할/재상장

▪2023.05㈜에프지코리아설립

▪2023.06㈜비노갤러리아설립

▪2024.06㈜한화비앤비지분취득

▪2024.09퓨어플러스㈜지분취득

▪갤러리아센터
시티

1976 1985 1990 2000 2004 2023.03~2021.042012 20142010 2020.03

▪명품관West 
리뉴얼오픈

▪갤러리아광교
고메이494 한남

▪한화
솔루션(주)에
합병

백화점, 

90.6%

식음료, 

9.4%
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주주현황(2024년 9월말 현황): 최대주주 및 특수관계인 54.7% 

 
자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

  주요 사업부문 

 한화갤러리아의 주요 사업부문은 백화점 사업부문, 식음료 사업부문으로 구분되며, 2024년 9월말 기준 사업부문별 매

출비중은 백화점 사업부문 90.6%, 식음료 사업부문 9.4%이다. 

  

 (1) 백화점 사업부문 

서울 갤러리아 명품관, 광교점, 

대전 타임월드, 천안 센터시티, 

진주점 등 5개 백화점을 운영 

동사는 서울 갤러리아 명품관, 광교점, 대전 타임월드(종속기업 ㈜한화갤러리아타임월드), 천안 센터시티, 진주점 등 5

개 백화점을 운영하고 있다. 갤러리아 명품관은 국내 최초 명품관 개념을 도입한 국내 최고 수준의 명품 백화점으로, 

명품관EAST는 세계 명품브랜드와 Exclusive상품, 갤러리아가 국내 단독으로 선보이는 High-end 브랜드까지 최상의 

프리미엄 럭셔리 트렌드를 선도하고 있으며, 명품관WEST는 유행을 선도하는 트렌드 세터들을 위한 차별화되고 선택

적인 소비를 원하는 고객들의 니즈를 만족시킬 수 있는 독보적인 명품관 모델을 제시하고 있다.  

 

또한 동사는 아쿠아리움, 전시, 문화, 쇼핑과 엔터테인먼트 시설로 구성된 복합 문화공간을 제공하는 광교점, 대전 둔산 

신도시 중심의 확고한 입지를 구축한 중부권 고품격 백화점 대전 타임월드점, 중부권 최고의 아트형 쇼핑공간 천안 센

터시티점, 서부 경남지역을 대표하는 진주점 등을 운영하고 있다. 

 

갤러리아 명품관 

 
자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

최대주주 및
특수관계인
지분율

54.7%

36.3

16.9

1.5

0.0

45.3

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

㈜한화

김동선

기타 특수관계인

자기주식

기타주주

(%)

명품관WEST는럭셔리슈즈존, 명품남성존및Exclusive 브랜드(포레르빠쥬, 제임스펄스, 프레드시갈등) 로
차별화되고선택적인소비를원하는고객들의니즈를만족시킬수있는독보적인명품관모델을제시합니다. 

갤러리아가선보이는해외명품과글로별패션트렌드, 고품격식문화는
프리미엄서비스와가치를새롭게제시하고있습니다.

명품관EAST는국내최고의명품백화점으로
전세계럭셔리브랜드들이집적된최상의프리미엄
럭셔리트렌드를선도하고있습니다. 세계명품브랜드와
Exclusive상품, 갤러리아가국내단독으로선보이는High-end 브랜드까지
단하나의상품과서비스라도오랜장인정신과차별화된가치를제안하는최고의명품백화점입니다.

and
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갤러리아 백화점 사업장 현황 

 
자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

 (2) 식음료 사업부문 

㈜에프지코리아: 파이브가이즈 

㈜비노갤러리아: 와인 

㈜한화비앤비: 빈스앤베리즈 

퓨어플러스㈜: 음료 제조 및 판매 

식음료 사업부문은 종속기업인 ㈜에프지코리아, ㈜비노갤러리아, ㈜한화비앤비, 퓨어플러스㈜가 영위하고 있다. 

 

㈜에프지코리아는 FGE International B. V. 社와의 프랜차이즈 계약을 통해 글로벌 버거 브랜드인 파이브가이즈버거앤

프라이즈(Five Guys Burgers & Fries®) 한국사업을 진행하고 있다. 2023년 6월 파이브가이즈 강남을 시작으로 현재 

여의도, 고속터미널, 서울역, 판교 등 5개 점포를 운영하고 있다. 5년간 국내 15개 사업장 오픈을 목표로 사업을 전개하

고 있으며, 최근에는 한국에서의 운영 노하우를 바탕으로 추가로 파이브가이즈 일본 판권을 확보하여 2025년 4분기 

일본 1호점 오픈을 시작으로 7년 내 20개 이상의 점포 오픈을 통해 한국 및 일본 프랜차이즈 사업매출을 확대해 나갈 

전망이다. 

 

㈜비노갤러리아는 명품 백화점을 기반으로 프리미엄 와인을 수입/유통하는 주류수입회사이다. 고급 호텔, 레스토랑, 

백화점 등 유통채널 확장을 목표로 2023년 6월 설립하였으며, 국내 미수입되어 있는 희소성 있는 와이너리와의 네트

워크를 통해 하이엔드급 브랜드 도입 등 프리미엄 와인 시장의 저변 확대 및 고객 니즈를 충족시키기 위해 노력하고 

있다. 

 

㈜한화비앤비는 빈스앤베리즈(Beans & Berries)를 운영하는 커피, 음료, 베이커리 및 관련용품의 제조, 판매 전문기업

으로, 2014년 사회적 기업 인증을 취득하였다. 한화비앤비는 2024년 6월 한화솔루션으로부터 약 55.9억원 규모의 주

식 및 지분 양수도 계약을 통해 동사의 100% 자회사로 편입되었다. 

 

퓨어플러스㈜는 2001년 설립된 음료 OEM/ODM 전문기업이다. 해외 60여개국에 알로에음료 및 비알콜음료를 수출

하고 있으며, 국내 제약사 및 식품회사, 편의점, 양판점, 음료대리점 등에 OEM, ODM, PB 제품 및 자체제품을 제조 생

산하여 판매하고 있다. 퓨어플러스는 경상남도 함양군 수동면에 대지 약 12,000평, 건물 6,000여평의 공장을 보유하

고 있으며, 패트음료 전용생산라인 2개, 병음료 생산 3라인 등 5개의 자동화된 생산라인을 보유하고 있다. 동사는 

2024년 9월 12일 퓨어플러스 지분 100%를 약 142억원에 인수하였으며, 식음료 부문 성장을 위한 제조기반 혁신을 

이어갈 전망이다. 

  

갤러리아진주

갤러리아타임월드

갤러리아광교

갤러리아센터시티

고메이494 한남

갤러리아명품관
EAST / WEST

사업장 현황

갤러리아광교 갤러리아타임월드(대전)

갤러리아진주 갤러리아센터시티(천안) 고메이494 한남
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에프지코리아 - 파이브가이즈  비노갤러리아 

 

 

 
자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터  자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

한화비앤비 - 빈스앤베리즈  퓨어플러스 

 

 

 
자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터  자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터 

  



 

 
    

 

 

 

 

 

 

 7 

 

 
  

  국내 백화점 산업 현황 

백화점 소매판매액은 

2018년 30.0조원에서 

2023년 40.9조원으로 

5년간 연평균 6.4% 성장 

지난 5년간 국내 백화점 산업은 국내 소비 트렌드 변화에 따른 고급화 전략을 통해 성장세를 이어오고 있다. 특히 명

품 카테고리의 성장세는 코로나 팬데믹 이후 소비 패턴의 변화를 뚜렷하게 보여주고 있으며, 백화점 산업 성장의 핵심 

동력으로 작용한 것으로 분석되고 있다. 통계청의 서비스업동향조사에 따르면 국내 소매판매액은 2018년 약 465조원

에서 2023년 약 640조원으로 5년간 연평균 6.6% 성장하였다. 2018년 기준 전체 소매판매액의 약 6.4%를 차지하

는 백화점 소매판매액은 2018년 약 30.0조원에서 2023년 약 40.9조원으로 5년간 연평균 6.4% 성장하며 전체 소매

판매액 연평균 성장률과 유사한 수준의 성장세를 이어가고 있다. 

  

코로나 팬데믹 시기 보복소비는 

명품 및 고급화 상품 수요 폭발로 

이어지며 백화점 매출 성장 견인 

2020년 백화점 판매액은 코로나19 팬데믹으로 인한 사회적 거리두기와 소비 위축으로 인해 전년대비 9.8% 감소하

였으나, 2021년과 2022년에는 이른바 ‘보복소비’ 여파로 억눌렸던 소비 심리가 분출되며 각각 22.9%, 12.1% 성장하

였다. 2021년 코로나19로 억눌린 소비 심리가 보복 소비 증가, 명품 및 고급화 상품 수요 폭발, 백화점 명품구매 전환

으로 이어졌다고 분석되고 있으며, 2022년에도 주요 백화점 총매출은 명품, 패션, 프리미엄 가전 등의 판매 호조로 높

은 성장세를 이어갔다.  

 

실제 국내 백화점 업계는 2021년과 2022년 보복소비 여파로 명품 매출이 급성장하면서, 동기간 높은 수준의 연평균 

성장률(신세계백화점 23.3%, 현대백화점 14.4%, 롯데백화점 5.1%, 갤러리아백화점 8.6%, AK플라자 7.7%)을 기록

했다. 코로나로 인해 해외여행이 제한되면서 해외여행, 여가 등에 사용되는 소비가 국내소비로 이전되었고, 백화점은 

이러한 트렌드에 발맞춰 프리미엄 서비스와 고급 브랜드를 확대 유치하며 매출 성장을 견인했다. 또한 비대면 쇼핑 트

렌드 확산에 따라 명품의 온라인 판매 플랫폼도 증가하였으며, 주요 백화점은 온라인 매장과 오프라인 매장을 연계하

는 디지털 전환을 강화했다. 

 

하지만 2023년 하반기부터는 코로나19 엔데믹 전환으로 인해 해외 여행이 본격화되면서 해외여행이나 여가 등으로 

다시 소비 이전효과가 나타나기 시작했다. 또한 글로벌 긴축 정책 및 고금리 영향으로 인한 소비심리 위축이 더해지며 

명품 시장 성장률 둔화, 백화점 내 패션 및 내구재 매출 감소로 이어졌으며, 이로 인해 2023년 백화점 소매판매액은 

40.9조원으로 전년대비 8.4% 성장에 그쳤다. 

 

2024년에 들어서는 지속된 고금리, 고물가 등 경기 침체에 명품 열기도 둔화되는 분위기이다. 언론에 따르면, 국내에

서 백화점 매장을 운영 중인 명품 브랜드 20개 중 11개 브랜드가 올 상반기 백화점, 플래그십 매장, 아울렛 매출 기준, 

전년 대비 역성장을 기록하였다. 특히, 최고급 명품 ‘에루샤(에르메스, 루이비통, 샤넬)’로 대표되는 브랜드 샤넬이 

1997년 국내에 첫 백화점 매장을 낸 이래 처음으로 역성장한 점은 지켜볼 필요가 있다고 판단된다. 

  

산업현황
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명품 성장세 둔화에 대응하여 

고급화 전략, 식품관 및 

팝업스토어 등 컨텐츠 강화 노력 

한편, 백화점 업계는 명품 매출액 성장세 둔화에 대응하여 내방객 확대 및 성장동력 확보를 위한 다양한 전략을 시도하

고 있다. 백화점 기업들은 고급화 전략, 디지털 전환 및 젊은 소비층 공략에 집중하고 있으며, 특히 식품관과 팝업스토

어 등 F&B(식음료) 부문을 강화하는 추세이다. 신세계백화점은 2024년 2월 강남점 식품점을 디저트 전문관 ‘스위트

파크’로 리뉴얼 오픈하였으며, 오픈 이후 월 평균 134만명이 방문하는 등 큰 인기를 끌면서 7월에는 대구점에도 추가

로 스위트파크를 오픈하였다. 현대백화점은 더현대 서울을 중심으로 오픈런 열풍을 일으키고 있는 벨기에 프리미엄 초

콜릿 브랜드 ‘고디바 베이커리’ 국내 1호점, 베이글 전문점 ‘런던베이글뮤지엄’ 등의 개점을 통해 F&B 콘텐츠를 강화하

고 있다. 이 밖에도 롯데백화점은 프리미엄 식품관 ‘푸드 에비뉴’ 등을 운영하고 있으며, 한화갤러리아는 흑백요리사 

‘중식여신’ 등을 비롯한 다양한 미식팝업 및 미식 콘텐츠를 진행하며 집객형 F&B 콘텐츠를 강화하고 있다. 

 

국내 전체 소매판매액 추이  국내 백화점 소매판매액 추이 

 

 

 
자료: 통계청 서비스업동향조사, 한국IR협의회 기업리서치센터  자료: 통계청 서비스업동향조사, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

국내 백화점 3사 월별 명품 브랜드 매출 증감률(YoY) 

 
국내 백화점 3사: 신세계, 현대, 롯데 

자료: 산업통상자원부, 한국IR협의회 기업리서치센터 
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국내 백화점 5사 매출액 추이 

 
자료: 국내 백화점 5사 종합, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

명품 Big 5의 2024년 상반기 국내 백화점, 플래그십매장, 아울렛 합산 매출액 추이 

 
자료: 언론인용(명품업계), 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

신세계백화점 강남점 스위트 파크  더현대 서울 고디바 베이커리 국내 1호점 

 

 

 
자료: 신세계, 한국IR협의회 기업리서치센터  자료: 언론 종합, 한국IR협의회 기업리서치센터 
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  한국 대표 명품 백화점 

명품 중심의 백화점 운영을 통해 

국내 백화점 시장에서 

독자적인 경쟁력 구축 

한화갤러리아는 국내 최초 명품관 개념을 도입한 국내 최고 수준의 명품 백화점을 운영하고 있다. 1990년 개관한 갤러

리아명품관은 루이비통, 샤넬, 에르메스 같은 유명 명품 브랜드가 국내 최초 입점한 백화점으로, 동사는 명품 중심의 

백화점 운영을 통해 국내 백화점 시장에서 독자적인 경쟁력을 구축해왔다. 최근 국내 소비패턴의 변화에 따라 백화점

은 명품 중심 전략, 젊은 고객 유입 노력 등 경쟁력 강화를 위해 다양한 전략을 추진하고 있다.  

 

코로나 팬데믹 시기, 코로나로 인한 외출금지 등으로 인해 2020년에는 오프라인 관련 소비시장이 크게 위축되었으나, 

코로나가 장기화됨에 따라 해외 여행이나 여가 활동 등의 소비수요가 국내 소비, 특히 명품 수요로 이전되는 경향을 나

타냈다. 국내 백화점 기업들은 이러한 트렌드에 발맞춰 백화점 프리미엄 서비스와 고급 브랜드 유치 강화를 통해 백화

점 명품 비중을 확대하였다. 실제 산업통상자원부가 제공한 롯데, 신세계, 현대 3사 합 기준 월별 백화점 점포당 매출 

증감률 및 백화점 명품 매출 증감률 추이를 살펴보면, 2020년 백화점 점포당 매출액은 전년동월대비 평균 6.7% 감소

했음에도 불구하고 명품 매출액은 전년동월대비 평균 15.3% 성장하였으며, 2021년, 2022년에는 백화점 점포당 매출

액은 전년동월대비 각각 22.9%, 14.1%, 성장하였으며, 명품 매출액은 각각 그보다 높은 39.4%, 21.8% 성장하며 명

품이 이끄는 백화점 매출 성장세를 확인할 수 있다. 

  

명품 비중이 높기 때문에 

명품 시장 변화에 따른 실적 

변동성은 큰 편 

한화갤러리아 백화점 사업부문은 전체 매출의 절반 정도를 갤러리아 명품관이 차지하고 있으며, 특히 갤러리아 명품관

은 전체 매출에서 명품이 차지하는 비중이 거의 80%에 육박할 정도로 명품 비중이 높은 점포로 명품 시장 변화에 따

른 실적 변동성이 큰 편이다. 동사는 코로나 시기 소비 수요의 명품 수요 이전 효과로 인해 명품관 매출이 크게 성장하

며 호실적을 달성하였다. 실제 갤러리아 명품관 매출액은 코로나 팬데믹 이전(2018년~2020년) 연간 약 8.3%의 성

장세를 이어오다가 2021년, 2022년 각각 전년대비 30.7%, 15.8% 성장하였다. 

 

하지만 코로나 엔데믹 전환에 따라 해외여행의 증가 및 명품 구매채널 다양화가 진행됨에 따라 2023년부터 국내 백

화점 명품 매출 성장세가 크게 둔화되었으며, 이는 명품 비중이 높은 동사 백화점 사업부문의 실적 부진으로 이어지고 

있다. 또한 최근 소비경기 침체에 노출도가 상대적으로 큰 지방점포들의 매출 부진 역시 어려운 부분이다. 

 

최근 급격한 성장으로 인한 부침이 있으나, 소비 트렌드로서 자리잡은 명품 소비 선호현상은 이어지고 있으며, 동사는 

독보적인 명품관 모델 강화뿐만 아니라 젊은 소비층 유입을 위한 팝업 스토어까지 다양한 전략 구사를 통해 백화점 사

업부문의 성장을 이끌어 나갈 계획이다. 동사는 세계 명품 브랜드와 익스클루시브 상품, 갤러리아 국내 단독 High-

end 브랜드까지 최상의 프리미엄 럭셔리 트렌드 선도를 통해 VIP 고객의 니즈를 만족시키고자 노력하고 있으며, 또한 

유행을 선도하는 젊은 트렌드 세터 고객들을 만족시킬 수 있는 독보적인 명품관 모델을 구축하고 있다. 또한 동사는 

2023년 신사동 부지 건물(㈜초록뱀컴퍼니 소유)을 약 895억원에 매입하였으며 잠재적 고객층인 MZ세대 고객 유치

를 위한 새로운 랜드마크로 개발할 계획이다. 

 

투자포인트
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갤러리아 명품관 매출액 추이  갤러리아 타임월드 매출액 추이 

 

 

 
자료: 어패럴뉴스, 한국IR협의회 기업리서치센터  자료: 어패럴뉴스, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

백화점 점포당 매출 증감률 vs 백화점 명품 매출 증감률 

 
자료: 산업통상자원부, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

  식음료사업을 중심으로 중장기 성장동력 확보 

 한화갤러리아는 2023년 3월 1일 한화솔루션 주식회사로부터 백화점 사업 및 도소매업 등을 목적으로 하는 리테일 사

업부문을 인적 분할하여 2023년 3월 2일 설립되었다. 동사는 한화솔루션 내 리테일 사업부문에서 분할하여 유통사업 

본연의 사업 경쟁력에 집중하고, 백화점 사업을 기반으로 프랜차이즈, 푸드테크 등 신사업 식음료사업 강화를 통해 중

장기 성장동력을 확보해 나갈 전망이다. 

  

 (1) 파이브가이즈 버거 

한국 및 일본 프랜차이즈 사업매출 

확대해 나갈 전망 

국내: 5년간 15개 점포 오픈 예정 

일본: 2025년부터 7년 내 20개 

이상의 점포 오픈 목표 

동사는 2023년 5월 ㈜에프지코리아를 설립하였으며, FGE International B. V. 社와의 프랜차이즈 계약을 통해 미국 

햄버거 브랜드 ‘파이브가이즈’ 한국사업을 진행하고 있다. 2023년 6월 1호점 파이브가이즈 강남을 시작으로 10월 여

의도점, 2024년 2월 강남고속버스터미널점, 4월 서울역, 2024년 9월 판교점 오픈을 통해 현재 5개 점포를 운영하고 

있다. 파이브가이즈 버거는 비싼 가격(기본버거, 탄산음료, 감자튀김 주문 기준 24,200원)에도 불구하고 미국식 버거

의 차별화된 경험을 제공하며 매출을 확대하고 있으며, 특히 국내 매장 4개(강남, 여의도, 강남고속버스터미널, 서울역)

가 월 매출 기준 전세계 파이브가이즈 매장(약 1,900여개) top 10에 들 정도로 호실적을 이어가고 있다. 
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실제 동사의 식음료 사업부문 분기별 매출추이를 살펴보면 2023년 3분기 34억원에서 4분기 68억원, 2024년 1분기 

88억원, 2분기 128억원, 3분기 155억원으로 신규점포 출점이 이어지면서 점포당 월 약 10억원 규모의 매출이 이어지

고 있음을 엿볼 수 있다. 또한 식음료 사업부문 매출총이익률은 2023년 3분기 13%에서 2024년 3분기 24%로 빠

르게 영업손익이 플러스 전환했음을 알 수 있다. 

 

동사는 5년간 15개 사업장 오픈을 목표로 사업을 전개하고 있으며, 2025년에도 집객력이 좋은 지역에 2~3개의 신규

점을 출시할 계획이다. 또한 2024년 7월 동사는 한국에서의 운영 노하우를 바탕으로 FGE International B. V. 社와 파

이브가이즈 일본 판권에 대한 MOU를 체결하였다. 2025년 4분기 일본 1호점 오픈을 계획하고 있으며, 7년 내 20개 

이상의 점포 오픈을 통해 한국 및 일본 프랜차이즈 사업매출을 확대해 나갈 전망이다. 

  

 (2) 음료사업 강화: 퓨어플러스 

퓨어플러스의 생산 노하우와 

제품 경쟁력을 바탕으로 

프리미엄 건강음료 시장 공략을 

통한 갤러리아와의 시너지 기대 

동사는 2024년 9월 12일 비알콜성음료 전문기업인 퓨어플러스㈜ 지분 100%를 약 142억원에 인수하며 비주류 음

료시장에 진입하였다. 퓨어플러스는 1986년 설립된 식음료 제조 전문기업으로, 30여년 축적된 기술력을 바탕으로 건

강음료, 유기농 주스, 어린이 음료 등 다양한 자사 브랜드 및 국내외 유수 기업들의 OEM 음료제품을 생산 및 판매하

고 있다. 퓨어플러스는 종근당건강, 롯데칠성음료, 광동, 일동후디스, 홈플러스 등을 주요거래처로 하고 있으며, 미국, 

호주, 북유럽 등 전세계 50개국에 제품을 수출하고 있다. 

 

 퓨어플러스의 2023년 기준 실적은 매출액 410억원, 영업이익 16억원, 영업이익률 3.9%, 당기순이익 8억원이며, 수

출 매출액이 191억원 규모로 수출비중(46.7%)이 높은 편이다. 퓨어플러스는 2010년부터 2023년까지 13년간 연평균 

3.8%의 매출 성장을 달성하였으며, 코로나 시기(2020년~2022년) 급증한 수출비용으로 인한 일시적인 영업적자를 

제외하면 평균 3%대의 꾸준한 영업이익률을 창출하는 음료회사이다. 동사는 퓨어플러스 인수를 통해 프리미엄 음료 

수요가 증가하고 있는 글로벌 시장 경쟁력을 강화하는 한편, 퓨어플러스의 생산 노하우와 제품 경쟁력을 바탕으로 국

내 프리미엄 건강음료 시장을 공략하며 갤러리아와의 영업 시너지가 기대된다. 

 

식음료 사업부문 분기별 매출 추이  2024년 6월 파이브가이즈 1주년 기념 

 

 

 
자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터  자료: 언론보도, 한국IR협의회 기업리서치센터 
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퓨어플러스 사업영역  퓨어플러스 생산시설 

 

 

 

자료: 퓨어플러스, 한국IR협의회 기업리서치센터  자료: 퓨어플러스, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

퓨어플러스 실적 추이 

 
자료: 퓨어플러스, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

  책임 경영 강화 노력 

경영진의 대규모 공개매수를 통해 

책임 경영 강화 의지 확인 및 

기업가치 제고 노력 기대됨 

한화갤러리아, 한화호텔앤드리조트는 한화 그룹 내 유통 레저 사업부문을 담당하는 회사로, 한화그룹 김승연 회장의 3

남인 김동선 부사장이 담당하고 있다. 김동선 부사장은 2024년 8월 23일 공개매수신고서를 통해 동사의 주식 약 

3,400만주(지분율 17.54%, 약 546억원 규모)를 주당 1,600원에 공개 매수한다고 밝혔다. 실제 2024년 8월 23일부

터 2024년 9월 11일에 거쳐 28,164,783주(지분율 14.53%)의 응모주식에 대해 공개매수를 진행하였으며, 김동선 부

사장은 보유 주식수 4,499,860주(지분율 2.32%)에서 공개매수 결과 32,664,643주(지분율 16.85%)로 지분을 확대

했다. 

 

현 주가수준보다 높은 주당 1,600원, 약 450억원 규모의 공개매수를 통해 경영진 김동선 부사장의 한화갤러리아에 

대한 책임 경영강화 의지를 보여주었다고 판단되며, 동사는 안정된 지분율을 바탕으로 최근 진행되고 있는 신성장동력 

확보를 위한 기업인수합병 등 회사의 경쟁력 강화 및 기업가치 제고를 위해 노력할 것으로 기대된다. 
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  2024년 실적 추이 및 전망 

 2023년 연결기준 실적은 매출액 4,345억원, 영업이익 98억원, 영업이익률 2.3%, 지배주주순손실 301억원이다. 참

고로 동사는 2023년 3월1일 한화솔루션으로부터 분할되어, 제1기 2023년 실적은 2023년 3월부터 2023년 12월까

지 총 10개월 간의 실적이 반영되었다는 것을 감안해서 살펴봐야 한다.  

 

2023년은 동사의 제1기 사업년도이기 때문에 공시 기준으로 전년대비 실적 비교의 어려움이 있다. 따라서 지주회사인 

한화 그룹이 인식한 백화점 사업부문 매출액을 통해 동사의 전반적인 매출상황을 엿보고자 한다. 한화 사업보고서에 

따르면 2023년 백화점 사업부문 매출액은 4,801억원으로 전년대비 14.8% 감소했다. 2023년 하반기부터 코로나 엔

데믹 전환, 글로벌 긴축 정책 및 고금리 영향 등으로 인한 소비심리 위축이 백화점 명품 시장 성장률 둔화로 이어졌으

며, 명품 매출 비중이 높은 동사의 백화점 사업부문 매출 감소로 이어졌다고 판단된다. 다만, 동사는 2023년 6월부터 

시작된 파이브가이즈 매출이 시작되며 식음료 사업부문 매출액은 2023년 2분기 2억원, 3분기 34억원, 4분기 68억원

으로 매 분기 신규점 오픈과 연동하여 빠르게 성장세를 이어가고 있다. 

 

2023년 영업이익은 98억원, 영업이익률 2.3%의 실적을 달성하였으나, 동사는 임대매장 부진에 따른 사용권자산 손

상차손 287억원을 영업외손익으로 반영함에 따라 지배주주순손실 301억원의 실적을 발표했다.  

 

2024년 연결기준 실적은 매출액 4,985억원(YoY +14.7%), 영업이익 14억원(YoY -85.8%), 영업이익률 0.3%(전년대

비 2.0%p 하락), 지배주주순손실 135억원(YoY 적자감소)을 전망한다. 소비경기 침체로 인해 백화점 사업부문 매출부

진은 2024년에도 이어질 전망이다. 특히 코로나 특수를 누렸던 갤러리아명품관 매출은 최근과 같은 명품소비 둔화의 

시기에 좀 더 매출 타격이 크게 나타나고 있으며, 기타 지방점포들은 수도권 보다 지방 상권이 소비경기 침체 영향을 

많이 받기 때문이다. 하지만 식음료 사업부문은 파이브가이즈가 2024년에도 3개의 신규점을 오픈하였으며, 매 분기 

매출액이 확대되고 있다. 

 

2024년 3분기 누적 매출액은 3,631억원(YoY +25.6%), 영업이익 10억원(YoY -87.3%), 영업이익률 0.3%, 지배주주

순손실 50억원(YoY 적자확대)이다. 분기별 실적 추이를 살펴보면 백화점 부문 매출액은 전년동기대비 10%대의 매출

액 감소세를 나타내고 있으며, 비용절감 노력에도 불구하고 매출감소에 따라 전년동기대비 매출총이익률의 레벨이 낮

아져있는 상황이다. 식음료 사업부문은 파이브가이즈 기존점 매출과 함께, 신규 매장들이 오픈과 동시에 빠르게 매출

로 이어짐에 따라 매분기마다 매출총이익률이 개선되는 추세가 확인되고 있다.  

  

실적추이및전망
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백화점 사업부문 매출액 및 매출총이익 추이  식음료 사업부문 매출액 및 매출총이익 추이 

 

 

 
자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터  자료: 한화갤러리아, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

실적 추이 및 전망 (단위: 억원, %) 

 2020 2021 2022 2023 2024F 

매출액 - - - 4,345 4,985 

증가율 (%)    N/A 14.7 

백화점    4,584 4,896 

식음료    104 555 

연결조정    -344 -466 

매출원가 - - - 3,206 3,439 

매출원가율 (%) - - - 73.8 69.0 

매출총이익 - - - 3,108 3,425 

매출총이익률 (%) - - - 71.5 68.7 

영업이익 - - - 98 14 

영업이익률 (%) - - - 2.3 0.3 

증가율 (%) - - - N/A -85.8 

세전계속사업이익 - - - -385 -173 

(지배주주)당기순이익 - - - -301 -135 

자료: 한국IR협의회 기업리서치센터 
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  소비경기 둔화 여파로 동종기업 대부분 밸류에이션 저평가 구간 

2024년 예상실적을 기준으로 한 

현 주가 밸류에이션은 

PER N/A, PBR 0.3배 수준 

한화갤러리아의 2024년 연결기준 실적은 매출액 4,985억원(YoY +14.7%), 영업이익 14억원(YoY -85.8%), 영업이익

률 0.3%(전년대비 2.0%p 하락), 지배주주순손실 135억원(YoY 적자감소)을 전망한다. 동사는 매출액의 90% 이상을 

백화점 유통업을 영위하고 있는 관계로 국내 상장되어 있는 주요 백화점 3개사(롯데쇼핑, 신세계, 현대백화점)를 동종

기업으로 선정하여 밸류에이션을 비교해보고자 한다.  

 

한화갤러리아의 2024년 예상실적을 기준으로 한 현 주가 밸류에이션은 PER N/A, PBR 0.3배 수준이다. 2024년 컨센

서스 예상실적을 기준으로 한 동종기업들의 주가 밸류에이션은 롯데쇼핑 PER 15.4배, PBR 0.2배, 신세계 PER 5.7배, 

PBR 0.3배, 현대백화점 PER 57.3배, PBR 0.2배 수준으로 동종기업 평균 밸류에이션은 PER 10.5배(현대백화점은 지배

주주순이익 턴어라운드 시점으로 인해 PER 57.3배로 아웃라이어 처리), PBR 0.2배이다. 최근 소비경기 둔화의 여파는 

기업실적 부진으로 이어지고 있으며, 실제 경기관련소비재 섹터의 밸류에이션 하락으로 이어지며 동종기업 대부분 시

장 대비 밸류에이션 저평가 국면인 것으로 판단된다. 

 

동사가 속한 경기관련소비재 섹터 밸류에이션은 PER 5.1배, PBR 0.6배, PSR 0.3배 수준으로, KOSPI 시장 밸류에이션인 

PER 9.9배, PBR 0.9배, PSR 0.6배와 비교 시 저평가 영역으로 판단된다. 동사는 2023년부터 적극적으로 식음료사업을 

중심으로 신성장동력 확보를 위한 노력을 기울이고 있으나, 해당 사업들이 아직 초기임에 따라 전사 실적에 반영되는 

수준은 미미한 상황이다. 식음 프랜차이즈 및 음료제조 등의 신규사업은 기존사업(유통리테일) 대비 수익성이 높은 편

으로, 신사업 실적들이 유의미하게 올라오면서 동사는 실적개선과 함께 밸류에이션 저평가 영역을 해소할 수 있을 것

으로 기대된다. 

  

Valuation
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동종기업 비교 (단위: 원, 억원, %, 배) 

 한화갤러리아 롯데쇼핑 신세계 현대백화점 

주가(원) 2024년 12월 12일 종가 기준 1,140  57,000  134,900  47,050  

시가총액 (억원) 2,279  16,125  13,281  10,647  

자산총계(억원) 

2021 N/A 334,265  136,445  89,692  

2022 N/A 317,036  143,484  120,693  

2023 18,551 306,447  147,520  117,126  

2024E 19,474 306,157  150,124  116,645  

자본총계(억원) 

2021 N/A 117,970  57,625  52,256  

2022 N/A 110,351  62,518  63,672  

2023 8,287 108,365  63,400  62,791  

2024E 8,152 107,122  65,209  62,442  

매출액(억원) 

2021 N/A 155,736  63,164  35,724  

2022 N/A 154,760  78,128  50,141  

2023 4,345 145,559  63,571  42,075  

2024E 4,985 141,334  65,134  41,934  

영업이익(억원) 

2021 N/A 2,076  5,174  2,644  

2022 N/A 3,862  6,454  3,209  

2023 98 5,084  6,398  3,035  

2024E 14 5,397  5,507  2,871  

영업이익률(%) 

2021 N/A 1.3  8.2  7.4  

2022 N/A 2.5  8.3  6.4  

2023 2.3 3.5  10.1  7.2  

2024E 0.3 3.8  8.5  6.8  

지배주주순이익 

(억원) 

2021 N/A -2,923  3,068  1,894  

2022 N/A -3,246  4,061  1,441  

2023 -301 1,744  2,251  -798  

2024E -135 1,024  2,241  186  

ROE(%) 

2021 N/A -2.9  8.5  4.4  

2022 N/A -3.3  10.3  3.2  

2023 -3.6 1.8  5.4  -1.8  

2024E -1.6  1.1  5.2  0.4  

PER(배) 

2021 N/A N/A 8.2  9.3  

2022 N/A N/A 5.3  9.6  

2023 N/A 12.2  7.7  N/A 

2024E N/A 15.4  5.7  57.3  

PBR(배) 

2021 N/A 0.2  0.7  0.4  

2022 N/A 0.3  0.5  0.3  

2023 0.3 0.2  0.4  0.3  

2024E 0.3  0.2  0.3  0.2  

주: 동종기업들의 2024년 예상실적은 컨센서스 적용 

자료: Quantiwise, 한국IR협의회 기업리서치센터 
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  경기 침체에 따른 소비 경기 둔화 

경기 침체에 따른 소비경기 둔화는 

사업적 리스크 요인. 

동사는 식음료사업 등 

사업 포트폴리오 다각화를 통해 

신성장동력 확보하는 중 

경기 침체로 인한 소비 위축으로 소비재 기업들의 실적 성장 둔화 우려가 이어지고 있다. 2020년 백화점 소매판매액

은 코로나19 팬데믹으로 인한 사회적 거리두기와 소비 위축으로 인해 전년대비 9.8% 감소하였으나, 2021년과 2022

년에는 이른바 ‘보복소비’ 여파로 억눌렸던 소비 심리가 분출되며 각각 22.9%, 12.1% 성장하였으며, 2023년 하반기

부터는 코로나19 엔데믹 전환으로 인해 해외여행 등으로의 소비 이전효과가 나타나며 2023년 백화점 소매판매액은 

전년대비 성장률이 소폭 둔화되었으나, 여전히 8.4%의 성장세가 이어졌다. 하지만 2024년부터는 최근 3년간의 높은 

성장률 기고효과에 글로벌 긴축 정책 및 고금리 영향으로 인한 소비심리 위축이 더해지며 명품 시장 성장률 둔화, 백화

점 내 패션 및 내구재 매출 감소가 심화되는 추세이다. 

 

최근 이러한 흐름은 가계부채 증가와 고금리, 물가 상승, 고용 불안정 등과 같은 구조적인 요인으로 인한 내수 소비경

기 침체에 그 원인이 있다고 판단되며, 내수 소비경기 침체에 따른 기업 실적 둔화 우려는 소비재 기업들 모두가 직면

한 상황이다. 동사는 독보적인 명품관 모델 강화 및 젊은 소비층 유입을 위한 팝업 스토어까지 다양한 전략 구사를 통

해 백화점 사업부문의 성장을 이어나갈 계획이며, 식음료사업 신규설립 및 인수합병 등을 통한 사업 포트폴리오 다각

화를 통해 유통사업과의 시너지가 가능한 신성장동력을 확보하고 있다. 

  

리스크요인
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포괄손익계산서   재무상태표 
(억원) 2020 2021 2022 2023 2024F 

매출액 N/A N/A N/A 4,345 4,985 

증가율(%) N/A N/A N/A N/A 14.7 

매출원가 N/A N/A N/A 1,139 1,546 

매출원가율(%) N/A N/A N/A 26.2 31.0 

매출총이익 N/A N/A N/A 3,206 3,439 

매출이익률(%) N/A N/A N/A 73.8 69.0 

판매관리비 N/A N/A N/A 3,108 3,425 

판관비율(%) N/A N/A N/A 71.5 68.7 

EBITDA N/A N/A N/A 743 756 

EBITDA 이익률(%) N/A N/A N/A 17.1 15.2 

증가율(%) N/A N/A N/A N/A 1.7 

영업이익 N/A N/A N/A 98 14 

영업이익률(%) N/A N/A N/A 2.3 0.3 

증가율(%) N/A N/A N/A N/A -85.8 

영업외손익 N/A N/A N/A -484 -187 

금융수익 N/A N/A N/A 30 59 

금융비용 N/A N/A N/A 208 296 

기타영업외손익 N/A N/A N/A -306 50 

종속/관계기업관련손익 N/A N/A N/A 0 0 

세전계속사업이익 N/A N/A N/A -385 -173 

증가율(%) N/A N/A N/A N/A 적지 

법인세비용 N/A N/A N/A -84 -38 

계속사업이익 N/A N/A N/A -301 -135 

중단사업이익 N/A N/A N/A 0 0 

당기순이익 N/A N/A N/A -301 -135 

당기순이익률(%) N/A N/A N/A -6.9 -2.7 

증가율(%) N/A N/A N/A N/A 적지 

지배주주지분 순이익 N/A N/A N/A -301 -135 
 

 

(억원) 2020 2021 2022 2023 2024F 

유동자산 N/A N/A N/A 3,607 4,010 

현금성자산 N/A N/A N/A 655 624 

단기투자자산 N/A N/A N/A 72 83 

매출채권 N/A N/A N/A 2,436 2,795 

재고자산 N/A N/A N/A 312 358 

기타유동자산 N/A N/A N/A 131 150 

비유동자산 N/A N/A N/A 14,944 15,464 

유형자산 N/A N/A N/A 11,210 11,250 

무형자산 N/A N/A N/A 75 149 

투자자산 N/A N/A N/A 755 923 

기타비유동자산 N/A N/A N/A 2,904 3,142 

자산총계 N/A N/A N/A 18,551 19,474 

유동부채 N/A N/A N/A 5,777 6,532 

단기차입금 N/U41A N/U41A N/U41A 450 1,050 

매입채무 N/A N/A N/A 2,275 2,610 

기타유동부채 N/A N/A N/A 3,052 2,872 

비유동부채 N/A N/A N/A 4,487 4,791 

사채 N/A N/A N/A 0 299 

장기차입금 N/A N/A N/A 0 167 

기타비유동부채 N/A N/A N/A 4,487 4,325 

부채총계 N/A N/A N/A 10,264 11,323 

지배주주지분 N/A N/A N/A 8,287 8,152 

자본금 N/A N/A N/A 984 984 

자본잉여금 N/A N/A N/A 7,773 7,773 

자본조정 등 N/A N/A N/A -2 -2 

기타포괄이익누계액 N/A N/A N/A -154 -154 

이익잉여금 N/A N/A N/A -315 -449 

자본총계 N/A N/A N/A 8,287 8,152 
 

   

현금흐름표  주요투자지표 

(억원) 2020 2021 2022 2023 2024F 

영업활동으로인한현금흐름 N/A N/A N/A 1,277 669 

당기순이익 N/A N/A N/A -301 -135 

유형자산 상각비 N/A N/A N/A 640 733 

무형자산 상각비 N/A N/A N/A 5 9 

외환손익 N/A N/A N/A 0 0 

운전자본의감소(증가) N/A N/A N/A 467 -201 

기타 N/A N/A N/A 466 263 

투자활동으로인한현금흐름 N/A N/A N/A -1,424 -1,213 

투자자산의 감소(증가) N/A N/A N/A 0 -168 

유형자산의 감소 N/A N/A N/A 0 0 

유형자산의 증가(CAPEX) N/A N/A N/A -1,301 -773 

기타 N/A N/A N/A -123 -272 

재무활동으로인한현금흐름 N/A N/A N/A -89 540 

차입금의 증가(감소) N/A N/A N/A 402 536 

사채의증가(감소) N/A N/A N/A 0 299 

자본의 증가 N/A N/A N/A 0 0 

배당금 N/A N/A N/A 0 0 

기타 N/A N/A N/A -491 -295 

기타현금흐름 N/A N/A N/A 0 -27 

현금의증가(감소) N/A N/A N/A -236 -31 

기초현금 N/A N/A N/A 890 655 

기말현금 N/A N/A N/A 655 624 
 

 

 2020 2021 2022 2023 2024F 

P/E(배) N/A N/A N/A N/A N/A 

P/B(배) N/A N/A N/A 0.3 0.3 

P/S(배) N/A N/A N/A 0.5 0.4 

EV/EBITDA(배) N/A N/A N/A 8.2 8.5 

배당수익률(%) N/A N/A N/A 0.0 0.0 

EPS(원) N/A N/A N/A -183 -69 

BPS(원) N/A N/A N/A 4,211 4,143 

SPS(원) N/A N/A N/A 2,643 2,533 

DPS(원) 0 0 0 0 0 

수익성(%)      

ROE N/A N/A N/A -3.6 -1.6 

ROA N/A N/A N/A -1.6 -0.7 

ROIC N/A N/A N/A N/A -0.1 

안정성(%)      

유동비율 N/A N/A N/A 62.4 61.4 

부채비율 N/A N/A N/A 123.9 138.9 

순차입금비율 N/A N/A N/A 39.9 51.1 

이자보상배율 N/A N/A N/A 0.5 0.0 

활동성(%)      

총자산회전율 N/A N/A N/A 0.2 0.3 

매출채권회전율 N/A N/A N/A 1.8 1.9 

재고자산회전율 N/A N/A N/A 13.9 14.9 
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최근 3개월간 한국거래소 시장경보제도 지정 여부 

시장경보제도란? 

한국거래소 시장감시위원회는 투기적이거나 불공정거래 개연성이 있는 종목 또는 주가가 비정상적으로 급등한 종목에 대해 투자자주의 환기 등을 통해 불공 정거래를 사전에 예방하기 위한 제도를 시행하고 있습니다. 

시장경보제도는 「투자주의종목 투자경고종목 투자위험종목」의 단계를 거쳐 이루어지게 됩니다.  

※관련근거: 시장감시규정 제5조의2, 제5조의3 및 시장감시규정 시행세칙 제3조~제3조의 7 

 

종목명 투자주의종목 투자경고종목 투자위험종목 

한화갤러리아 X X X 
 

 

 

Compliance notice 

본 보고서는 한국거래소, 한국예탁결제원과, 한국증권금융이 공동으로 출연한 한국IR협의회 산하 독립 (리서치) 조직인 기업리서치센터가 작성한 기업분석 보고서입니다. 본 자료는 시가총액 5천억원 미만 중소형 기업에 

대한 무상 보고서로, 투자자들에게 국내 중소형 상장사에 대한 양질의 투자 정보 제공 및 건전한 투자문화 정착을 위해 작성되었습니다. 

⚫ 당사 리서치센터는 본 자료를 제3자에게 사전 제공한 사실이 없습니다. 

⚫ 본 자료를 작성한 애널리스트는 자료작성일 현재 해당 종목과 재산적 이해관계가 없습니다. 

⚫ 본 자료를 작성한 애널리스트와 그 배우자 등 관계자는 자료 작성일 현재 조사분석 대상법인의 금융투자상품 및 권리를 보유하고 있지 않습니다. 

⚫ 본 자료는 중소형 기업 소개를 위해 작성되었으며, 매수 및 매도 추천 의견은 포함하고 있지 않습니다. 

⚫ 본 자료에 게재된 내용은 애널리스트의 의견을 정확하게 반영하고 있으며, 외부의 부당한 압력이나 간섭 없이 신의 성실하게 작성되었음을 확인합니다.  

⚫ 본 자료는 투자자들의 투자판단에 참고가 되는 정보제공을 목적으로 배포되는 자료입니다. 본 자료에 수록된 내용은 자료제공일 현재 시점의 당사 리서치센터의 추정치로서 오차가 발생할 수 있으며 정확성이나  

완벽성은 보장하지 않습니다. 

⚫ 본 조사자료는 투자 참고 자료로만 활용하시기 바라며, 어떠한 경우에도 투자자의 투자 결과에 대한 법적 책임 소재의 증빙자료로 사용될 수 없습니다. 

⚫ 본 조사자료의 지적재산권은 당사에 있으므로, 당사의 허락 없이 무단 복제 및 배포할 수 없습니다. 

⚫ 본 자료는 텔레그램에서 "한국IR협의회(https://t.me/kirsofficial)" 채널을 추가하시어 보고서 발간 소식을 안내받으실 수 있습니다. 

⚫ 한국IR협의회가 운영하는 유튜브 채널 ‘IRTV’에서 1) 애널리스트가 직접 취재한 기업탐방으로 CEO인터뷰 등이 있는 ‘小中한탐방’과 2) 기업보고서 심층해설방송인 ‘小中한 리포트 가치보기’를 보실 수 있습니다. 

 


