


1. 2025년 2분기 실적[연결기준]

2. 패션부문 실적

2-1. 패션부문 신규 회사 소개 : 비알케이컴퍼니(BRK Company)

3. 금융부문 실적

3-1. 금융부분 : 운용자산/수탁고현황(연결기준)

3-2. 금융부문 : 요약 손익계산서
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5. 기타재무현황(요약 연결/별도 재무제표)

본 자료는 회사에 대한 이해를 돕기 위한 것으로 투자에 대한 결정은 본인에게 있으며 회사는 투자에 대한 일체의 책임을
지지 않습니다. 본 자료는 미래에 대한 예측정보를 포함하고 있으며, 향후 경영환경의 변화 등에 따라 영향을 받을 수 있
으며 본질적으로 불확실성을 내포하고 있는 바, 실제 미래 실적은 예측정보에 기재되거나 암시된 내용과 중대한 차이가
발생할 수 있습니다.

또한, 향후 경영환경의 변화 등에 따라 별도의 고지 없이 변경될 수 있으며 해당자료를 수정 및 보완할 책임이 회사에 없
음을 알려드립니다. 자료의 정보는 현재 시점을 기준으로 작성하였으며, 향후 외부감사인의 감사결과에 따라 변경될 수
있습니다.

따라서 본 자료의 활용과 관련하여 발생하는 손실에 대하여 회사 및 회사의 임직원들은 과실 및 기타의 경우를 포함하여
그 어떠한 책임도 부담하지 않음을 알려드립니다.



(단위 : 억원/%)



• 패션경기 침체 지속영향으로 매출 감소
(전년비 △7%)

• 재고관리 및 사업효율화에 따른 이익개선
(전년비 +108억 증가)

• 명품시장 소비위축 영향 매출감소(전년비 △9%)

• 매출감소에 따른 이익 감소(전년비 △8억)

• 매출 전년비 소폭감소 △10억

• 비용효율화 요인 등 전년비 이익 증가(+8억)

• 소비 업황 부진에도 매출 증가 (전년비+8%)
＊온라인몰(네이버스토어, 무신사 등) 매출 증가

• 영업이익 전년비 증가 +1억
＊ 매출 증가효과

CTDOTS
Dunst



패션부문 : 비알케이컴퍼니(BRK Company)

운영 브랜드

6개

* 빌라봉, 퀴실버, 록시, 
루카, 엘리먼트, 디씨슈즈

설립연도

24년 6월

*LF 100% 자회사

BRK Company는 QuikSilver, ROXY, Bilabong 등 6개 액션 스포츠 브랜드를 전개하는 LF의 신규 자회사 :

- 액션 스포츠 시장에서 독보적 글로벌 리더인 Boardriders group 의 한국 Partner사로, 서핑, 스케이트보딩, 스노보딩 등 다양한
익스트림 스포츠 문화를 선도하고 있음

- 단순히 스포츠 장비와 의류를 제공하는 것을 넘어 액션 스포츠 라이프스타일 전반에 걸친 혁신적인 제품과 경험을 제공하고,
스포츠와 문화가 결합된 독창적인 경험을 통해 고객과 소통 하고 있음

＊

＊6개 브랜드의 글로벌 라이센스를 보유한 보드라이더스의
‘23년 글로벌 매출액은 1조 7,000억원임



1969년 호주에서 보드숏 제품으로 시작한 남성 전문

서핑/스노우 브랜드

퀵실버는 보드라이딩이 재미와 자유, 자연의 에너지를 선사하는 보편적인

원천이라 믿으며, 그 힘은 삶을 변화시킬 정도로 강력합니다. 

산과 파도, 거리에서 우리는 예술과 성능을 결합하여 모든 이들이 꿈꾸는 프

리미엄 제품과 경험을 창조합니다. 

PRODUCTS｜보드숏, 스윔수트, 마운틴어패럴, 스노우어패럴(보드,스키복), 

스노우보드, 스윔슈즈

1990년 서핑 기반으로 런칭된 여성 전문 스노우/서핑 브랜드

1990년부터 산과 파도에서 영감을 받아 스타일, 성능 그리고 여성스러움의

균형을 맞춘 최초의 제품을 만들어온 ROXY는 여성들의 라이프스타일을 선

도하는 브랜드입니다.여성 액션 스포츠의 힘을 강화하는 ROXY는 뛰어난 여

성 선수들의 포트폴리오를 통해, 전 세계 여성들에게 “파도를 일으키고, 산

을 옮겨라!” 라는 메시지를 전합니다.

.

PRODUCTS｜피트니스 스포츠 웨어, 스노우어패럴 (보드,스키복), 스윔 래시

가드,비키니,수트 / 액세서리

1973년 호주에서 보드숏 제품으로 시작한 남성/여성 토탈

서핑/스노우 브랜드

빌라봉은 1973년 호주 골드코스트에서 그 길고 놀라운 여정을 시작했습니다.  이

모든 것은 창립자 Gordon Merchant’s 의 식탁 위에 놓인 소박한 보드숏 한 벌과

뜨개질로 만든 비키니 한 벌에서 시작되었으며, 오늘날 Billabong은 진보적인 서핑

문화를 통해 젊은이들에게 영감을 불어넣는다는 단순한 사명 아래 서핑에서 영감

을 받은 남녀 의류 및 액세서리 분야의 선두주자로 자리 잡았습니다.

PRODUCTS｜보드숏, 스윔수트, 래시가드,비키니, 스윔 슈즈/악세서리, 비치캠핑 아

웃웨어 (Relaxed beach lifestyle)



• 매출 전년비 감소 △12억 / 영업이익 전년비 감소 △14억

＊24.2Q 부동산투자신탁 78호(79억) 기저 효과 대비 매출소폭 감소

• 매출 전년비 증가 +121억(+66%)

*  고유자산 투자수익 증가(부동산펀드 배당 80억) 및 리츠 매입수익 증가

• 영업이익 전년비 증가 +112억

*  부동산펀드 매각 배당수익 등 이익 증가(전년비 +111억)



1,430 1,552 1,635 1,637 1,799 

1,055 
1,264 1,335 

1,704 
1,710 

 -

 500

 1,000

 1,500

 2,000

 2,500

 3,000

 3,500

 4,000

21년 22년 23년 24년 25.2Q

리츠 REF

215 212 223 229 256 

560 612 667 

1,189 
1,335 

 -

 200

 400

 600

 800

 1,000

 1,200

 1,400

 1,600

 1,800

21년 22년 23년 24년 25년2Q

토지신탁 비토지신탁(담보신탁 등)

(단위 : 백억)

(단위 : 백억)

(단위 : 백억)

(단위 : 백억)



▶코람코연결 ▶코람코신탁

▶코람코운용



• 매출 전년비 감소△25억 / 영업이익 전년비 감소 △2억

＊저효율 일부 HMR 상품 비중 축소에 따른 매출 감소

• 매출 전년비 증가+2억 / 영업이익 전년비 증가 +5억

＊수익성 제고(고효율 유통망 및 상품군 비중확대)



면밥류

11%

LF푸드

LF푸드

구르메

구르메

대형마트

7%

B2B : 75%

B2C : 25%

가공류 20%

유가공(버터)

28%

기타

12%

식자재유통

7%

커피/음료

5%

기타

8%

리테일
(백화점,대형마트,편의점)

46%

호텔/레스토랑

14%

컬리,쿠팡

18%

기업용
16%

자체유통
(모노마트, 자사몰)

61%

온라인
16%

외부유통

14%

대형마트

7%

소스류
26%

튀김류
(가라아게 등)

25%

치즈
48%

수산가공

6% 축산가공
8%

농산가공

6%

기타
18%

면밥류

11%



하코야

• 일본본고장의 ‘장인정신‘을담은프리미엄브랜드

- 정통성을 추구하여 재료와 맛, 제조공정까지 ‘장인정신‘을 담은 프리미엄 일식 브랜드

- 고객 경험 향상 중점 카테고리 및 현지 MD가 공수한 제품 구성 등으로 차별화된 자사몰 런칭

- 냉메밀소바, 냉우동 등 지속적인 시즌 상품 개발로 여름면 간편식 시장 선점 및 연속 성장

한반

• ‘맛과멋＇이라는한식미학의정신을담은 ‘한식전문브랜드＇

- 전통한식 시장을 겨낭해 24년 본격 론칭한 HMR브랜드

- 제철재료와 특산물을 활용한 식재료를 푸짐하게 담아, 우리몸에 꼭 맞는 한식 전문 브랜드

- 고유성을 유지하며, 현대화된 입맛에 맞춘 다양한 제품으로 시장내 경쟁력 강화 예정

모노키친

• ‘글로벌식문화탐험＇을제안하는홈다이닝 HMR 브랜드

- 일상의 식사 속에 새로운 여행을 표방하며, 세계 각국의 다양한 맛을 제안함.

- 새로운 재료와 조리법을 통해 일상에서 편안하게 즐길 수 있는 다양한 제품 전개



ISIGNY STE-MERE(이즈니 생메르)

• 국내유제품시장을선도하는 ‘프리미엄브랜드＇

- ‘100년 이상의 전통‘을 가진 프랑스 노르망디 지역의 유제품 협동조합

- EU인증(AOP)을 받은 프리미엄 버터로 국내 AOP버터 시장을 선도

- B Corp 인증으로 지속가능성과 사회적 가치 실현에 앞장서는 브랜드

FAGE(파 예)

• 정통 그릭 요거트의 글로벌 기준점

- 아테네의 작은 데어리 숍에서 시작해 100년 이상의 노하우를 쌓은 그릭 요거트 브랜드

- 타 요거트 대비 단단한 텍스처와 농축된 진한 맛으로 그릭 요거트 팬층 형성

- 제품력 하나로 스타벅스 입점 등 지속적인 판매처 확장 中

ARS ITALICA(아르스 이탈리카)

• 자연과 시간이 빚어낸 이탈리아 프리미엄 캐비어 브랜드

- CITES-Friends of the Sea 인증을 보유한 지속가능한 생산자

- 티치노 국립공원(Parco Ticino)의 알프스 천연 수원을 활용한 슬로우 그로잉 사육 방식

- 성어에서 소량만을 채취하고 전 과정을 수작업으로 완성하는 정통 Farm-to-Tin 시스템






