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2025.08.14



2



3

•

•



4

•

•

•

↑, ↑



5

•

•



6

•

•



7



8



9



10

中

challenge1

구독

일반 도서와 함께

S급(베스트셀러) & 독점 오리지널

보고 싶을 때 언제든지 마음껏

1

책도 보고 스토리 콘텐츠도 함께 감상

2

유명 콘텐츠 뿐만 아니라 밀리만의 오리지널 콘텐츠까지

3

단권판매

책 따로 웹소설 따로

독점 신작

밀리의 스토리(웹소설웹툰) 사업, 밀리가 하면 다르다!
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中

challenge1

다양해진 취향과 풍부해진 콘텐츠
웹툰 장르를 액션, 로맨스판타지 등 16개로 분류*

급격히 증가한 콘텐츠 수: 13배 증가*
신규 콘텐츠 수 2020년 1,495편 → 2024년 18,791편

구독의 장점은

무제한 감상 반복 읽기+

*출처: 만화웹툰 이용자 조사(2024년 기준), 한국콘텐츠진흥원
*출처: 만화규장각 통계자료, 한국만화영상진흥원

스토리(웹소설웹툰)도 이제는 구독 시대!
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中

challenge1

드라마, 영화가 흥행하면 ‘웹소설과 웹툰’도 역주행
웹소설은 웹툰, 웹툰은 웹소설이 되는 콘텐츠 융합 시대

#웹소설

#웹툰

#역주행

독서 콘텐츠의 경계 융합과 다시 읽기 트렌드

웹툰

웹소설

드라마

영화
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中

오리지널 콘텐츠베스트셀러

Mix

밀리 스토리의 콘텐츠 차별화 : S급(베스트셀러)과 오리지널 Mix

베스트셀러부터 오리지널까지 한 곳에서                                 
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中

밀리 스토리의 콘텐츠 차별화 : S급(베스트셀러)과 오리지널 Mix

• 유명 출판사 및 작가들과 전략적 협업

- 출판사와 창작자의 롱테일 효과(Long Tail Effact)

- 독자들의 베스트 콘텐츠 역주행 및 다시보기 니즈 

S급(베스트셀러) 확보

오리지널 콘텐츠

• 창작자 대상으로 글로벌 진출에 대한 유연성 제고

• 웹소설 및 웹툰 콘텐츠 동시 서비스

    - 춈춈의 ‘궁노’ 웹소설웹툰 함께 공개

• 영상화(2차 콘텐츠) 기획 및 제작 지원

<마치(March)> 달로 <핑크 브레인> 김빠 <궁노> 춈춈(웹소설웹툰)

<오티스> 탐하다 <범의 것> 시크<골든타임> 모리미
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5% 

웹소설 콘텐츠

사용자비중

DAU
(Daily Active Users)

6월말 7월말 

※ 에피소드 기준

※ 실구독자 중 스토리 1회 이상 이용자

※ 외부 데이터 기준

23.8만 25.1만

2만 3.3만

5% 9%

67% 

4%p 
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