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■ 본 자료는 참고용으로 콜마비앤에이치 주식회사(이하 “회사”)에 의해 작성되었으며 회사의 동의 없이 반출, 복사 또는
타인에 대한 재배포는 금지됨을 알려드립니다. 

■ 한편, 본 자료는 미래에 대한 “예측정보”를 포함하고 있습니다. “예측정보”는 향후 경영환경의 변화 등에 따라
영향을 받으며, 본질적으로 불확실성을 내포하고 있는 바, 이러한 불확실성으로 인하여 실제 미래 실적은 “예측정보”에
기재되거나 암시된 내용과 중대한 차이가 있을 수 있습니다. 또한, 향후 전망은 현재의 시장 상황과 회사의 경영방향
등을 고려한 것으로서 향후 시장환경의 변화와 전략 수정 등에 따라 달라질 수 있음을 양지 하시기 바랍니다. 

■ 본 자료의 활용으로 인해 발생하는 손실에 대하여 회사 및 각 계열사는 그 어떠한 책임도 부담하지 않음을 알려드립니다.    
본 자료는 어떠한 경우에도 투자자의 투자결과에 대한 법적 책임소재의 입증자료로써 사용될 수 없습니다.

Disclaimer
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1Q25 실적 (연결) 

QoQ4Q24YoY1Q241Q25구 분
(단위 : 억원)

-3.7%1,421-14.7%1,6021,367매 출 액

10.9%32-62.5%9536영업이익

0.3%pt2.3%-3.4%pt6.0%2.6%영업이익률

-33.3%21-78.3%6614당기순이익

-0.4%pt1.5%-3.0%pt4.1%1.1%당기순이익률

1Q25 연결 매출은 전년동기 대비(YoY) 14.7% 감소한 1,367억원, 영업이익은 62.5% 감소한 36억원
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1Q25 실적 (별도) 

QoQ4Q24YoY1Q241Q25구 분
(단위 : 억원)

-9.0%1,081-17.9%1,199984매 출 액

46.9%25-53.1%7736영업이익

1.4%pt2.3%-2.8%pt6.4%3.7%영업이익률

흑전-51-54.9%6429당기순이익

--4.6%-2.4%pt5.3%2.9%당기순이익률

1Q25 별도 매출은 전년동기 대비(YoY) 17.9% 감소한 984억원, 영업이익은 53.1% 감소한 36억원
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• 건기식(식품) : 전년동기 대비 16.5% 감소
- 1,2월 최대 고객사 재고조정 및 내부 재정비로 매출 지연, 

3월부터 매출 회복
- 국내 ODM 부문 YoY +6.5% , QoQ +10.5% 로 꾸준한 매출

성장세 시현

• 화장품 : 전년동기 대비 21.1% 감소
- 주요 고객사 수출 부진, 전년 실적 호조로 비교적 높은 기저

영향 (24년 1Q 증가율 YOY +14%)

• 종속회사 등 : 자회사 부진 지속, 관리 효율성 제고 예정

매출 영업이익
[단위 : 억원] [단위 : 억원]

• 1Q 전년동기 대비 매출원가 -12.8%, 판관비 -0.5%로 매출 하락
대비 판관비는 거의 줄지 않아 부진한 영업이익 지속 (별첨 비용 및
영업외수지 참조)

- 고마진 품목군 매출 저조로 영업이익 mix에 부정적 영향
- 일회성 인센티브 비용(격려금 13억) 반영 : 24년 연간 성과급 낮아

임직원 격려차원(일회성) 지급

• 세종 3공장 3월부터 본격 가동 시작, 고정비 상쇄 시작

1Q25 매출 및 영업이익 (연결)
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내수 수출
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내수 수출
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-46.5%
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• 내수 : 전년동기 대비 2.5% 증가
- 국내 ODM 부문 신규고객 확보 및 신제형 매출 증가로 YOY +6.7%, 

2Q25는 대형 거래처와 특수채널/제품* 수주 확대로 성장세 확대
예상

- 센트룸 원데이팩 매출 안정화 및 개별인정형원료(타마플렉스)
신제품 출시

• 수출 : 전년동기 대비 46.5% 감소
- 주요 고객사 1~2월 해외 재고 조정으로 매출 부진, 전년 높은

기저효과 (24년 1Q 증가율 YOY +43%)
- 중국向 센트룸 신제품 출시
- 자체 직수출 매출 2Q부터 본격화. 신규 고수익 제품 출시

• 내수 : 전년동기 대비 16.8% 감소

- 1분기 명절로 인해 고객사 판매 일수 감소 영향(평달 26일
→ 1,2월 각 20일)

- 2분기 계절변화에 따른 선크림류 판매 증가로 매출 회복
예상

• 수출 : 전년동기 대비 23.8% 감소

- 재고 소진 진행 중
- 루트 바이탈 헤어라인 해외 신제품 4월 출시 예정

1Q25 사업별 매출(별도)

건강기능식품 화장품
[단위 : 억원] [단위 : 억원]

Note) 특수채널은 군납제품, 특수제품은 리테일채널 PB제품과 일반식품 외
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해외 매출 현황 (연결)

• 해외 매출 : 전년동기 대비 33.3% 감소

- 전년 높은 기저효과 (24년 1Q 증가율 YOY +52%)

- 해외 매출을 이끌던 중국, 미국, 러시아, 동남아지역
일제히 매출 하락(매출 YoY -43.4%, 기존 매출 상위
Top 7 국가 매출비중 1Q24 82.3% →1Q25 68.1%)

- 일부 지역 제품등록 갱신 필요하여 매출 지연상태

• 중국 매출 : 전년동기 대비 34.0% 감소

- 23년 하반기부터 중국 성장을 견인하던 현지법인
강소콜마가 대형 로컬고객사 이탈 후 recovery 지연되며
매출 하락 지속

- 중국 사업 재정비 예정 (현지 매출 확대 전략, 현지 법인
통합 등)

해외 매출 중국 매출
[단위 : 억원] [단위 : 억원]
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[별첨] 비용 Breakdown

YOY1Q241Q25

-12.8%1,3631,188매출원가

-85.1%86.9%Cost Ratio

-0.5%144143판매관리비

-9.0%10.5%% to Sales

3.1%7780인건비

41.7%1015감가상각비+무형자산상각비

-1.4%2827지급수수료

-56.1%73광고선전비

-6.3%55경상연구개발비

-17.1%1714기타

-14.4%2723영업외수익(기타수익+금융수익)

12.9%3135영업외비용(기타비용+금융비용)

(단위 : 억원)

• 매출원가 : 전년동기 대비 -12.8% (감소)

- 매출 하락으로 원가 절대금액 감소

• 판매관리비 : 2분기 이후 매출 레버리지 효과로

감가상각비 등 부담 감소 예상

- 인건비 : 통상임금 체계반영 및 직원 격려금

지급(13억원)

- 감가상각비 : 세종3공장 감가상각비 부담으로

전년동기 대비 5억원 증가, 2분기부터 가동률

개선되며 부담 완화 예상

- 광고선전비 : 일부 광고비 집행 중단, 수익성 강화

전략으로 비용절감 일환

• 영업외수익

- 파생금융상품 외화환산손실 전환

• 영업외비용

- 공구와기구 폐기손실(유형자산처분손실) 발생

비용 및 영업외수지 항목 분석
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[별첨] 2025 Guidance

NoteYOY2025E2024A

2.3%4,8004,690매출

별도

• ODM 목표
24A 880억원 → 25E 1,000억원

• 해외사업 목표
24A 104억원 → 25E 150억원

-1.6%3,1383,188식품

-7.6%1,9942,159내수

11.1%1,1441,030수출

10.7%1,6621,502화장품

17.1%739631내수

6.0%923871수출

• 내부 경쟁력 강화를 통한 수익성 개선
- 연구소-생산본부 협력체계 강화로 원가절감&공정개선
- 세종3공장 정제 이전 완료 후 납기경쟁력&공장효율 증대

25.5~29.7%300~310239영업이익

-6.3~6.5%5.1%영업이익률

• 주요 계열사 매출증가율
에치엔지 +5%, 콜마스크 +4% 외

3.2%6,3506,156 매출

연결
30.1~42.3%320~350246 영업이익

-5.1~5.6%4.0%영업이익률

(단위 : 억원)

‘24년 매출 턴어라운드에 이어 ‘25년은 수익성 개선에 집중할 계획
철저한 원가 및 비용 통제 진행 중이며 사업 체질개선 및 내실경영을 통한 이익구조 안정화 중점 추진
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[별첨] 실적 Trend

‘25년 1Q까지는 전년의 높은 기저효과로 매출 증가세 달성 어려웠으나,
5/15 공시된 4월 잠정 실적 (매출)은 전년동기 대비 성장세로 전환, (영업이익)은 지난 1년간 가장 높은 수익성 레벨
시현

월별 실적* 추이 : 실적 턴어라운드 추세 턴어라운드 이유 및 향후 긍정 요인
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• 신규제형(멀티바이알)/ 
신규원료(개별인정형)
매출 24년 56억원 대비
3배 이상 증가 전망

• 브랜드社 군납제품 등
신규 수주

• 저가채널 대응 : 대량생산
효율 및 생산설비 검토

신규제형/신규원료 제품
24년 매출 & 25년 매출목표

104 
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자체 해외사업
24년 매출 & 25년 매출목표

• 헤일리온코리아 내수매출
안정적 성장 + 
헤일리온차이나 수출제품
판매 시작(25/4~)

• 日 대형 제약사 수주제품
일본 유통채널 내
입점/판매 시작

• 전략지역(베트남/말레이
시아/태국) 수출 확대

• 최대 고객사 : 전년의 높은 기저(특히 수출)효과로 상반기 매출
절대금액 감소 커 수익도 부정적 영향
- 단, 상저하고 흐름으로 하반기 회복 예상

• 국내 ODM 부문 : 대형거래처/품목 중심 수주, 저가채널 대응하나
무분별한 저가 수주 지양

• 1분기 중 일회성비용(격려금), 지주사 지급수수료 등 집중, 2분기부터
부담 완화

• 세종3공장 가동률 상승으로 감가상각비 등 고정비 부담 완화

(억원)

(억원)

+44% 
(YOY)  
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[별첨] 분기/연도별 손익 현황

(단위 : 억원)

2024202320222021YOY
202520242023

1Q4Q3Q2Q1Q4Q3Q2Q1Q

3,1883,0163,540 3,770 -16.5%680746823805814 718 763 775 761 식품

2,1592,1072,598 2,535 2.5%511493628540499 463 542 561 541 내수

1,030909941 1,236 -46.5%169254195266315 255 221 214 220 수출

1,5021,4401,519 1,480 -21.1%304335323459385 371 311 420 338 화장품

631600772 630 -16.8%125155162165150 161 108 188 143 내수

871840747 850 -23.8%179180162294235 210 203 232 195 수출

4,6904,4575,059 5,250 -17.9%9841,0811,1461,2641,199 1,089 1,074 1,195 1,099 (별도) 매출

239314601 857 -53.1%3625558277 51 82 95 86 (별도) 영업이익

5.1%7.0%11.9%16.3%-2.8%pt3.7%2.3%4.8%6.5%6.4%4.6%7.6%7.9%7.8%OPM

[연결대상]

253235290 360 -34.4%4076724361 82 51 39 63 근오농림

961915839 891 -12.5%244217206258279 244 211 243 218 에치엔지

26723375 104 -43.5%5145379490 89 83 32 29 강소콜마

48241653 0 29.7%134155118106104 107 77 138 94 콜마스크

(552)(461)(557)(675)-(86)(166)(131)(107)(130)(153)(103)(79)(126)기타(연결조정)

6,1565,7965,759 5,931 -14.7%1,3671,4211,4741,6591,602 1,457 1,394 1,568 1,377 (연결) 매출

246303611 916 -62.5%3632417895 40 68 99 96 (연결) 영업이익

4.0%5.2%10.6%15.5%-3.3%pt2.6%2.3%2.8%4.7%6.0%2.7%4.9%6.3%7.0%OPM

172187405 699 -78.3%1421364966 (4)53 74 64 (연결)당기순이익*

2.8%3.2%7.0%11.8%-3.0%pt1.1%1.5%2.4%3.0%4.1%-0.3%3.8%4.7%4.7%NPM

Note) 당기순이익은 전체 (지배주주 + 비지배주주) 기준
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