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DISCLAIMER

본 자료는 기관투자자와 일반투자자들을 대상으로 실시되는 Presentation에서 정보 제공을 목적으로 주식회사 라메디텍 (이하 “회사”에 의해 작성됐으며, 이의 반출, 복사 또는 타인에
대한 재배포는 금지됨을 알려드리는 바입니다.

본 Presentation의 참석은 위와 같은 제한 사항의 준수에 대한 동의로 받아들이며, 제한 사항에 대한 위반은 관련 '자본시장과 금융투자업에 관한 법률’ 에 대한 위반에 해당될 수
있습니다.

본 자료에 포함된 “예측정보”는 개별 확인 절차를 거치지 않은 정보들입니다. 이는 과거가 아닌 미래의 사건과 관계된 사항으로 회사의 미래 경영현황 및 재무실적을 의미하고, 
표현상으로는 ‘예상’, ‘전망’, ‘계획’, ‘기대’, ‘(E)’ 등과 같은 단어를 포함합니다. 위 “예측정보”는 경영 환경의 변화 등에 따라 영향을 받으며 실제 미래 실적은 “예측정보”에 기재되거나
암시된 내용과 중대한 차이가 발생할 수 있습니다.

미래 전망은 Presentation 실시일 현재를 기준으로 작성된 것이며 시장 환경과 회사의 경영방향 등을 고려한 것으로 시장 환경의 변화와 전략 수정 등에 따라 변경될 수 있음을
양지하시기 바랍니다.

본 자료의 활용으로 인해 발생하는 손실에 대해 회사 및 회사의 임원들은 그 어떠한 책임도 부담하지 않음을 알려드립니다. (과실 및 기타의 경우 포함)

본 문서는 주식의 모집 또는 매출, 매매 및 청약을 위한 권유를 하지 않으며, 문서의 그 어느 부분도 관련 계약 및 약정 또는 투자 결정을 위한 기초 또는 근거가 될 수 없음을
알려드립니다.



회사의설립이념인신뢰와도전,고객 만족을바탕으로인간과자연의조화를이끌어내는첨단기술 개발에전념하여한국을대표할수 있는글로벌의료기기기업으로도약해나갈것입니다.이를실현하기위
해 (주)라메디텍은레이저기술과통합된의료기기분야에서세계 최고수준의기술을위해스스로이겨내기위한 노력을할 것이며, 이를바탕으로해외시장을개척하여 글로벌시대의선도적인대표기업이
될 것입니다.
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01. 회사 개요

13년 이상의 연구개발 레퍼런스 기반 초소형 고출력 레이저 플랫폼 상용화 기업 “라메디텍”

7

일반 현황 주주 구성

㈜라메디텍회사명

최 종 석대표이사

2012년 1월 13일설립일

의료/정밀기기업종

레이저 피부미용/의료기기 및 레이저 채혈기주요제품

레이저 피부미용/의료기기(94.6%) / 레이저 채혈기(4.7%) / 기타 (0.7%)매출구성

43.8억원자본금

70명임직원

서울특별시 금천구 벚꽃로 234, 에이스하이엔드타워 1902호소재지

www.lameditech.com홈페이지

보유 특허

최대주주 등
30.0%

개인투자자
51.8%

8,770,965주
(43.8억원)

바디텍메드
6.8%

한국투자파트너스
11.4%

국내 해외

19개 30개

* ‘25년 03월 기준

* 액면가= 500원

* 출원 및 PCT포함



02. 초소형 레이저 원천기술 개발 배경 및 에너지원별 사용처 및 경쟁현황

기존 레이저 제품 한계 극복 위한 연구개발 집중 … 세계 최초 초소형 레이저 사업화 플랫폼 기반 구축

기존 레이저 제품 한계점

[ Problem 01 ] [ Problem 02 ]

광축정렬(Alignment) 문제 미러와 레이저 Rod간 간격 문제

전반사
미러

레이저
빔

부분반사
미러

레이저 Rod or 가스

램프

기
타

광
학

모
듈

렌
즈

외부충격에 취약

제조비용

제조시간

레이저 종류

레이저 Rod 길이

레이저 빔 각도

저렴하고 외부충격에 강한
에스테틱용 및 가정용

레이저 기기 제조에 큰 제약
레이저 Rod와 미러간
거리조정에 큰 제약

기존 제품 대비 90~95% 크기 축소 가능한 세계 최초 초소형 레이저 발진기 원천기술 보유

[ 기존 레이저 제품 한계점 ]

크기 ↑ 가격 ↑
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에너지원별 경쟁현황
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02. 초소형 레이저 원천기술 개발 배경 및 에너지원별 사용처 및 경쟁현황

* 출처: Global Market Insights

(조원)

ㆍ홈뷰티 디바이스
(조원)

CAGR 16.1%

5.0

43.0

’23 ’30(E)

21.0

5.6

’23 ’32(E)

CAGR 35.0%

ㆍ에스테틱 디바이스

에너지원 전문병원 에스테틱 홈케어

Laser
(레이저)

IPL

RF
(고주파)

HIFU
(고강도 집속 초음파)

-

[ 라메디텍 진출 분야 ]

영위사업 글로벌 시장
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01. 영업 성과

신규 B2B, B2C 유통망 확장에 따른 매출 성장 기반마련

매출 현황 제품별 거래선 추이

9

57.1%

86.2%

40.8%

17.1%

'21 '24

피부미용기기 채혈기 기타

1,028.7

6,576.2
CAGR 
85.6%

• 피부미용기기
81.6%

• 채혈기 17.1%

• 기타 1.2

(백만원)

[ 피부미용기기 ] [ 채혈기 ]

해외 국내 해외 국내

총판 및
대리점

총판 및
대리점

총판 및
대리점

총판 및
대리점

직접판매

15 개(12.0%) 23 개(56.1%)

직접판매

14 개 (3.2%)

12 개 (1.3%) 14 개 (13.7%)

10 개 (0.2%)

상품 및 기타

47 개 (1.23%)

* 매출액은 사업보고서 기준

한의원
66 개 (6.1%)

온라인몰

10 개 (4.3%)

온라인몰

5 개 (2.0%)

(거래처 수) (거래처 수)

128 개사 41 개사

* ‘24년 기준



02. 마케팅 성과

다양한 마케팅 채널 활용 통해 브랜드 인지도 강화 및 외형 확대 기반 마련

마케팅 진행 현황

퓨라셀-ME TVC 광고
(‘24.03)

파리올림픽 가상 광고
(’24.06)

홈쇼핑 5개 채널
방송중

드라마/예능 PPL 협찬 바이럴 광고 및 체험단
(’24.04)

지하철 옥외광고
(’24.11)

[ 주요 마케팅 활동 ]

매거진 광고 진행

[ 주요 마케팅 성과 ]

3.2 4.0

174.6

69.4

265.0 248.2 260.7

108.3 97.6

182.4

340.0
351.4

98.1
63.3 89.8

35.8
7.4 11.0 27.1 30.8 54.6

16.6
63.0

96.6

1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월

2024 2023

※ 퓨라셀-ME 검색량 추이(건)

※ 퓨라셀-ME 월별 매출(백만원)

1,050 
265,919 301,862 281,554 432,620 

1,108,058 

2,267,297 

1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월

2024

퓨라셀-ME
광고 On-air

홈쇼핑방송
본격시작

나의 해리에게
드라마 PPL

지하철
옥외광고

자사 몰
특가이벤트
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’26(E)’25(E)‘24‘23주요 제품

퓨라셀-MX
(시판중)

퓨라셀 ME.in
(론칭 준비중)

핸디레이 글루
(시제품)

03. 연구개발 및 생산 확장

상장 이후 생산시설 확대 및 지속 연구개발 통해 외형성장 기반 마련

연구개발 현황

11

생산시설 현황

‘24.03 런칭

연 CAPA
(매출 규모)구분생산년도생산시설

약 100억원미용/의료기기 1002호설립 ~ 2024년

본사

약 200억원
미용기기 (1701호)

2025년 ~ 현재

의료기기 (1702호)

*셀라인방식의 생산으로 주문수량에 따라 제조라인을 가변적으로 운영

‘25.상반기 런칭

‘25. 인증 진행 중
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01. 단계별 성장전략

단계별 성장 전략 통한 질적〮양적 성장 기반 구축

단계별 성장 전략

13

01
02

03

레이저 개발 특화 연구소 운영
사업확장 및 신규사업 기반 구축

핵심 판매 전략 기반
국내외 시장 공략

대륙별 인증 획득 및
전시회 참가 통한

전략적 유통 채널 확보 진행 중

• 해외시장 판로 확대 위한 인증 확보

• 글로벌 유통사업 협업

• 해외 대리점 공급계약 체결

• 국내외 주요 컨퍼런스 참석

• 공중파 CF, 디지털 매체(유튜브 등 SNS) 광고 및

인플루언서 마케팅 전개 통화 유통망 확대

• 각 부문별 업무분장 통한 R&D 부서 운영

• 각 제품 성능개선 위한 R&D 추진

• 자체 연구개발 및 정부과제 수행 통한 제품 상용화 연구개발

마케팅

해외시장

퓨라셀-MX퓨라셀 퓨라셀-ME 퓨라셀-ME in핸디레이-PRO핸디레이-Lite 케어빔/레이뱃 핸디레이-Glu



02. 부문별 영업전략_ ① 레이저 피부미용기기_B2B

한의원 신규 시장 진입 및 해외 인증을 통한 거래처 확대
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사업 진행 현황 향후 사업 전략

[레이저 피부 미용기기]

퓨라셀-MX FX-7000
(전문가용)

퓨라셀 FX-5000
(전문가용)

• 국내 에스테틱 시장에서 최초의 레이저 미용기기로 브랜드

이미지 구축

• 국내 1000여개 이상의 에스테틱 및 메디컬 스킨케어샵 공급

• 한의원 시장, 미용치료 기본 장비화 단계 진입

• 탈모관리 시장 확대

• 말레이시아, 싱가폴, 홍콩 미용기기로 수출

• 베트남 의료기기 인증완료, 판매 준비중

• 소모품(프락셔널RF팁, 앰플 등) 판매를 통한 지속적인 매출유지

• 기존 유저케어 프로그램 개발 및 교육 강화

• 기능 업그레이드 통한 기존 고객 이탈 방지

• 브랜드 고급화 전략(하이엔드 체험관 및 백화점 입점)

• 탈모 관리 시장 본격 진입

• 다양한 스킨부스터와 결합하여 Indication 확대로 활용성 증대

• 국가별 인증 전략 통한 해외 시장 매출 확대

• 판매 채널 다각화 추진 (피부과 시장 진입 본격화)

• ODM/OEM 계약 통한 해외 진출

• 미진출 해외 시장 유통망 확대 (중동,서남아시아,북미 등)



02. 부문별 영업전략_ ① 레이저 피부미용기기_B2C

홈뷰티 디바이스 시장의 게임 체인저 PURAXEL ME in

15

사업 진행 현황 향후 사업 전략

퓨라셀 MEin FX-2000
(홈케어용)

• Global 최초/유일의 홈케어용 프락셔널 미용 레이저

• B2C 마케팅 통한 퓨라셀 미 브랜드 인지도 강화

• 홈쇼핑, 폐쇄몰, 자사몰 등 다양한 유통채널 확보 및 매출

확대

• 국내 유통사를 통한 OEM제품 판매 진행

• 미용기기인증을 받은 아시아국가 유통 진행중

• 개인용 레이저 복합 미용기기 신규 개발

• B2C 마케팅용 광고 제작 완료 및 론칭 준비 (6월 정식 론칭)

• 유럽/미국 인증 진행

• 홍콩 론칭 합의 / 북미,중동,일본 론칭 협의 진행중

퓨라셀-ME FX-1000
(홈케어용)

퓨라셀-MEin 화장품 퓨라더마
(총 6종)

AI 피부진단 앱

• 판매 촉진을 위해 기존 판매 채널 外 외부 유통 채널 확장

• 국가별 레이저 인증 기준에 맞는 패키지 구성으로 판매 준비
- 미용기기 : 초음파+고주파+EP+쿨링
- 의료기기 : 레이저+초음파+고주파+EP+쿨링

• B2C 관련 전시회 참가 및 판매 채널 확보
• 임상 데이터 확보 통한 제품의 차별성 및 신뢰성 제고
• 헤어 전용 mode 개발로 차별화 추진
• 미용기기+화장품 결합판매로 매출 확대
• AI 피부진단 앱과 결합한 피부관리 프로그램을 통한 매출 확대

(AI관련 룰루랩과 협업)



※ 국내외 경쟁제품 피부 임상시험 비교

전임상 통한 천공(Perforation) 확인 80

40

20

0
G1 G2 G3 G4 G5 G6 G7 G8 G9 G10 G11 G12 G13 G14

(%)

60

의료기기

타사 홈케어 제품

* G10 : Control Group

16

직경(mm)천공 깊이(mm)종류GROUP

0.1108±0.00510.1225±0.0043의료기기AG1

0.1612±0.00150.1458±0.0034의료기기AG2

0.2034±0.00420.1482±0.0027의료기기AG3

0.2154±0.00580.1895±0.0052의료기기AG4

0.1734±0.00870.1271±0.0041퓨라셀-ME 80mJG5

0.1887±0.00730.1486±0.0023퓨라셀-ME 120mJG6

0.1743±0.00510.1254±0.0052퓨라셀 80mJG7

0.2024±0.00140.1491±0.0094퓨라셀 180mJG8

0.2214±0.00340.1946±0.0025퓨라셀 280mJG9

천공 발생 없음Control Group
(Normal: non treat)G10

천공 발생 없음초음파G11

천공 발생 없음갈바닉G12

천공 발생 없음EMSG13

천공 발생 없음RFG14

천공 깊이 측정 약물 침투 깊이 측정



02. 부문별 영업전략_ ② 레이저 피부치료기기_B2B

해외 인증 획득을 통한 해외 시장 진출 본격화

17

사업 진행 현황 향후 사업 전략

[레이저 피부 치료기기]

케어빔 EX-3000
(인체용)

레이벳 EX-3000
(동물용)

• 국내 최초/유일 Excimer 308mm 광치료기

• 국내 유통사 통한 피부과 시장 공급 확대

• 25.02. 일본 후생성 등록완료. 판매 준비

• 해외시장 판매 확대: 이집트, 대만, 터키, 쿠웨이트

• 한의원 시장 진출, 전용 치료기 개발

• 인도네시아 BPOM 등록

• 광치료기를 이용한 피부질환 치료 임상데이터 확보

(Frontier 저널에 발표, SCI급)

• 국내 동물병원 유통 및 시장 확대

• 해외 동물병원 진출 기반 마련

• 국내 수의 시장에서의 저변 확대

• 시장확대: 터키, 미국 판매계약체결

• ODM/OEM 계약 통한 해외 진출

• 국내 거점 유통 대리점 확대

• 한의원 시장 거점 유통채널 구축, 시장 공급 확대

• 국내외 전시회 및 학회 참가를 통한 인지도 및 유통망 확대

• 일본향, 인도네시아향 수출 본격화

• 브라질향 인증 획득, 유통계약 체결

• 시장확대: 쿠웨이트, 사우디아라비아 판매계약 체결

아토빛 EX-3000
(한의원용)



사업 진행 현황 향후 사업 전략
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핸디레이-PRO LMT-5000
(의료기관용)

핸디레이-LITE LMT-1000
(개인용)

핸디레이-Glu BL-6000
(개인용)

• 신의료기술 등재 완료 후 의료보험(치료재료대) 등록 진행 중

• 국내외 유통망 확대 진행 중

• 국내 및 글로벌 공공의료 조달 시장 진입 확대 진행 중

• 시장확대: 미국, 보스니아, 아랍에미레이트, 사우디아라비아, 

요르단, 오만 판매계약 체결

• 당뇨환자들을 위한 당뇨소모성 재료 등재 위한 절차 진행 중

• 다양한 온라인 채널 통한 판매활동 진행 중

• 미국 FDA 인증 완료 및 유통계약 체결 완료

• 시장확대: 미국, 보스니아, 아랍에미레이트, 사우디아라비아, 

요르단, 오만 판매계약 체결

• 신의료기술 고시 이후 보험수가 적용 통한 병원 매출 확대

• 추가 임상 통한 제품 신뢰성 및 인지도 확대

• 공공조당 시장 진입을 통한 매출 확대

• 해외 시장확대: 이란 판매계약 진행 중

• 해외 의료기기 인증 국가 확대

• 당뇨 소모성 재료 적용 통한 개인고객

매출 확대

• 이커머스 플랫폼 확대

• 혈당 및 건강 관리가능 한 앱

개발연동으로 추가 매출 확대

• ODM/OEM 계약 통한 해외 진출

02. 부문별 영업전략_ ③ 레이저 채혈기

레이저 채혈기, 당뇨 소모성 재료 보험 등재 완료 시 관련 매출 증가 기대

• CES 2023 혁신상 수상제품

• 식약처 인증 절차 진행중



02. 부문별 영업 전략_④ 해외시장 확대

국내외 주요 인증 획득 통해 글로벌 거점별 마켓 진출 가시화

해외시장 진출 현황
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러시아
카자흐스탄

벨라루시

아르메니아

키르기스스탄

• 레이저를 포함하는 경우 반드시
의료기기인증(CE MDR)을 받아야함

• 레이저 포함 의료기기 인증, 하반기 진행 예정
• 레이저를 제외한 다른 기능(고주파, 초음파 등) 

미용기기 인증(CE LVD) 상반기 중 획득

*       의료기기 미용기기

한국

• KC 인증 획득
• 미용기기로 유통 진행 중
• 향후 병원 유통 위한 의료기기 인증

진행 중

• EAC 인증 유라시아 경제연합 회원국인 5개국간
단일인증 제도

• 미용기기(전자기기) 인증으로 진행

미국

• 채혈기 의료기기인증(FDA) 완료
• 레이저를 제외한 다른 기능(고주파, 초음파 등)

미용기기 인증(NRTL) 상반기 중 획득 예정

브라질

• 미용기기 인증 진행중

중동〮아프리카〮유럽

말레이시아홍콩 싱가포르

• 미용기기로 유통 진행 중

베트남 태국 인도네시아

• 의료기기 인증 진행 예정

일본

• 의료기기 인증 진행 중



※ 퓨라셀 시리즈 국가별 인증 현황
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인증 완료 및 예상시기
구분종류적용국가 퓨라셀미인퓨라셀MX퓨라셀미퓨라셀

25.0725.07-●전자기기CE LVD
유럽

주요
인증

▲하반기 진행예정-●의료기기CE MDR

25.08---전자기기NRTL
미국

▲ 26년 상반기 진행예정--의료기기FDA

-▲--전자기기ANVISA브라질

-●--레이저사용허가N2 License싱가포르

-●--전자기기SIRIM말레이시아

-●--의료기기MOH베트남

▲ 하반기 의료기기 인증 진행예정의료기기TFDA태국

▲ 하반기 의료기기 인증 진행예정의료기기NA-DFC인도네시아

▲하반기
진행예정●●●전자기기EAC

(유라시아연합)

키르키즈스탄

카자흐스탄

러시아
유럽

•
중동

벨라루스

아르메니아

▲ 하반기 인증 진행예정 (6개월 이내)의료기기MOHME이란

● : 인증완료 ▲ : 진행중 또는 진행준비



※ 국가별 인증 현황

[ 인증 진행 국가 ][ 인증 완료 국가 ]

＜ 레이저 피부 미용기기 및 치료기기 ＞

< 레이저 채혈기 >

대한민국

• FX-1000
• FX-2000
• FX-5000

• FX-5000H
• FX-7000
• EX-3000

베트남

• FX-7000

대만

• EX-3000

• FX-5000
• EX-3000

유럽

이집트

• EX-3000

중국

• FX-5000

러시아 카자흐스탄 벨라루스

아르메니아 키르기스스탄

• FX-1000
• FX-5000
• FX-7000

유럽

• FX-7000
• FX-2000

미국

• FX-7000
• FX-2000

21

대한민국

• LMT-1000
• LMT-3000
• LMT-5000

대만

• LMT-1000
• LMT-3000
• LMT-5000 멕시코

• LMT-1000
• LMT-3000
• LMT-5000 미국

• LMT-1000
• LMT-3000
• LMT-5000

브라질

• LMT-1000
• LMT-3000
• LMT-5000

• LMT-1000
• LMT-5000

영국 우크라이나

• LMT-1000
• LMT-5000

유럽

• LMT-1000
• LMT-3000
• LMT-5000

이탈리아

• LMT-1000

인도네시아

• LMT-3000

• LMT-1000
• LMT-5000

카자흐스탄

대만

• LMT-1000
• LMT-5000

아랍에미리트

• LMT-1000
• LMT-5000

＜ 레이저 피부 미용기기 및 치료기기 ＞

< 레이저 채혈기 >

일본

• EX-3000



각 분야별 글로벌 Top-tier 기업과 ODM 사업 통한 매출 본격화 및 브랜드 인지도 향상 전망

거래선별 사업 진행 현황

02. 부문별 영업전략_⑤ 글로벌 Top-tier 거래선과 협업

글로벌 유통사 A사(글로벌 유통사 Top10 기업) 글로벌 화장품 L사(글로벌 코스메틱 Top10 기업)

< Beauty Project > < Wellness Project >

• 헤어, 두피 관리기기

?
• 피부관련 미용기기

? • 삶의 질 향상을 위한
웰니스 제품 개발

• 프락셔널 레이저 기능에 갈바닉 기능 활용하여
기능성 화장품의 흡수율을 극대화 시킬 수 있는
미용기기

• 에너지 60~80mJ / 반복률 : 1Hz

사업 진행 현황 사업 진행 현황

• 글로벌 유통 A사에 대한 2건의 추가 프로젝트 진행 중

• 피부관련 미용기기의 경우 제품 개발 완료 후 Biding 절차 진행 중

• 웰니스 제품의 경우 제품 개발 완료 후 본사 평가 진행 중

• L사 연구소 제품에 대한 성능 테스트 완료

• 본사에서 신규 프로젝트 진행에 대한 내부 검토 진행 중

22



마케팅 전략

03. 마케팅 전략- 신제품 출시

'25년 신제품(퓨라셀-미인) 론칭 통한 브랜드 인지도 강화 및 판매 확대
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<
<

< 광고/마케팅 > < 판매채널 > < 컨텐츠 > < 제품 >

• 브랜드 아이덴티티(BI) 수립

• 판매 연계 마케팅 활동 강화

• 홈쇼핑 운영 효율성 강화
• e-Commerce 등 판매채널

다각화
• 해외 온라인 판매 채널 확장

• 브랜디드 콘텐츠 및
제품별 콘텐츠 다양화

• 신제품 출시 통한 상품
라인업 다각화

• PURAXEL-MEin 및 화장품
라인 확충



연구개발 로드맵

04. 연구개발 로드맵
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차별화된 초소형 레이저 기술 및 제품 고도화 … 글로벌 시장 선점 핵심요소 확보
지

속
적

인
R&

D
 투

자

레이저 채혈기
및 진단

레이저
피부미용 및
의료기기

As-is To-be

’19 ’22 ’24 ’25(E) ’26(E)

핸디레이-LITE
(개인용 레이저 채혈기)

핸디레이-PRO
(병원용 레이저 채혈기) 핸디레이-Glu

데스크형 채혈기

퓨라셀
(전문가용 레이저 미용기기)

퓨라셀-ME
(홈케어용 레이저 미용기기)

헤어/두피 관리기기

케어빔
(인체용 피부질환 치료기)

레이-벳
(동물용 피부질환 치료기)

퓨라셀-MX
(데스크형 복합기능 피부
미용기기) 개인용 레이저 복합기능 미용기기

레이저 약물전달시스템
(판매준비중)



05. 개발 진행 제품
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개인용 레이저
복합 미용기기

개발 단계

상용화시점

판매 준비중

’25.05월 출시 예정

•전문가용 PUREXEL MX를 개인용으로
개발한 제품

•레이저를 비롯한 총 5가지 모드로
사용 가능

•피부결 개선, 재생, 탄력, 물광, 모공
관리 등 5 in 1, All Care platform

앱 연동 만성질환
진단 및 관리기기

개발 단계

상용화 시점

1차 시제품 제작

’26년 1분기

•레이저채혈,혈당,체온,심전도, 체지방
등 생체정보통합관리 디바이스

•AI알고리즘을통한 질병예측, 원격
의료용이

•정부과제성공 판정
(헬스케어 부분 최우수 평가)

채혈 및 혈당 복합기

개발 단계

상용화시점

제품허가 임상
단계

’25년 4분기

•바늘없이레이저채혈후 혈당측정 기
능 추가한All-In-One제품

•혈당측정전용앱 통한
혈당관리기능

•’23년CES혁신상수상

약물 전달 시스템
(DDS: Drug Delivery System)

개발 단계

상용화 시점

선행 연구개발
진행중

’26년 하반기

•바늘없이레이저이용한피부
채널 형성,약물주입동시 진행

•아주대병원동물 임상확인
(카복시, 약물 복합 치료 효과,안전성 검사)

•한국산업기술시험원(KTL)성능 및 시
험평가진행



※ 약물전달시스템(DDS) 임상시험

저혈당 동물모델에서 바늘주사기와 레이저 약물전달시스템
비교평가

하지허혈 괴사증의 레이저 주사기 약물효과

26

[ 인슐린 시간별 농도 측정 ] [ 인슐린-당 수치 시간별 농도 측정 ]

조영제를 이용한 피부 약물 전달의
조건 최적화 및 정량적 분석

[ 레이저 도플러를 이용한 혈류량 변화 관찰 ]

* 그림. 하지허혈동물 모델에서 조직괴사 관찰 및 혈류량을 도플러 분석으로
확인함.  

주사기 치료군에서 혈류량이 증가하고 조직 괴사가 줄어들었음
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01. 성장 연혁

28

설립기 도약기 성장기
~’19년 ’20~’22 ’23~현재

• 광학기술 연구개발

• 치과 및 피부과용 레이저기기 개발

• 초소형 고출력 레이저 기술 개발 준비

• 라메디텍 법인 설립

• 기업 부설연구소 설치

• 초소형 고출력 레이저 기술 개발

• 레이저 채혈기 개발

• 식약처 및 유럽 CE, 미 FDA, GMP 허가

• 병원용 레이저 채혈기 임상 진행

• 개인용/동물용 피부질환 치료기 품목허가

• 개인용 레이저 채혈기 개발 완료 및 사업화

• 레이저 미용기기 제품 개발 완료 및 사업화

• 개인용 레이저 미용기기 개발

• 휴온스메디칼과 국내 독점 계약

• 글로벌 유통사 A사에 미용기기 납품

• 바디텍메드와 3년간 해외판매 독점 계약

• 레이저 채혈기 보건복지부 ‘신의료기술’ 등재

• 글로벌 유통사 A사와 미용기기 ODM 개발
계약

• 美 메사추세츠 주정부 입찰 수주

• 글로벌 화장품사 L사와 ODM 방식 제품 개발
및 판매 협의

• CES 헬스케어 부문 혁신상 수상

• 퓨라셀 MX 신규 출시로 매출 확대

• ‘21-’24 CAGR 86% 이상 증가

• 코스닥시장 기술특례상장 (‘24년 06월 )

• 생산 공장 증설로 생산능력 2배 향상(‘25년~)

• 핸디레이-PRO
의료기관용 채혈기

• 핸디레이-LITE
개인용채혈기

• 케어빔
인체용피부질환치료기

• 레이-벳
동물용피부질환치료기

• 글로벌 유통사 ODM
두피모발용미용기기

• 퓨라셀
에스테틱용미용기기

• 퓨라셀-ME
홈케어용미용기기

• 퓨라셀-MX
에스테틱용미용기기



02. 지재권 및 인허가 현황

레이저 미용기기 레이저 의료기기

두피
관리기

퓨라셀
미인

퓨라셀
미

퓨라셀
MX

퓨라셀제품

●●●●●한국

▲▲미국

▲▲●유럽

●중국

●베트남

●●●유라시아

레이벳케어빔핸디레이
프로

핸디레이
라이트

핸디레이제품

●●●●●한국

●●●미국

●●●●유럽

●●영국

●●●브라질

●●●멕시코

●이탈리아

●러시아

●인도네시아

●●●●대만

●일본

●이집트

●●우크라이나

▲▲아랍
에미레이트

▲▲카자흐스탄
* ● = 인증 / ▲ 진행중

2025

등록
28

출원
21

특허 49

상표권
47

디자인
21

29



03. 주요 임상시험 결과_(1) 피부보습, 피부치밀도, 피부톤 개선에 대한 인체적용시험

30

피부보습

2주 사용 후1회 사용직
후사용 전

시험제품 A+B

시험제품 B

 피부 수분이 시험제품 사용전과 비교하여
시험제품 A+B 사용부위에서 1회 사용 직후

376.19%, 2회 사용 후 1주후 27.51%, 
시험제품 B 사용부위에서 1회 사용 직후
146.23%, 2회 사용후 1주후 14.98% 증가됨

시험제품 A+B 사용부위가 시험제품 B 
사용부위보다 피부보습이 월등히 개선됨

피부 치밀도

4주 사용 후사용 전

 피부치밀도를 나타내는 Density값이
시험제품 사용 전과 비교하여 2주 사용 후
16.35%, 4주 사용 후 30.55% 증가되어 피부
치밀도가 개선됨

피부톤(맑기)

4주 사용 후사용 전

 피부의 밝기를 나타내는 L*value가
시험제품 사용 전과 비교하여 2주 사용 후
0.98%, 2주 사용 후 1.76% 증가되어
피부톤(맑기)이 개선됨

* 시험제품 A: FX-5000, PURAXEL ㅣ 시험제품 B: SMPF Complex CM

& &



03. 주요 임상시험 결과_(2) 주름 및 색소 개선에 대한 인체적용시험

이미지 1(M/63)

 PURAXEL + Mesotherapy + Laser toning
 7 session, 2 weeks interval

이미지 2(F/41)

 PURAXEL + Mesotherapy + Laser toning
 10 session, 1 week interval

& &

이미지 3(F/38)

 PURAXEL + PDRN gauze packing
 4 session, 2 weeks interval

이미지 4(F/46)

 Nd:YAG 532 후 Postinflammatory
hyperpigmentation

 PURAXEL + Mesotherapy + Laser toning
 9 session, 1 week interval

이미지 5(F/42)

 7 sessions, every 2~3 days
 PURAXEL + repair ample + mask pack

• 4회차부터 여드름(흉터)의 크기가
작아지고 색소침착 부위의 톤 변화가
육안으로 확인

• 여드름이 발생하는 빈도와 그 크기가
현저히 줄어듬

• 전체적으로 피부결이 부드러워지고
피부톤이 맑아짐

< 시험 결과 >
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03. 주요 임상시험 결과_(3) 탈모 개선에 대한 인체적용시험

0

이미지 1

 원형 탈모 부위에 앰플과 퓨라셀을
이용한 탈모 치료

이미지 2

 M자 탈모 부위에 앰플과 퓨라셀을
이용한 탈모 치료

이미지 3

Vertex Frontal M

사용 전 9개월 후

 M자 탈모 및 원형 탈모 부위에 앰플과
퓨라셀을 이용한 탈모 치료

이미지 2

사용 전 6개월 후

 원형 탈모 부위에 앰플과 퓨라셀을
이용한 탈모 치료

& &

시험 결과

• M자 탈모 부위: 모량 대략 11.5% 
증가, 모발 두께 51.5% 증가

• 원형 탈모 부위: 모량 대략 31.0% 
증가, 모발 두께 28.6% 증가

* 시험 제품명: FX-5000 PURAXEL + 발모개선 앰플(Mr.Care)
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03. 주요 임상시험 결과_(4) 피부 흡수도/치밀도, 모공, 팔자주름부위 개선

[ 피부 흡수도 ] [ 피부 치밀도 ]

[ 모공(volume) ] [ 팔자주름부위 피부결(거칠기) 측정값 변화 ]

시험제품 A+B 사용부위

증가율사용 30분 후사용 전

195%115395904

시험제품 B 사용부위

증가율사용 30분 후사용 전

119%72676091

[ 사용 전 ]

[ 4주 사용 후 ]

4주 사용 후사용 전

10.929.02

4주 사용 후 20.26% 증가

[ 사용 전 ] [ 4주 사용 후 ]

4주 사용 후사용 전

0.651.4

4주 사용 후 53.57% 감소

[ 사용 전 ] [ 4주 사용 후 ]

4주 사용 후사용 전

9.0212.36

4주 사용 후 26.94% 감소

* 시험제품 A: FX-1000, PURAXEL-Me ㅣ 시험제품 B: PURADERMA R
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04. 요약 재무제표

요약 재무상태표 요약 손익계산서

34

2025. Q1202420232022구분

13,76815,4878,7115,517유동자산

6,8376,8592,5672,339비유동자산

20,60522,34611,2787,856자산총계

1,4261,2831,18517,970유동부채

2,4451,9091,5411,639비유동부채

3,8713,1922,72619,609부채총계

4,3854,3253,657498자본금

50,19849,59729,9514,124자본잉여금

612887688994자본조정

(38,461)(35,645)(25,745)(17,369)결손금

16,73419,1548,551(11,753)자본총계

2025. Q1202420232022구분

1,9256,5772,9182,056매출액

1,1144,2202,0191,771매출원가

8112,357899285매출총이익

3,68012,0194,4253,628판매비와 관리비

(2,869)(9,662)(3,526)(3,343)영업이익

128261204531영업외수익

15834,9831,618영업외비용

(2,756)(9,484)(8,305)(4,430)법인세차감전
순이익

----법인세비용

(2,756)(9,484)(8,305)(4,430)당기순이익

(백만원) (백만원)

* K-IFRS 개별기준 * K-IFRS 개별기준
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