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본 자료는 투자자들을 대상으로 실시되는 Presentation에서의 정보제공을 목적으로 ㈜에스에이엠지엔터테인먼트 (이하 ‘회사’)에 의해

작성되었으며 이의 반출, 복사 또는 타인에 대한 재배포는 금지됨을 알려드리는 바입니다.

본 자료의 열람은 위 제한 사항의 준수에 대한 동의로 간주될 것이며 제한 사항에 대한 위반은 ‘자본시장과 금융투자업에 관한 법률’에 대한

위반에 해당될 수 있음을 유념해주시기 바랍니다.

본 자료의 재무정보는 한국채택국제회계기준(K-IFRS)에 따라 작성된 연결 기준의 영업실적입니다. 본 자료에 포함된 ‘예측정보’는 개별 확인

절차를 거치지 않은 정보들입니다. 이는 과거가 아닌 미래의 사건과 관계된 사항으로 회사의 향후 예상되는 경영현황 및 재무실적을

의미하고, 표현상으로는 ‘예상’, ‘전망’, ‘계획’, ‘기대’, ‘(E)’ 등과 같은 단어를 포함합니다.

위 ‘예측정보’’는 향후 경영환경의 변화 등에 따라 영향을 받으며, 본질적으로 불확실성을 내포하고 있는 바, 이러한 불확실성으로 인하여

실제 미래실적은 ‘예측정보’에 기재되거나 암시된 내용과 중대한 차이가 발생할 수 있습니다. 또한, 향후 전망은 Presentation 실시일 현재를

기준으로 작성된 것이며 현재 시장상황과 회사의 경영방향 등을 고려한 것으로 향후 시장환경의 변화와 전략수정 등에 따라 변경될 수

있으며, 별도의 고지 없이 변경될 수 있음을 양지하시기 바랍니다.

본 자료의 활용으로 발생하는 손실에 대하여 회사 및 회사의 임원들은 그 어떠한 책임도 부담하지 않음을 알려드립니다 (과실 및 기타의

경우 포함).

DISCLAIMER
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연결 매출 약 357억 원, 영업이익 약 63억 원으로 흑자 지속

✓ 전년 동기 대비 YoY 약 41% 상승, QoQ 14.7% 감소. 계절적 성수기 영향 반영

✓ IP 타깃 연령층 확장, 대형 컬래버 라이선스 확대, 주요 IP 지속 흥행, 제품 매출 호조 등으로 OPM 17.6% 달성

| 경영실적 ① 2025 1Q 경영 실적

분기별 매출액 변동 추이

구  분 1Q 2024 4Q 2024 1Q 2025 YoY QoQ

매출액 25,310 41,881 35,698 +41.0% -14.7%

매출원가 21,517 24,571 21,979 +2.1% -10.5%

매출총이익 3,793 17,310 13,719 +261.7% -20.7%

판관비 9,699 8,283 7,433 -23.4% -10.3%

영업이익(손실) (5,906) 9,027 6,286 흑자전환 흑자지속

당기순이익(손실) (6,549) 3,865 5,669 흑자전환 흑자지속

(연결 기준, 단위 : 백만원)

25,310 24,295 24,952

41,881

35,698

1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25

(연결 기준, 단위 : 백만원)
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85.02%

77.58% 80.60%

58.67% 61.57%

38.32% 37.81% 41.41%

19.78% 20.82%

1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25

매출원가율 판관비율

25,309 24,295 24,952

41,881

35,698

21,517
18,848 20,111

24,571
21,979

9,698 9,185 10,332
8,283 7,433

1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25

매출액 매출원가 판관비

(연결 기준, 단위 : 백만원) (연결재무제표 기준)

분기별 매출 및 비용 지표 분기별 매출원가율 및 판관비율 변동 추이

| 경영실적 ② 2025 1Q 비용 분석

매출원가&판관비 효율화로 비용 구조 개선

✓ 2024년 중 체화재고 처리 완료, 유통망 내재화 효과 발현으로 매출원가율 안정화  

✓ 주식보상비용 소멸, YoY 광고비 감소, 물류 효율화 등 판관비 안정적 관리



| 흑자 지속 요인 ① 라이선스 협업 브랜드의 확장
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25년 1분기 라이선스 매출액 약 76억 원, YoY 약 103% 상승

✓ 코스메틱, F&B, 패션, 팝업 등 캐릭터 컬래버 시장 수요 확대 

✓ 영화 <사랑의 하츄핑> 흥행 이후 TAM 확장, ‘키즈 캐릭터 IP’ → ‘캐릭터 IP‘ 진화

분기별라이선스 매출액 변동 추이

3,752

2,997

7,702

6,702

7,613

1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25

(연결 기준, 단위 : 백만원)

신규 체결 라이선스 협업 브랜드 



| 흑자 지속 요인 ② OSMU 기반 제품 매출 성장
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25년 1분기 매출액 약 268억 원, YoY 약 35% 상승

✓ 계절적 성수기 영향으로 제품 매출 QoQ 약 20% 감소

✓ 4Q24 이후 ‘오로라핑 캐슬하우스’ 등 주요 캐릭터 MD 품절 대란 등 판매량 호조

✓ 라이선스 기반 제품 유통, 팝업 등 OSMU 비즈니스 모델 적극 활용 

분기별제품 매출액 변동 추이

19,931 19,816

15,822

33,875

26,873

1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25

(연결 기준, 단위 : 백만원)
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25년 1분기 재고자산 약 96억 원, YoY 약 52% 감소

✓ 2024년 3분기 중 패션 등 체화재고 전량 처리, 유통망 내재화로 MD 유통 빅데이터 확보

✓ 2024년 10월 방영한 ‘캐치! 티니핑’ 시즌5부터 유통망 내재화 효과 반영 → 재고자산 효율적 관리, 현금흐름 확보 

| 흑자 지속 요인 ③ 재고자산의 효율적 관리

분기별현금및현금성자산, 재고자산 변동 추이

13,341 13,338

15,755

31,228

17,099

20,004

15,838

10,620

7,669
9,584

1Q24 2Q24 3Q24 4Q24 1Q25

현금및현금성자산 재고자산

(연결 기준, 단위 : 백만원)

데이터 가시성 재무적 효과

향상된 재고 관리 영업이익률 개선

실시간 판매 데이터 재고자산 회전율 상승

유통망 내재화의 이점

수요 예측 외부 유출 감소

재고 최적화 마진 내재화

재고 관리 유통 마진



| 2025년 성장 전략 ① 글로벌 기업 컬래버레이션 
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글로벌 인지도, 팬덤 보유한 대형 기업 협업으로 브랜드 가치 상승

✓ 글로벌 인지도, 팬덤 보유한 대형 기업 협업으로 브랜드 가치 상승, 타깃 연령층 본격 확장

✓ [캐치! 티니핑 x 기아타이거즈] 팀스토어 오픈런 장사진, 성인 어센틱 유니폼 조기 품절 대란  

✓ [캐치! 티니핑 x 현대차] 5월 첫 주 황금연휴 기간 ‘현대 모터스튜디오 고양’ 45,000명 이상 방문객 몰려

✓ [캐치! 티니핑 x SM엔터] 하츠투하츠(H2H) & 캐치! 티니핑 컬래버 콘텐츠, 기획 MD 공개 예정  



| 2025년 성장 전략 ② TAM 확장의 서막, 뉴미디어 플랫폼 활성화 
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4-7세 포함 10대&MZ세대 이상으로 타깃 연령층 확장

✓ K-POP 댄스 챌린지, Meme 커버 등 숏폼 콘텐츠 제작으로 팬덤 확장

✓ 기존 애니메이션 콘텐츠 숏폼 형태로 전환 → 애니메이션 시리즈 팬덤 유입

✓ 전체 구독자 수 약 6,043만 명 / 전체 조회수 약 346억 뷰 / 티니핑TV 구독자 수 약 159만 명 / 티니핑TV 전체 조회수 약 14억 뷰 돌파

티니핑시즌 4예고편 조회수  9,340만회 

티니핑 시즌4 예고편
조회수 9,340만 회

2024 수능금지곡 #따따따송 
조회수 1,972만 회

APT. CHU #핑파트 #ROSE 
조회수 701만 회

CHUIVE - REBEL HEART조회수 216만회 

CHUIVE - REBEL HEART 
조회수 216만 회

프린세스 오로라 변신 장면 
조회수 85만 회

https://www.youtube.com/shorts/1LjUzsvft0c
https://www.youtube.com/shorts/Z1mz7zxlyyE
https://www.youtube.com/shorts/WlovPW26nog
https://www.youtube.com/shorts/xXfOgAbQ0-I
https://www.youtube.com/shorts/xXfOgAbQ0-I
https://www.youtube.com/shorts/QyN96HBiBuU


| 2025년 성장 전략 ③ 주요 IP 흥행 다변화 
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메탈카드봇S, 미니특공대, 위시캣 흥행 지표 확인 중

위시캣

✓ 메탈카드봇S 건담홀릭TV 키덜트 관심도 상승, 최강공룡 미니특공대 <렉스카이저> MD 키덜트샵 초동 물량 품절, 위시캣 IP 라이선스 품절 대란 등 

✓ 로봇 IP(메탈카드봇, 미니특공대) 어린이날 시즌 MD 매출액 YoY 300% 성장

최강공룡 미니특공대메탈카드봇S

위시캣 & 파리바게뜨 

런칭 일주일 만에 케이크 1만 개 이상 판매

피크닉백 굿즈 품절 대란

미니특공대 & 히어로타임 

렉스카이저 사전 판매 진행, 

2일 만에 초동 물량 전량 매진

3량의 열차가 합체! 

메탈카드봇S 블래스트레인 

조회수 248만 회

https://www.youtube.com/shorts/FENaa35x9gg


| 2025년 성장 전략 ④ IP 글로벌 진출 확대
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✓ 중국/일본 현지 라이선스 확대 중 – 제품, F&B, 오프라인 팝업 등 인지도 확장

✓ OSMU 통합 비즈니스 모델 활용 동남아시아, 유럽, 미국 등 진출 초읽기
해외 매출액 변동 추이

10,176

17,658

25,394

11,322

FY2022 FY2023 FY2024 1Q25

(연결 기준, 단위 : 백만원)

대형 기업 컬래버
콘텐츠 x 굿즈

아시아권 중심
글로벌 팬덤 확대

OSMU 사업 활용

미국, 유럽 등
뉴미디어 플랫폼 기반

글로벌 진출 확대

SAMG엔터 &해외 법인 
& 현지 파트너사

중국 및 일본
OSMU 비즈니스 확대

통합 비즈니스 모델 활용 동남아 및 글로벌 진출 확대



| 2025년 성장 전략 ⑤ SAMG엔터 신작 라인업

SAMG x SM 
컬래버 콘텐츠

하츠투하츠
X

캐치! 티니핑

2025.05 2025-2026 2027
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캐치! 티니핑
극장판 시즌2

✓ SM 신인 걸그룹 ‘하츠투하츠(H2H)’ x ‘캐치! 티니핑’ 컬래버 콘텐츠, 기획 MD 런칭 임박

✓ ‘캐치! 티니핑’ 시즌6, ‘위시캣’ 시즌2, 영화 <사랑의 하츄핑> 후속 극장판 시즌2 개봉 예정

✓ 거대로봇 실사판 드라마 <K-TRON 프로젝트(가제)>, 2027년 경 방영 목표

전 국민이 사랑하는 콘텐츠 IP 통합 미디어 기업으로 도약 

위시캣
시즌2

2025 2025 하반기

캐치! 티니핑
시즌6

2025 하반기



| Appendix
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구  분 제26기 1분기 제25기 1분기

매출액 35,698 25,310

매출원가 21,979 21,517

매출총이익(손실) 13,719 3,793

판매비와관리비 7,433 9,699

영업이익(손실) 6,286 (5,906)

기타손익 1 37

금융손익 (594) (668)

법인세차감전순이익(손실) 5,693 (6,537)

법인세비용(수익) 24 12

당기순이익(손실) 5,669 (6,549)

연결 재무상태표 연결 손익계산서(단위:백만 원) (단위:백만 원)

구  분 제26기 1분기말 제25기말

유동자산 72,043 65,699

비유동자산 28,337 31,651

자산총계 100,380 97,350

유동부채 45,335 32,183

비유동부채 16,946 34,393

부채총계 62,281 66,576

자본금 4,385 4,295

자본잉여금 93,830 90,704

기타자본구성요소 18,302 20,494

이익잉여금(결손금) (80,855) (86,480)

비지배지분 2,437 1,761

자본총계 38,099 30,774



E.O.D

서울시 강남구 테헤란로 325, 어반벤치빌딩 8층 ㈜에스에이엠지엔터테인먼트

Tel : +82-2-535-6773  / www.samg.net
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