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의료기기의 브랜드 시대

인크레더블버즈가 다시 만든다.

Vision

의료기기 브랜드 시대01

Corporate Identity 및 슬로건



과거

현재

의사의 신뢰도에 
따른 제품 추천

의사는 소비자의 
선택을 서포트

의사의 
전문 지식 

정보에 의존

브랜드 가치 
및 기술력 평가

온라인 정보 탐색
 및 후기 비교

소비자는 
수동적으로 수용

소비자 주도적 
제품 결정

안전성·
디자인·내구성 등 

차별점 인지

브랜드보다는 
시술자 중심의 

결정 구조

브랜드 중심의 
소비자 선택 구조 확립

제품 만족도 
및 브랜드 

충성도 강화

브랜드 중심 의료기기 시장 창출  |  의료기기 시장의 소비자 중심화를 주도  |  최초의 소비자 중심 마케팅으로 B2B 시장 개척
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의료기기 시장 패러다임 전환 주도
의료기기 시장에 브랜드, 소비자 중심 패러다임 전환 성공 경험 확보
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10년 전 5년 전 현재

HA 필러 스킨부스터

• BDDE(가교제) 독성 문제

에폭시 화합물로 고농도 노출 시 돌연변이 

가능성, 알레르기 유발 가능성 보고

• 체내 축적 문제

가교된 HA는 분해 속도가 느려 1년 이상

체내에 머무를 수 있어 일부 면역 반응 유발 

• 화장품 불법 주입 사례 확산

미세한 침이나 바늘이 부착된 롤러 등을

이용한 불법 주입 시술

• 식약처 규제 강화 조치

의약품 및 의료기기 허가 조건 강화, 허가 

받지 않은 제품을 주입하는 시술 규제 강화

• 글로벌 주요 기업의 전략 변화 

HA 가교제 배제 전략 강화,

비HA 기반 제품 개발 및 상용화 집중

• 글로벌 바이오스티뮬레이터 시장

연평균 성장률(CAGR) 17%,

2027년 약 12.8억 달러 규모 도달 예상

HA 필러 시장의 한계 바이오 스티뮬레이터 부상스킨부스터 시장의 한계

바이오 스티뮬레이터

시장 트렌드변화
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바이오 스티뮬레이터의 급부상
식약처 2022년부터 화장품 주입 스킨부스터 단속, 부작용과 가교제로 흔들리는 HA·필러 시장 

바이오스티뮬레이터 시장은 CAGR 17%로 고성장

의료기기 브랜드 시대01



(출처: QY Research, Medical Insight, LS증권 리서치 센터)

스킨부스터

(단위: 억달러)바이오스티뮬레이터

CAGR
+10%
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바이오 
스티뮬레이터

CAGR
+17%

바이오스티뮬레이터시장의급속 성장과글로벌 스킨 부스터시장 현황

바이오 스티뮬레이터
(Bio-stimulator)

유효 성분을 피부에 주입해 콜라
겐 등 피부 탄력에 필요한 물질

들을 피부 스스로 생성하도록 유
도하는 방식

필러
(Dermal Filler)

피부 조직성분과 비슷한 
필러를 피부에 주사해 볼

륨감을 높여주는 방식
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트렌드 변화

바이오 스티뮬레이터 시장 성장성
콜라겐 생성 촉진, 피부의 근본적 개선이 가능한 ‘바이오 스티뮬레이터’ 시장 급성장
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2023

모티바차이나
중국 CFDA 승인

2014

모티바코리아
설립

2016

모티바 가슴보형물
국내 KFDA 허가 출시

모티바 제조사
Establishment Labs (ESTA) 

나스닥 상장

모티바코리아의 성장 스토리

매년 38%
지속 성장

2018

국내 시장 점유율
40% 확보

2019

의료기기 명품 전략
성공 사례

코로나 19에도
매출 60% 증가

강력한 병·의원
네트워크 확보

소비자 경험을
마케팅에 적극 활용
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모티바코리아 – 강력한 병의원 네트워크 구축
'모티바코리아' 설립 후 단기간에 국내 가슴 보형물 시장 점유율 1위 달성

의료기기 브랜드 시대01

M/S

약 60%

CAGR

약 38%
(2016~2024)



1996년 설립, 25년 이상 연구를 통해 쌓은
독자적인 아미노산 배합 기술력으로 

글로벌 뷰티 및 헬스 시장 선도

진출국가

진출예정

수네코스퍼포마 수네코스1200
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Professional Dietetics사

미국, 유럽, 한국 특허성분
HY(비가교 히알루론산) + 6AA(6가지 아미노산)

세계 유일 콜라겐 4형, 그 외 콜라겐, 파이브로넥틴
재생 및 근본적 피부 조직 개선에 초점

세계 유일 특허 기술, 수네코스 

바이오스티뮬레이터 고성장 -그 중심에 있는 ‘수네코스’
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국내 식약처 허가 절차 진행 중, 2027년 시장점유율 30% 목표



경쟁사제품 비교

A사 PDRN / PLLA, CaHA 기반 제품라인 수네코스 제품라인 (suneKOS)

HY(히알루론산) + 6AA(6종 아미노산) = HY6AA HY(히알루론산) + PDRN(폴리뉴클레오티드) 혹은 PLLA, CaHA주성분

다양한ECM 성분(콜라겐4형외콜라겐, 엘라스틴, 파이브로넥틴)의
생합성촉진으로자연스럽고건강한볼륨회복

▪ 초저분자 크기로 피부 내 흡수가 매우 빠르고 시술 시 고통 無

PDRN은연어과어류에서추출한고분자제형으로인체적합성이
높은안전한물질/고분자 크기로 시술 시 상당한 통증 동반

▪ 일부 바이오스티뮬레이터 성분의 경우, 특정 콜라겐을 과도하게 생성함
으로서 조직 불균형과 경화 등 발현

특장점

기능
피부탄력및보습개선에최적화된 6AA 클러스터 포뮬러 적용 
→ 피부자체에에너지를공급하는다각적효과

주로피부재생및탄력개선(콜라겐3형합성)

피부탄력강화및깊은보습과같은피부 복구에 초점적용효과 피부주름과같은표면개선에초점
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마케팅
▪ 병·의원 채널 인프라와 마케팅 역량을 확보
▪ 한국·대만·싱가포르·인도네시아·태국·말레이시아·홍콩 유통 예정
▪ 향후 미국 FDA 인증 시 미국 내 유통까지 진행 예상

세계 유일 특허 기술, 수네코스 

숨은 바이오 스티뮬레이터의 강자, 수네코스 
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세계 유일 콜라겐 4형, 파이브로넥틴 재생 및 근본적 개선에 초점



연 2,000억원 이상
타겟 가능 시장 (국내 기준)

가정용 
솔루션

시장규모시장 
규모

치과 제휴 판매, 온라인 자사몰 및 건강몰 구축

가정용 
솔루션
판매 
채널

600만명 중 약 30%가치주질환과 회복 지연으로 고통

가정용 
솔루션
당뇨
환자

임플란트 시술 후 잇몸 염증, 출혈, 통증 경험 가정용 
솔루션
임플란트
환자

가정용 
솔루션

항염 작용 | 치주염 예방 | 반복 사용 구조
월 평균

1~2개 소비

타겟 시장

아미노검
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임상 입증 치주질환 치료제, 아미노검

임플란트, 당뇨 환자 시장 공략
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150만 임플란트 및 600만 당뇨 환자 타겟 반복구매형 의료기기



아미노검AA 임상 및 연구결과

[ 4AA → 6AA 배합 업그레이드 결과 ] [ 환자 군 대상 임상 결과 ]

Healing index 대폭 감소 

(출처 : Dr. Tiziana Ruggiero,

Dental school Torino 진행결과)

발치, 치골임플란트, 구강레이저치료환자

상처 회복기간 평균 3일~5일 단축

(출처 : Journal of Biological regulators

& Homeostatic agents)

p≺0.001

[ 치아 발치 후 아미노검 임상결과 ]

간기능저하로인해치과치료가어려운간이식예정자대상

치아발치후아미노검임상진행

구강 전정 및 치아 공간 회복 속도 개선 

Oral vestibule diameters (구강 전정 직경)

AT Case site Control site Paired t-test

T0 6.72  ± 1.95 6.60  ± 1.88 0.77

T1 3.89  ± 1.73 4.64  ± 2.03 ≺ 0.0001

T2 2.09  ± 1.31 3.07  ± 1.51 ≺ 0.0001

T3 0.58  ± 1.11 1.21  ± 1.25 ≺ 0.0001

Mesiodistal diameters (근원심 폭경)

AT Case site Control site Paired t-test

T0 6.56  ± 2.04 6.51  ± 2.03 0.62

T1 3.61  ± 1.84 4.69  ± 2.04 ≤ 10-7

T2 1.74  ± 1.54 2.82  ±1.70 ≤ 10-7

T3 0.44  ± 1.02 1.16  ±1.25 2.31 x 10-3

T1: 7일차, T2: 14일차, T3: 21일차 / 환자 58명 대상 양측 치아 발치 후 측정
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임상 입증 치주질환 치료제, 아미노검

우수한 임상 및 연구 결과
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임상을 통해 아미노산 포뮬러의 높은 재생 및 치유 기능 입증 
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다시 한 번, 브랜드 중심 의료기기 시장

단순 출시를 넘어 시장 판도 전환

04

406명

352곳

아이디 성형외과
DA 성형외과
뷰 성형외과 

원진 성형외과

모티바
사용의료진수

모티바가슴보형물
납품병·의원

모티바납품
주요병원거래처

피부과로네트워크확장

병원·의원·약국 등
판매 채널 확대

Key Opinion Leader
마케팅 기반 확산



DTC
6P

Pricing

Platform

전략적 제품 포지셔닝

프리미엄 가격 포지션
→ 기존 대비 상한가, 고수익 확보

번들·세트 시술 프로모션 설계로
객단가 상승 유도

단가 통일 + 소비자가 전략
→ 병원·자사 수익 극대화

반복 시술 구조 설계

수네코스의 프로토콜을
마케팅 메시지로 각인

(3~4회 반복 시술)

고객군별
시술 리마인드 시스템 구축

(SMS, 챗봇 등)

시술자 및 소비자 설득

KOL 의료진과
전문 콘텐츠, 세미나 운영

고객 커뮤니티 운영,
후기 기반 유입 구조화

DTC / B2B
메시지 이원화

고객이 ‘찾아오는’ 디지털 기반 확보

미용의료 플랫폼과 연계해
수요 전환 구조 마련

(강남오빠 등)

기존 고객 CRM 기반
리마케팅 체계 구축데이터 기반 신뢰 확보

임상자료, CE 인증 등
객관적 증빙자료 확보

국내 병원 사용 사례,
전문의 인터뷰 발행

실제 고객 후기 확산
(SNS, 유튜브 등)

개인 맞춤 솔루션 제공

피부 타입∙연령∙시술 이력
기반 맞춤 시술 프로토콜 제안

시중의 기존 부작용 제품과
상호 보완 시술 가능

다시 한 번, 브랜드 중심 의료기기 시장04

고객이 ‘찾아오는’ 구조 유도 + 반복 시술 기반 수익 모델 확보
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#모티바#모티바가슴성형
(1키워드 당 PC/MO 네이버 기준)

연간 평균 검색량
4만 8천 건

모티바코리아고객DB 활용 프리미엄시장 선점
(2025년 3월 기준)

고객 수
77,138명

모티바후기 콘텐츠및 고객 문의글
(국내 성형 대형 커뮤니티기준)

평균
1.7만건 이상

단순 출시를 넘어 시장 판도 전환
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인크레더블버즈의 비상, 중장기 실적 전망

수네코스 주요 판매 목표
재구매형 수익모델로 높은 외형 성장과 고수익 창출

수네코스는 단순 재구매가 아닌
“정기 관리형 반복 시술 시장”을 겨냥한 구조적 수익 모델

항목 내용

1회 기준 LTV (만 원) 400 (4바이알×100)

시술 주기 6개월

연간 반복 횟수 2회

1인당 연간 LTV (만 원) 800

3년 기준 누적 LTV (만 원) 2,400 (리텐션 유지 시)

항목 2025(E) 2026(E) 2027(E)

시장 규모 (억 원) 350 600 850

점유율 목표 10% 20% 30%

1인당 LTV (만 원) 800 800 800

연간 고객 수 (명) 43,750 150,000 318,750

CAC 비율 20% 15% 10%

CAC (1인당, 만 원) 160 120 80

총비용 (마케팅 +운
영비, 억 원) 

15 30 43.5

영업이익률 (%) 57 75 83

LTV(고객생애 가치) 예상 규모 및 목표

*CAC(고객획득비용) : 고객을유치하는데들어간평균비용

05



미국 및 유럽 / 국내 특허

• PD사 독자개발 HY6AA(히알루론산+아미노산 6종)

포물러 특허 등록 완료

• 2020년 국내 특허 획득 및 2031년까지 특허 존속

(특허 등록 번호 40-1807788-0000)

• 2035년까지 특허권 보장으로

동종 물질 기반 경쟁제품 진입 장벽 구축

• 동남아시아 등 기타 국가에도 관련 특허 등록 예정

• 추가 연구개발과 관련 특허 등록으로 지속적 기술 우위 유지

해외, 국내 특허 보유로 인해
시장 내 유사 제품 차단 가능

기술 모방 및 무단 유통에 대한 
사전 대응 체계 확보

국내외특허 등록 현황 수네코스인허가예상

15

잠재 리스크 해소

특허 및 인허가 현황

06

독자 개발 아미노산 포뮬러 관련

국내 및 국제 특허 취득으로 기술적 진입장벽 구축

24.4Q 25.1Q 25.2Q 25.3Q 25.4Q 26.1Q

한국

수네코스 
퍼포마 서류제출 허가

수네코스 
1200 서류 준비중

아미노검 서류제출 허가 출시

태국

수네코스 
퍼포마 서류제출 허가(7월)

수네코스 
1200 서류제출 허가(7월)

말레이
시아

수네코스 
퍼포마 서류제출 허가(7월)

수네코스 
1200 서류제출 허가(7월)

홍콩

수네코스 
퍼포마 등록완료 출시(4월)

수네코스 
1200 등록완료 출시(4월)

베트남
수네코스 

1200 허가

싱가포
르

수네코스 
퍼포마 서류제출 허가

수네코스 
1200 서류제출 허가



독점 판매권 보유 유통 및 판매 담당

제품 개발 및 공급

최대주주

PD사와 연장 계약 체결
안정적 파트너십 지속

독점 계약 및 판매권보유 현황

• PD사의 고유 기술 및 제품을 유통하기 위한

전략적 파트너십

• 인크레더블버즈는 2020년부터

한국을 포함한 아시아 및 미주 독점 판매권 확보

• 2025년 PD사와 독점판매권 10년 연장계약 체결

2035년까지 안정적 사업 진행 가능

• 국내외 유통망 활용해 PD사 주요 제품 유통 및 판매 담당

• 모티바 성공 레퍼런스와 네크워크를 기반으로

국내 뷰티·헬스케어 시장 공략 강화

• 싱가포르, 말레이시아, 태국, 대만, 홍콩, 베트남 등

아시아 주요 시장 공략 및 유통망 확대

16

잠재 리스크 해소

장기 독점 계약 체결

06

PD사와 장기 독점적 계약, 2035년까지 아시아 및 미주 독점 판매권 확보
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변경일 사명

1991년 설립 선광전자㈜

2006.03.17 ㈜휴바이론

2015.08.07 ㈜한양하이타오

2017.06.16 ㈜에프앤리퍼블릭

2023.03.31 ㈜웨스트라이즈

2024.07.31 ㈜인크레더블버즈

사명 변경 리빌딩과정

1991

2002

2006~2020

2024

• 舊 선광전자 설립

• 코스닥 상장

• 창업주 퇴임 이후 수차례 최대주주 변경 및 사명 변경

• 과거 경영진 리스크 발생(2011년 횡령·배임, 불성실 공시 등)

• 화장품·패션 유통 중심으로 사업 전환
일시적 성장 (연매출 1,000억 돌파)

• 이후 사드·코로나 여파로 다시 위축

• 전환사채 철회 관련 불성실공시 지정 이슈 발생
전임 경영진 이슈로, 현 경영진과 무관 → 벌점 최소화

• 공시 시스템 및 리스크 관리 체계 전면 정비 

수년간의 불확실성을 벗어나, 구조적 수익모델과 신사업을 중심으로
새로운 도약에 나서는 인크레더블버즈

잠재 리스크 해소

사업 및 내부 시스템 정비

06

최대주주 변경과 내부 시스템 정비를 통해
모든 리스크 요인 해소 및 새로운 출발



지배구조도

梦萦®

(기준: 2025.04.04)

㈜휴먼웰니스

인크레더블대부 모티바코리아 모티바차이나/ 몽룡법인

14.36%

21.87%

40.16% 100%

휴먼인베스트먼트

100%

100%

인크레더블버즈

사업 및 판매권 이관

관계사 지배권 강화

18

관계사 소개

지배구조

07

중장기 지배구조 개편 및 사업 이관을 통해 인크레더블버즈 중심으로 사업 확장



사업 추진 전략

인구 대비 성형수술 건수
세계 1위인 국내 시장 진출

MZ세대 타깃
맞춤형 금융 서비스 제공

관계사와의 전략적 
협력체계 구축

미용 성형 분야 기업과의 
파트너십을 통한 사업경쟁력 강화

국내 최초
피부 미용·성형

금융 서비스 도입

다양한 기업과
전략적 파트너십 

확대

MZ세대 
맞춤 마케팅 및
홍보 전략 강화

한국 미용 
성형 시장 점유율

15% 선점

19

관계사 소개

인크레더블대부

07

혁신적인 금융 서비스를 기반으로 피부 미용 및 성형시장 점유율 확대



성장전략

제품
우수성

관계사
시너지

기존
성공
전략

모티바차이나

중국 진출

모티바코리아 성공전략 활용

세계적으로 인정받은 제품 우수성

인크레더블대부 플랫폼연계

제품안전성및신뢰도

병·의원네트워크(독보적인영업전략)

프리미엄브랜드이미지
성공적인B2C 마케팅전략

미국식품의약국(FDA) 승인획득
: '스무스실크어고노믹스’,
'스무스실크라운드’

유방확대1차및재수술용승인

미용및성형플랫폼‘강남오빠’
: MZ 타겟대상시장점유율확대

시간

성
장

벤치마킹

梦萦®

20

관계사 소개

모티바코리아 & 모티바차이나

07

모티바코리아 성공전략을 벤치마킹해 중국 시장 공략
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요약 재무상태표(단위 : 백만 원) 요약 손익계산서 (단위 : 백만 원)

구분 2021 2022 2023 2024

매출액 30,301 29,367 6,901 4,561

매출원가 21,157 23,060 3,962 2,914

매출총이익 9,144 6,307 2,939 1,647

판관비 12,722 15,927 3,485 2,554

영업이익 (8,168) (13,229) (569) (3,535)

기타이익 16,146 161 289 1,774

기타손실 7,163 867 642 607

금융수익 917 248 4,121 26,225

금융원가 558 1,307 11,654 4,479

법인세비용
차감전순이익

1,174 (14,995) (8,455) 19,979

법인세비용 (2) - (1,466) 951

당기순이익 1,172 (14,995) (6,990) 19,028

구분 2021 2022 2023 2024

유동자산 18,689 8,460 59,552 77,519

비유동자산 3,641 181 685 22,303

자산총계 22,330 8,640 60,238 99,822

유동부채 9,868 4,847 23,697 2,736

비유동부채 132 87 248 257

부채총계 10,000 4,934 23,945 2,993

자본금 5,495 6,788 15,274 24,871

자본잉여금 48,235 106,178 137,191 169,401

자본조정 - (163) (163) (163)

기타포괄손익
누계액

(2,427) (2,184) (2,106) (2,403)

결손금 (91,918) (106,913) (113,902) (94,876)

자본총계 12,330 3,707 36,293 96,829

재무제표

연결 재무제표

Appendix
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요약 재무상태표(단위 : 백만 원) 요약 손익계산서 (단위 : 백만 원)

구분 2021 2022 2023 2024

유동자산 15,678 6,190 59,532 67,980

비유동자산 2,365 137 1,422 31,403

자산총계 18,043 6,326 60,954 99,384

유동부채 7,068 1,547 22,574 2,306

비유동부채 44 58 225 253

부채총계 7,112 1,605 22,799 2,559

자본금 5,495 6,788 15,274 24,871

자본잉여금 48,235 104,438 135,451 167,661

자본조정 51,205 (163) (163) (163)

기타포괄손익
누계액

(2,330) (2,330) (2,330) (2,330)

결손금 (91,674) (104,012) (110,076) (93,215)

자본총계 10,931 4,721 38,156 96,825

구분 2021 2022 2023 2024

매출액 28,639 16,598 4,416 4,572

매출원가 22,237 14,756 2,644 2,914

매출총이익 6,402 1,843 1,772 1,658

판관비 7,770 5,186 1,443 3,776

영업이익 (9,199) (11,664) 423 (2,700)

기타이익 13,883 414 163 16

기타손실 5,046 600 499 1,177

금융수익 127 105 3,981 26,143

금융원가 528 592 11,597 4,469

법인세비용
차감전순이익

(763) (12,338) (7,530) 17,812

법인세비용 - - (1,466) (951)

당기순이익 (763) (12,338) (6,064) 16,861

재무제표

별도 재무제표

Appendix



주식회사 인크레더블버즈

T 02-556-6474 M CS@humanwellness.kr

A 서울시 강남구 테헤란로 98길 15 송강빌딩 5층
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