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1. 시장 규모 및 현황(1)_국내 의약품 유통

지속적인 국내 의약품 유통시장

블루엠텍 매출액국내 의약품 유통시장 규모

(인구 고령화, 라이프스타일의약품*의 증가로 국내 의약품 유통시장 성장)
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병원급
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31,277

'21 '22 '23

의원급

287,300
315,835 341,169

`21 '22 '23

전문의약품 공급금액

34,608 40,363 42,281

`21 '22 '23

일반의약품 공급금액

전문의약품
시장 규모 34.1조원 / CAGR 9%

일반의약품
시장 규모 4.2조원 / CAGR 10.5%

병원급
규모 2조원 / CAGR 4.7%

의원급
규모 3.1조원 / CAGR 12.5%



1. 시장 규모 및 현황(2)_제약 마케팅

단위 : 억원, %

• 학술, 마케팅 등 다양한 영역에서 디지털화가 진행 중이며 코로나 이후
옴니채널 마케팅, 디지털 등으로 신규부서를 구성하며 가속화 진행 중

• 2019년 이후 온라인 매체의 광고 비중이 점차 증가하고 있음을 알 수 있으며, 
2023년 엔데믹에도 불구하고 온라인 매체 비중은 74.7%로 견고한 편

제약 마케팅 시장 규모* 의약품 광고 심의 추이*

'22

≥ 6,759

-13% -44% -45% -45% -55%

112%
68%

317%

184%
248%

면대면마케팅 온라인 마케팅

한국 일본 중국 이탈리아 스페인

•  지역별, 진료과별로 구축된 데이터베이스와 기존 레퍼런스를 기반으로

웨비나 마케팅 강화할 계획

• 파트너사와의 co-promotion을통해 제품 소개 웨비나 개최

• 노바티스 웨비나 계약(~3년간 10억원 규모)
비제약사 광고주 확보

리서치
기관

부동산 여행사

4,353 5,157 8,306 9,245 7,995

50.1%

63.5%

70.2%

79.0%
74.7%

'19 '20 '21 '22 23

전체 광고 매체

온라인 매체 비중

단위 : 건, %



2. 의약품 유통시장의 디지털 혁신을 선도하는 블루엠텍



3. 선순환 비즈니스 구축_비즈니스 모델

지속가능한 성장잠재력과 진입장벽 구축

플랫폼
병·의원 회원 증가



4. 블루팜코리아_B2B 헬스케어 플랫폼



5. 블루닥_의료진 구인‧ 구직 플랫폼

Page View(월간)

블루닥 회원 수*

전용관 서비스
맞춤인재 검색
채용제안 발송

헤드헌팅 서비스

맞춤병원 검색
관심병원 알림
관심공고 알림
캘린더 시스템



６. 블루팜코리아 주요 지표

MAU(로그인 기준) MAU(주문 기준) 

'24.1 '24.2 '24.3 '24.4 '24.5 '24.6 '24.7 '24.8 '24.9 '24.10 '24.11 '24.12'24.1 '24.2 '24.3 '24.4 '24.5 '24.6 '24.7 '24.8 '24.9 '24.10 '24.11 '24.12

8,990

12,853

블루팜코리아 회원 수 총 주문 수

60,580
56,259

71,044 70,877

거래처 수판매 품목 수





플랫폼 비즈니스 역량강화 & 커머스 다각화

1. 성장 로드맵

플랫폼biz 
역량강화



2. 플랫폼 비즈니스 역량 강화(1)_멤버십 기반의 핵심 성장 동력

멤버십 기반 고객 확보

블루멤버스

• 정기적,예측가능한현금흐름창출
• Lock-In 강화로매출증대효과

• 맞춤형마케팅,상품개발에활용
• 데이터기반의사결정
• 시장변화에빠른대응및경쟁우위확보

• 신규고객유치및기존고객유지
• 차별화된서비스제공

• 고객충성도제고
• 반복구매유도
• 고객확보비용(CAC)을상쇄및투자
대비높은수익률(ROI)기대

699

'24 '25

월평균가입자수 (단위:명)

1,230,000

2,760,000

일반회원 멤버십회원

’24년월평균객단가 (단위:원)



2. 플랫폼 비즈니스 역량 강화(2)_편의성, 신뢰도 제고

회원중심 및 기술 & 데이터 활용 전략

• 혜택제공: 멤버십등
• CS 

• 신속한배송, 추적기능

• 웨비나
회원중심

•회원전용데이터분석

•실시간재고, 유통기한조회

•실시간가격비교

•연관상품추천

기술&데이터

활용

매출&수익성

증대

경쟁우위& 

차별화



2. 플랫폼 비즈니스 역량 강화(3)_마케팅 강화

(*최근 6개월 간 웨비나 11건 결과 기
준)



오프라인 마케팅 확대로

2. 플랫폼 비즈니스 역량 강화(4)_옴니채널

• 제약영업 전문가 조직: 클리닉 위주, 10년 이상 경력 보유

• 지역 단위: 영업 디테일 활동

• 주요 업무
- 신규거래처 발굴 & 관리
- 주요 거래처 관리
- Semi-Hospital 관리

• 고객 관계 강화: 고객 충성도 제고

• 시장 경쟁력 확보: 오프라인 접점-> 신뢰도 제고 -> 차별화된 포지셔닝 & 경쟁 우위

• 데이터 기반 의사결정: (오프라인) 피드백 + (온라인) 플랫폼 데이터 -> 인사이트 도출

• 매출 성장 및 확장성: 기존 고객과의 관계강화 & 신규고객 유치



지역별 병의원 비중 출처: 통계청자료 (’24.4Q 기준)

`23.4Q `24.1Q `24.2Q

물류 서비스 매출액

• 강남 소재 의약품 유통 거점 확충
- 근거리 당일배송을 위한 배송인프라 구축
- 기존회원 유지 및 신규회원 유치

`24.3Q `24.4Q

2. 플랫폼 비즈니스 역량 강화(5)_물류서비스



３. Growth Strategy

• 외국 제약사 거래 확대

• 총판 계약 확대

• 高마진 전략상품 발굴

• 멤버십 강화

• 디지털 마케팅 서비스 강화

• 물류 서비스

• 의사 구인 ‧구직 서비스

커머스 플랫폼 Biz 고도화





1. 경영실적 요약

전년 대비 매출액 17.1% 증가
- 신규 사업 확장에 따른 매출총이익 감소 및 판매관리비 증가

YoYFY2024FY2023구분

17.1%133,286113,853매출액

17.4%130,076110,787상품

4.7%3,2103,066서비스

(6.3%)13,30514,196매출총이익

(2.5%p)10.0%12.5%Margin (%)

57.2%20,20112,853판매관리비

3.9%p15.2%11.3%Portion (%)

적전(6,896)1,344영업이익

n/an/a1.2%Margin (%)

흑전2,103(3,868)금융손익

109.9%14971기타손익

적지(4,801)(2,342)법인세비용차감전순이익

적지(4,802)(2,342)당기순이익

n/an/an/aMargin (%)

48% 37%
44%

24%
14%

19%

39%
10%

10%

2022 2023 2024

백신 의약외품 비급여 급여

17%

29%

10%

130,076

72,921

110,787

7%
57%

11%

23%
82%

20%

2022 2023 2024

광고 위탁(입점) 기타

4,227

3,210

25%

27%

48%

3,066



2. 회사 개요



3. 성장 히스토리

•

•

•

• SBC 중소기업진흥공단벤처기업인증
• 한국경영혁신형기업 ‘메인비즈’인증

• 중소기업혁신개발사업(시장확대형) 선정

• 중소기업기술혁신대전장관 표창 수상

• 예비유니콘특별보증사업선정
• 코스닥시장상장



5. 요약 재무제표(별도)

(4.9%)

적전

적전

적지

적지



6. 요약 재무제표(연결)

(6.3%)

적전

적전

적지

적지


