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Disclaimer

본자료는Presentation에서의정보제공을목적으로㈜블루엠텍이하“회사”에의해작성되었습니다.

본자료에포함된“예측정보”는개별확인절차를거치지않은정보들입니다. 이는과거가아닌미래의사건과관계된사항으로

회사의향후예상되는경영현황및재무실적을의미하고, 표현상으로는‘예상’, ‘전망’, ‘계획’, ‘기대’, ‘(E)’ 등과같은단어를포함합니다.

위“예측정보”는향후경영환경의변화등에따라영향을받으며, 본질적으로불확실성을내포하고있는바, 이러한불확실성으로인하여

실제미래실적은“예측정보”에기재되거나암시된내용과중대한차이가발생할수있습니다.

또한, 향후전망은Presentation 실시일현재를기준으로작성된것이며, 현재시장상황과회사의경영방향등을고려한것으로,

향후시장환경의변화와전략수정등에따라별도의고지없이변경될수있음을양지하시기바랍니다.

본자료의활용과관련하여발생하는손실에대하여회사및회사의임직원들은과실및기타의경우포함하여그어떠한책임도부담하지않음을알려드립니다.

본문서는주식의모집또는매출, 매매및청약을위한권유를구성하지아니하며문서의그어느부분도관련계약및약정또는투자결정을위한

기초또는근거가될수없음을알려드립니다.

본자료는비영리목적으로내용변경없이사용이가능하고(단, 출처표시필수), 회사의사전승인없이내용이변경된자료의무단배포및복제는

법적인제재를받을수있음을유념해주시기바랍니다.
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1. 의약품 유통시장의 디지털 혁신을 선도하는 블루엠텍

2. 선순환 비즈니스 구축_비즈니스 모델

3. B2B 헬스케어 플랫폼_블루팜코리아

4. 경영성과 

Company Overview
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디지털 혁신을 통한의약품유통시장Unmet Needs 충족

국내의약품유통시장현황

1:N의 복잡한 유통구조 불투명한 영업체계 후결제 관행의약품 유통사 급증의약분업
복제약 활성화 정책

병원

도매 도매 도매

제약사 제약사 제약사

제약사

병원병원병원

도매도매도매

도매

도매

도매 도매

도매

도매 도매

도매

도매

디지털기반의약품유통업의단일화, 블루엠텍

유통구조간소화 영업관리비용절감 투명한의약품유통DB 온라인마케팅채널부재 업무효율성및수익개선

제약사

제약사

제약사

병원

병원

병원제약사

제약사 병원

병원

1. 의약품 유통시장의 디지털 혁신을 선도하는 블루엠텍
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제약사 및 병·의원 대상 온라인 의약품 유통을 통한 시장 선점→플랫폼커버리지확대

콜드체인배송

재고, 유효기간관리서비스
(EMR,ERP 연동병원용ERP서비스)

의약유통/물류대행

Data제공

마케팅광고서비스

실적관리서비스

의료기관향서비스제약사향서비스

지속가능한 성장잠재력과 진입장벽 구축

２. 선순환 비즈니스 구축_비즈니스 모델

주요파트너쉽

백신 에스테틱 의료기기

* 월간 활성유저수: 로그인기준
* 전국 의원급 요양기관점유율(2024년2분기기준): 의원급이용자(23,590) / 의원총수(36,226)
* 회원 중 개원의원장비율(2024년 2분기기준): 개원의(23,590) / 전체회원(30,872)

65.1%
전국 의원급 요양기관 점유율*

80.74%
매출액 연평균 성장률(2015~2023)

24,900+
판매 품목 수(2024.1H 기준)

76.4%
회원 중 개원의 원장 비율*

86.3%
재구매율(2023.2H~2024.1H 기준)

월간 활성 유저 수(2024.1H 기준)*
12,854

의약품 유통DB 증가
(비급여 의약품
처방 판매 DB)

국내외 제휴
제약사 증가

온라인 마케팅
이벤트 혜택

편의성을 높인
다양한 서비스 제공

서비스 이용 고객의
만족도 증가

‘블루팜코리아’
병·의원 회원 증가

의약품정보제공
(웨비나, MR 연결)

비대면의약품구매

의료기관향서비스
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3. B2B 헬스케어 플랫폼, 블루팜코리아

플랫폼서비스 (구인구직, Cold-Chain)블루팜코리아홈페이지&주요제약사브랜드관운영

블루팜코리아

전문 브랜드관(휴젤)

블루닥(채용공고 페이지)

Cold-Chain
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4. 경영성과

매출액 단위 :  백만원

1,000 2,240 2,785 
5,161 

7,659 

29,951 

49,630 

77,147 

113,853 

’15~’23
매출액CAGR

80.74%

주: 2015년~2020년 개별, 2021년연결, 2022년~2023년개별(관계사지분법반영)

2019년 플랫폼 출시 4년 만에가파른매출성장과흑자확대
지속적인고속성장, 이익증가잠재력 확인  

’15 ’20 ’21 ’22’16 ’17 ’18 ’19 ’23

▲ 47.6%
2.10 2.59

4.78

7.07
5.65

-1.15

-5.75

1.15 1.18

핵심지표성장

커머스핵심지표상승

블루팜코리아 회원수 평균 주문수

‘20~’24 취급 품목수 12,200여 개 증가
‘20~’24 판매 참여 제약사 280여 곳 증가

18,540 

24,978 
28,653 

30,872

8,746 

16,448 
20,293 19,480 

1,552

2,784
1,855

3,573
2,936

4,249 3,188

단위 : 명, 명, 천원

’21 ’22 ’23 ’24.1H

10,918 12,794 13,177 

7,194 
8,619 9,322 

활동성지표성장

MAU(로그인 기준) MAU(주문 기준) 단위 : 명

’22 ’23 ’24.1H

주: MAU(Monthly Average User) : 월간 활동유저수
ARPPU(Average Revenue Per Paying  User): 구매회원당평균수익, (매출액)/(구매회원수)

매출액
영업이익률

71.9%

77.2%
72.8%

80.7% 79.2%

ARPPU*

주문전환율
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Growth Strategy
성장 로드맵

고객 포트폴리오확장

Growth Strategy

커머스 사업 다각화(1)_백신시장 점유율 확대, (2)_종합병원시장 진출, (3)_근거리당일 배송

플랫폼 비즈니스고도화(1), (2)_MSO 시장 진출

VISION
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기존 사업 확장, 커머스 다각화 & 플랫폼 비즈니스 고도화 →B2B 헬스케어플랫폼으로성장

1. 성장 로드맵

매
출

액

2018 2019 2020 20242021 2022 2023 2025(E)

백신

`20.05 `23.09

38

8,545

쁘띠미용
(보톡스)

`22.08 `23.09

2

2,042

삭센다

`22.04 `23.09

141

303

7,669

29,951

49,630

77,147

5,161

의약외품, 소모품
(진단키트)

`21.12 `23.09

17

456

단위 :  백만 원

113,853

상품군 확장

NIP백신제품

총판제품

입찰, 대학병원
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의사 생애주기에 따른 Value Chain 완성

2. 고객 포트폴리오 확장

종합병원

병〮의원

전문의

봉직의

• 순천향대학교병원
- 복지몰 & HR 서비스

• 의약품 E-커머스, 부가서비스 이용
-개원의ZONE : 의약품 준비부터 개원 컨설팅까지간편하게 준비

-블루팜코리아 : 전문의약품 및 의약외품 구매, 메디컬 홍보

-블루닥 : 구직 및 초빙 플랫폼

-블루미 : 세무관리 & 도매상 연계 의약품 재고 관리

• 커뮤니티&컨텐츠
- 메디스태프 메신저
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3. Growth Strategy

• NIP(국가필수예방접종) 백신

• 대학병원(입찰 시장）

• 총판 계약 증가

• 근거리 당일배송

• 제약사용 (CRM)프로그램

• 의사 구인 ‧구직 서비스

• 물류 서비스

• 디지털 마케팅 서비스

• MSO 시장진출

커머스 플랫폼 Biz 고도화

데이터
판매

물류

대학
병원(입찰)

NIP 
백신

총판

플랫폼비즈니스고도화

커머스사업다각화

구인 ‧ 구직 블루피드
EMR

&
ERP

MSO
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4. 커머스 사업 다각화(1)_백신 시장 점유율 확대

단위: mil. USD

백신 시장 점유율확대전략

NIP 백신 시장 세분화

47%

27%

7%

3%

0.1%
16%

어린이 인플루엔자
인체유두종 바이러스 폐렴
장티푸스 유행성출혈열

2,112

100

2022 블루엠텍 NIP 백신 매출액

M/S: 4.7% 

단위 : 억 원

• NIP 백신 시장 규모: 약 3,777억 (‘22년 기준), 22년도 예산안 및 기금운용계획안 사업설명자료

백신시장규모증가 국가예방접종(NIP) 백신시장진출

국내백신(전체)시장규모

632 647 
721 

793 
872 

959 
1,055 

1,169 

'19 '20 '21 '22(F) '23(F) '24(F) '25(F) '26(F)

NIP 백신 규모: 292

국가필수예방접종(NIP) 백신시장공략

노령화와 복지예산 증가 따른  국가예방접종 백신 시장 확대추세
 - 수혜자: 만13세 이하 어린이, 만65세이상 어르신, 임신부, 고위험군

<국가예방접종 예산규모>

• 출처: 한국보건산업진흥원 / 국내외 백신 시장 동향 분석
• 국내 백신 시장: 연평균 10% 증가할 것으로 예상(Market & Market)
• NIP백신: 국가예방접종 백신

단위 : 억 원
비중이 가장 큰  ‘어린이 국가예방접종’ 진출

→점차 비중 확대할 계획 

재정계획 ’21 ‘22 ‘23 ‘24 ‘25

단위: 
백만원

347,789 399,579 445,467 483,665 526,694

MSD 백신 2종 총판계약(~3년간)

→2종(박타, MMR2 ) 100억원 규모

MSD 외 백신 총판 수주 시도 예정
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의원급을 넘어 종합병원으로 사업확장및수익확대

’20

’21 ’22

단위 : 백만 원

496,273
561,246

661,262

23,670 26,617 30,806

`21 `22 `23
매출액 영업이익

862,933 951,230
1,011,407

128,390 147,399 153,316

'21 '22 '23
매출액 영업이익

비아다빈치안연케어

4. 커머스 사업 다각화(2)_종합병원 시장 진출

도매상은  약국 63.9%> 종합병원급 24%> 의원급 11.7%  순으로 의약품 공급

상위도매상에집중화된국내의약품유통시장

• 출처: 2023 완제의약품 유통정보 통계집

대형 의약품 유통업체들이 전문화된 사업모델(구매관리/고객관리/물류관리업)을
구축하여 대학병원 의약품 입찰에서 경쟁력을 강화하는 추세

구분 주요 거래처 투자회사
투자 
지분

인수
시점

안연케어 연세의료원/아산병원/중앙대학교 병원 아이마켓코리아 51% ’14.03

비아다빈치 성모병원 서브원 51% ’23.06

종합병원 시장 진출 업체

공급금액 상위 2.3%에 해당하는 도매업체가 전체 의약품 유통시장의 61.5% 점유

‘21 ~ ‘23
매출액 CAGR 15.43%
영업이익 CAGR 14.08% 

’21 ~ ‘23
매출액 CAGR 8.26%
영업이익 CAGR 9.28% 

’20 ’22
’20

’21 ’22
단위 : 억 원

71,774
77,196

85,112

`21 '22 '23

종합병원급

18,216 18,877
19,955

'21 '22 '23

병원급

24,708 27,607
31,277

'21 '22 '23

의원급

종합병원급 
규모 8.5조원 / CAGR 8.9% 

병원급 
규모 2조원 / CAGR 4.7% 

의원급 
규모 3.1조원 / CAGR 12.5% 

종합병원, 병원, 의원급 시장 규모
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근거리 당일 배송을 통한초격차전략
19.5%

4.8% 4.1% 4.0%
6.4%

8.7%

강남 강동 강서 관악 구로 도봉 동대문 동작 마포 서대문 성동 성북 영등포 용산 은평 종로 중 송파 중랑 양천 서초 노원 광진 강북 금천

서울특별시 소재 병의원의 ‘강남3구’ 쏠림 등 지역적 편중 현상 → 강남, 서초, 송파 등 ‘강남 3구’ 비중:  34.5%

강남 소재 의약품 유통 거점 확충• 강남 소재 의약품 유통 거점 확충
- 근거리 당일배송을 위한 배송인프라 구축
- 수도권 소재 중소 의약품 도매상들과의 협력 증대

매출증대 및 수익성 개선기대

                                 전략
• 출처:통계청자료 (’24.2분기 기준)

4. 커머스 사업 다각화(3)_ 근거리 당일 배송
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5. 플랫폼 비즈니스 고도화(1)

회원기반서비스플랫폼비즈니스고도화

제약사용SFE(CRM)프로그램

디지털마케팅서비스

블루닥(구인구직)

물류서비스

제약사 제휴 증가할수록 물류 효율 ↑  

콜드체인시스템의약품 안전배송 온도 로거

블루피드
하나의 앱으로 제약사 영업 통합관리

블루팜코리아

커머스연계로판촉, 구매기록 연동

학술 이벤트, 판매정보 제공

38 
291 

1,735 

472 

`21 `22 `23

（단위:  백만 원）

`24.1H

2 
20 

32 

`23.4Q `24.1Q `24.2Q

（단위:  백만 원）물류 서비스 매출액
광고 서비스 매출액

74 155 

666 

1,234 
1,548 

블루닥 회원수

`24.02 `24.03 `24.04 `24.05 `24.06

（단위:  명）

주: 블루닥 회원수: 병원장 / 병원관계자, 의사
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MSO(병원경원지원회사,Management Service Organization )시장 진출

• 병원경영지원회사(MSO): 병원의 구매, 인력관리, 마케팅, 회계 등의 업무 대행

MRO

의약품

MSO
DX

AI, 

Big Data

Cold 

Chain물류

의약품

유통

비대면의약품구매

의약품정보제공
(웨비나, MR 연결)

콜드체인배송

재고, 유효기간관리서비스
(EMR,ERP 연동병원용ERP서비스)

의약유통/물류대행

Data제공

마케팅광고서비스

실적관리서비스

의료기관향서비스제약사향서비스

지속가능한 성장잠재력과 진입장벽 구축

의약품 유통DB 증가
(비급여 의약품
처방 판매 DB)

국내외 제휴
제약사 증가

온라인 마케팅
이벤트 혜택

편의성을높인
다양한 서비스 제공

서비스 이용 고객의
만족도 증가

‘블루팜코리아’
병·의원 회원 증가

→블루엠텍의 핵심 경쟁력을 바탕으로 MSO로의 밸류체인 확장

핵심 경쟁력

DX

5. 플랫폼 비즈니스 고도화(2)_MSO 시장 진출
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블루팜코리아
병·의원대상전문의약품

온라인유통플랫폼

풀필먼트서비스
의약품생산후 보관, 주문, 배송, CS

전반에걸친서비스

IT & DATA
유통, EMR 데이터기반

사업다각화

선순환생태계
병·의원과제약사를위한

선순환구조구축

제약사, 병원이 함께 하는 유통 플랫폼 기반

생태계 전반에 걸친

All-Round Digital Transformation

On Demand Logistics
3PL, Fulfillment,

분할배송, 근거리당일배송

One Stop헬스케어구매플랫폼

의료기관이필요로하는 재화/용역을찾을 수 있는 플랫폼

의료계최고 ICT 서비스

UnmetNeeds 충족 위한 끊임없는서비스 개발

제약사는 생산과 공급, 의사는 환자에게만 집중할 수 있는
헬스케어토탈서비스플랫폼기업

6. VISION

As-Is



19

Thank you

From BlueMTec
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Appendix

경영실적요약

시장 규모 및 현황(1)_국내 의약품 유통, (2)_제약 마케팅

회사 개요

성장 히스토리

요약 재무제표
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구분 2023.2Q 2024.1Q 2024.2Q QoQ YoY

매출액 23,934 27,630 25,624 (7.3%) 7.1%

상품 23,210 27,132 25,029 (7.8%) 7.8%

서비스 724 498 595 19.7% (17.7%)

매출총이익 2,730 3,084 2,901 (5.9%) 6.3%

Margin (%) 11.4% 11.2% 11.3% 0.1%P (0.1%p)

판매관리비 2,708 4,851 4,539 (6.4%) 67.6%

Portion (%) 11.3% 17.6% 17.7% 0.1%P 6.4%p

영업이익 22 (1,767) (1,638) 적지 적자전환

Margin (%) 0.1% (6.4%) n/a n/a n/a

금융손익 84 (228) 4,085 흑자전환 4,763.1%

기타손익 18 132 20 (84.8%) 11.1%

지분법손익 (6) 20 (46) 적자전환 n/a

법인세비용
차감전순이익

118 (1,843) 2,421 흑자전환 1,951.7%

당기순이익 118 (1,843) 2,421 흑자전환 1,951.7%

Margin (%) 0.5% n/a 9.4% n/a n/a

(단위 :  백만원)

1. 경영실적 요약

전년 동기 대비 매출액 7.1% 증가 
- 급여, 감가상각비 등 판관비의 증가로 인한 영업이익 적자지속
- 파생상품평가이익 반영으로 당기순이익 흑자 전환

상품매출구성현황
(단위 :  백만원)

서비스매출구성현황

31% 21%

47%
33% 33%

11%
17%

11%

17%
14%

35% 51%

34%

39%

38%
23% 11%

8%

11%

15%

'24.2Q '23.2Q '23.3Q '23.4Q '24.1Q

백신 의약외품 비급여 급여

23,210

32,335

25,029

38,107

27,131

36%
22% 28% 25% 41%

41% 55% 52%

64%

46%

23%

23%
20%

11%

13%

'24.2Q '23.2Q '23.3Q '23.4Q '24.1Q

위탁(입점) 광고 기타

724

595

497

(단위 :  백만원)

867

688
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2. 시장 규모 및 현황(1)_국내 의약품 유통

지속적인 국내 의약품 유통시장 규모증가

국내의약품유통시장규모

블루엠텍 매출액

85.4%
국내 의약품 유통시장 규모

7.1%

‘18~’23
CAGR

단위 : 억 원

’20 ’22

블루엠텍은의약품e커머스시장선점및선순환생태계구축
(인구 고령화, 라이프스타일 의약품*의 증가로 국내 의약품 유통시장 성장) 

* 라이프스타일의약품: 치료목적이아닌 개인의취향이나건강을위한의약품

꾸준한국내의약품유통시장규모증가 유통채널별, 품목별시장규모

271,744 
288,911 

303,478 
321,908 

356,198 
383,450 

’20 ’21 ’22’18 ’19 ’23

52 77 
300 

496 

771 

1,139 

’20

’21 ’22
단위 : 억 원

71,774
77,196

85,112

`21 '22 '23

종합병원급

종합병원, 병원, 의원급 시장 규모

18,216 18,877
19,955

'21 '22 '23

병원급

24,708 27,607
31,277

'21 '22 '23

의원급

종합병원급 
규모 8.5조원 / CAGR 8.9% 

병원급 
규모 2조원 / CAGR 4.7% 

의원급 
규모 3.1조원 / CAGR 12.5% 

의약품 e커머스 성공노하우를 바탕으로,상급병원으로사업영역확장

전문의약품, 일반의약품 시장 규모전문의약품시장규모
단위 : 억 원

* 출처: 완제의약품유통정보통계집/ 당사

’23’23’23

287,300
315,835 341,169

`21 '22 '23
전문의약품 공급금액

34,608 40,363 42,281

`21 '22 '23
일반의약품 공급금액

일반의약품시장규모

전문의약품 
시장 규모 34.1조원 / CAGR 9% 

일반의약품 
시장 규모 4.2조원 / CAGR 10.5% 

단위 : 억 원
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국내제약마케팅시장

2. 시장 규모 및 현황(2)_제약 마케팅

* 출처: 보건복지부지출보고실태조사, 제약바이오협회,Channel Dynamics Global Reference 2021, IQVIA 

단위 : 억 원, %

• 제약사 마케팅 총비용 규모에 대한 구체적 자료는 없으나 
      보건복지부 지출보고서 실태조사(‘22년 기준) 가 대체적 규모를 보여 줌.

• 학술, 마케팅 등 다양한 영역에서 디지털화가 진행 중이며 코로나 이후 
      옴니채널 마케팅, 디지털 등으로 신규부서를 구성하며 가속화 진행 중. 

3,668 4,353 5,157 8,306 9,245

38.6%

50.1%

63.5%

70.2%

79.0%

'18 '19 '20 '21 '22

전체 광고 매체
온라인 매체 비중

* 출처: 의약품광고심의실무 매뉴얼, 제약바이오협회, 2023

단위 : 건, %

• 의약품 광고 심의 건수는 ‘18년~’22년까지 CAGR 26% 성장
 
• 동기간 온라인 매체를 통한 의약품 광고 심의 건수는 51% 성장하여 온라인 

매체의 광고 비중이 점차 증가하고 있음을 알 수 있음 

제약 마케팅 시장 규모 의약품 광고 심의 추이 

'22

≥ 6,759

-13%
-44% -45% -45% -55%

112%

68%

317%

184%

248%

면대면마케팅 온라인 마케팅

한국 일본         중국       이탈리아      스페인

제약마케팅시장규모 코로나이후마케팅채널변화율
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3. 회사 개요

의약품 유통 디지털 전환 선도 기업, 블루엠텍

회사개요
회사명 (주)블루엠텍

설립일자 2015년 3월 26일

대표이사 김현수

자본금 1,088백만원

임직원수 94명

사업영역 의약품 및 의약외품B2B 플랫폼 사업,
헬스케어디지털 마케팅, IT 개발, 물류 서비스

소재지
본사 경기도 평택시 청북읍 드림산단1로45 

판교사무소 경기도 성남시 수정구 창업로 40번길 30
(판교 IT센터 108호~116호,215호~226호)

성수지점 서울시 성동구 뚝섬로17가길48 성수에이원지식산업센터

1207호

용인지점 경기도 용인시 기흥구 중부대로 184, 322-1, 322-1에이,

322-2, 322-2에이, 1612, 1613, 1614, 1615(영덕동,   

힉스유타워)

홈페이지 https://www.bluemtec.com

조직도

대표이사

신사업

총무

내부통제

재무회계

기업소통

인사

운영

광고기획

B.M

C.S

UX / UI

개발

BD

공급관리

품질관리

Operational
Excellence

물류

주: 2024년 2분기기준

B.X

P.S
ICT

Platform Business

신사업

Planning
&

Coordination
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4. 성장 히스토리

ICT 기술로 헬스케어 시장의혁신을선도하는블루엠텍

• ㈜블루팜코리아법인설립2015

• 병·의원전용온라인몰 ‘블루팜코리아‘ 오픈2016

• 병·의원재고관리AI서비스‘블루스탁’ 출시
• SBC 중소기업진흥공단 벤처기업 인증

2017

병·의원 재고관리 AI서비스“블루스탁”특허취득
㈜블루팜코리아, ㈜블루엠텍으로사명변경
㈜블루엠텍IT연구부서설립

2018

블루팜코리아플랫폼전면개편
• 한국경영혁신형 기업 ‘메인비즈’ 인증

신용보증기금투자유치

2019

• 중소벤처기업부 창업도약패키지(스케일업)선정
SK바이오사이언스BOS 솔루션업무협약체결

2020

• 중소기업혁신개발사업(시장확대형) 선정2021
ISMS정보보호관리체계인증획득
일반상품유통 플랫폼 쇼핑& 플레이출시

• 중소기업기술혁신대전 장관 표창 수상

2022

평택물류센터오픈
휴젤업무협약체결

• 예비유니콘 특별보증사업 선정
• 코스닥시장 상장

MSD 백신2종총판계약체결

2023

회사설립및온라인의약품유통사업시작 IT 서비스고도화및성장기반마련 메이저제약사와의제휴를통한폭발적인성장

2018~2019 시장진입 단계2015~2017 창업 단계
2020~현재성장 단계

블루랩스설립
자체ICT연구소설립

블루팜코리아출시
플랫폼고도화(블루랩스)

행정원장서비스‘블루미’출시
제약사용CRM 프로그램
의약품통합검색시스템개발
직거래솔루션BOS 개발

CJ대한통운콜드체인
물류협약체결
평택물류센터준공(7월)

IT연구소설립 플랫폼개발 IT서비스및시스템개발 물류확장

기업부설 연구소
인증서 취득
(2022.12)

2024 엑소코바이오총판계약체결
순천향대학병원의약품공급입찰수주
삼성제약3PL 서비스계약체결
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5. 요약 재무제표

손익계산서

구분 2022 2023 2024.1H

유동자산 19,439 49,575 43,576

비유동자산 20,924 42,661 46,647

자산총계 40,363 92,236 90,223

유동부채 31,993 37,585 34,917

비유동부채 7,191 9,237 8,518

부채총계 39,185 46,821 43,435

자본금 774 1,065 1,088

기타자본항목 24,052 70,340 31,111

이익잉여금 (23,648) (25,990) 14,589

자본총계 1,178 45,415 46,788

구분 2023.2Q 2024.1Q 2024.2Q QoQ YoY

매출액 23,934 27,630 25,624 (7.3%) 7.1%

매출원가 21,204 24,546 22,723 (7.4%) 7.2%

매출총이익 2,730 3,084 2,901 (5.9%) 6.3%

판매비와관리비 2,708 4,851 4,539 (6.4%) 67.6%

영업이익 22 (1,767) (1,638) 적지 적자전환

금융손익 84 (228) 4,085 흑자전환 4,763.1%

기타손익 18 132 20 (84.8%) 11.1%

지분법손익 (6) 20 (46) 적자전환 적지

법인세비용차감
전순이익

118 (1,843) 2,421 흑자전환 1,951.7%

당기순이익 118 (1,843) 2,421 흑자전환 1,951.7%

단위 :  백만원단위 :  백만원
재무상태표
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