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런칭 4년 만에 국내 오퍼월 시장 점유율 45% 이상 달성했습니다.

앱 시장은 성숙기에 진입했고 퍼포먼스 광고 시장이 빠르게 성장하고 있습니다. 

국내 주요 플랫폼과의 제휴를 통해 국내 MAU 1,300만 이상 달성할 것으로 기대됩니다.

네이버웹툰 미국, 인도네시아, 태국, 대만 서비스에 자사 오퍼월을 도입하였습니다.
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사업 현황
chapter 02.

사업 소개

사업 성과

시장 상황



• 오퍼월(Offerwall)은 웹모바일 기반의 포인트 솔루션입니다.

• 웹사이트 조회, 앱 설치, 회원가입, SNS 구독 등의 특정 미션을 수행하면 리워드를 지급합니다.

• ‘애디슨 오퍼월’은 기획, 개발, 운영, 영업, 고객지원까지 End-to-end 솔루션을 제공합니다.

미션 탐색 상세 보기 미션 참여 리워드 지급
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오퍼월 참여 Flow
토스 ‘이번 주 미션’ 예시 화면



2021 2022 2023

B2B B2C 기타
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시장 점유율

45%

* 2022년 기준 국내 퍼포먼스 광고 시장 규모는 약 3조 원이며,   

1차 목표 시장인 국내 오퍼월 광고 시장의 규모는 약 2,500억 원으로 추산됩니다. 

* 시장 점유율은 주요 오퍼월 사업자별 매출액 합계로 나누어 산출했습니다.

총 매출액(연결) B2B 매출액

824

1,082

81%

69%

단위 : 억 원 단위 : 억 원

2021 2022 2023

웹툰 N 금융 N 금융 T 금융 P 기타

14%

29%

41%

28%

22%

67%

24%

560

869

1,067

88%

9%

33%

27%

21%

11%

933



앱 시장의 성숙도 단계

2008년~ 2010년대 2020년대

앱 스토어 출시 스마트폰 보편화 대형 플랫폼 부상

앱 다운로드 증대 앱 사용량 증대 앱 지출 증대

시장 선점 신규 트래픽 확보
고객 충성도 강화

및 수익화

시장 조사 및 제품 개발 매스 마케팅 집행
멤버십, 포인트 등

로열티 시스템 도입

출처 : data.ai, 당사 자료
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오퍼월 도입 사례

오퍼월을 통한 락인 효과

*락인 효과(Lock-in Effect)

고객이 특정 제품이나 브랜드에 대한 

의존도가 높아지면서, 제품이나 브랜드를 

바꾸기가 어려워지는 현상

서비스
이용

포인트
적립

포인트
사용

Lock-In 
Effect*

네이버웹툰 ‘쿠키오븐’
2018년

토스 ‘이번 주 미션’
2021년

네이버페이 ‘혜택’
2020년

페이북 ‘머니THE쌓기’
2021년



국내 퍼포먼스 광고 시장규모

단위 : 조 원

산업별 퍼포먼스 광고 예산 증가 추이

2018 2019 2020 2021

퍼포먼스 광고의 특성

클릭, 설치, 가입, 구매 등 
고객 행동 데이터를 기반으로 성과 측정

적은 비용으로도 성과를 낼 수 있어 
광고 시장에서 빠르게 성장

CAGR
12%

모바일 환경과 광고 기술의 발전으로 
연간 약 12% 빠르게 성장
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이커머스

IT/솔루션

비즈니스

교육

금융

여행

메신저앱

게임

소셜/커뮤니티

엔터테인먼트

74.4%

66.9%

65.4%

65.3%

63.9%

62.1%

61.5%

57.7%

55.4%

50.0%

증가율산업

출처 : 몰로코, 2023, 모바일 앱 퍼포먼스 마케팅 글로벌 보고서



앱테크 한다

앱테크 안 한다

앱테크이용 현황

• 자투리 시간에도 생산적인 활동을 하고 싶어서 (32.3%) 

• 소액이라도 저축하고 싶어서 (30.1%)

• 모은 포인트 차감으로 생활비를 절약할 수 있어서 (19.0%)

• 성취감을 느낄 수 있어서 (9.0%)

출처 : 인크루트

2022.3.16~3.20, 성인 1,707명 대상
신뢰 수준 95%, 표본오차 ±2.28%

예

아니요

모르겠어요

Q. 오퍼월에서 포인트를 적립해 사용해본 적이 있나요?

출처 : 당사 데이터

83%

Q. 오퍼월이 없어지더라도 현재 서비스를 계속 이용할 의향이 있나요?

오퍼월이용 현황

오퍼월이 있는 유사 서비스를 찾아본다.

서비스는 계속 이용하지만, 결제할 의향은 없다.

서비스를 계속 이용하며, 필요시 결제할 의향도 있다26%

75%

Q. 현재 앱테크를 하고 있나요?

Q. 앱테크를 하는 이유는 무엇인가요?

2021년, 633명 대상

2021년, 2,009명 대상
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* ’앱테크’는 App(애플리케이션)과 Tech(제테크)의 합성어로 
스마트폰의 리워드앱을 활용한 재테크 방식을 의미



성장 전략
chapter 03. 매출 구조

성장 전략



월간 사용자 수(MAU) 단위 : 만 명

12

사용자당 매출(ARPMAU) 단위 : 원 총 매출 단위 : 억 원

신규 플랫폼 제휴를 통한 
월간 사용자 수 성장

광고 상품, 기능 고도화를 통한
광고 영업력 강화

Supply ↑ Demand ↑ 런칭 후 2022년까지,

Supply 확장이 매출 성장을 견인

Investment Relations 2024
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플랫폼별 인입 사용자 수 현황 및 전망

런칭 M+6 M+12 M+18 M+24

신규 제휴 후 사용자 수 및 매출 추이

서비스 안정화

유저 온보딩

광고 최적화

M+18

국내 월간 사용자 수 추이

260

500
700

1,000
1,100

1,300

2019 2020 2021 2022 2023 2024(E)

기준 : 만 명

Supply ↑

플랫폼 명 인입 MAU 제휴 연도

금융 N 2020

웹툰 N 2018

금융 T 2021

메신저 K 2023

금융 P 2021

기타 -

FY’23 1,100만

+ 식음료 B 제휴

+ 신규매체 발굴 이커머스, 메타버스, O2O, 금융, 콘텐츠 등

+ 기존매체 증분

FY’24(E) 1,300만+
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• 소재 추가 노출 기능 구현 및 광고 타겟팅 강화

• 광고 리포트 고도화

광고 수요 추가 확보 ↑

• 동영상, 서베이 등 새로운 포맷의 광고 상품 개발

• 글로벌에서 검증된 인게이지먼트 강화 상품 도입 

광고 소진량 증대 ↑

• 주요 광고주를 위한 자체 부스팅 수단 도입

• 참여 수 확대를 위한 레퍼럴 기능 개발

광고 효율 증대 ↑

제휴사별 오퍼월 매출 전망 디맨드 강화 전략

Investment Relations 2024

2023 2024(E)

웹툰 N 금융 N 금융 T 금융 P 기타 신규

디맨드 강화를 통한
기존 제휴사 매출 극대화

신규 매체 제휴를 통한 
Supply 스케일업

33%

27%

21%

10%

9%
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글로벌 진출 현황

미국

인도네시아

대만
태국

네이버웹툰 진출 시장 및 오퍼월 제휴 현황

지역 플랫폼 사용자 수 진출 연도 제휴 연도 CPE($)

대한민국 2004 18.4Q 0.25

미국 2014 23.3Q 0.70

인도네시아 2015 23.4Q 0.15

태국 2014 23.4Q 0.15

대만 2015 23.4Q 0.25

일본 2013 - -

유럽, 남미 등 2019 - -

총계 8,560만

* 출처: 네이버 IR자료, Treasure Hunt Product Introduction

* CPE는 앱 설치/활성화 오퍼월 상품의 광고 단가를 의미합니다. 

2024년 2월 기준 단가이며 추후 변경될 수 있습니다.

글로벌 확장 전략

1) 글로벌 플랫폼 강화

2) 신규 지역 진출

3) 신규 매체 확장

제품 고도화 및 영업력 강화 → 안정적인 매출 및 레퍼런스 확보

프랑스, 영국, 스페인, 중남미 등 서비스 지역 추가 확장

기존 제휴사를 통한 글로벌 플랫폼 신규 제휴 확대

추가 진출 예상 지역진출 지역





회사명 주식회사 엔비티

대표이사 박수근

설립일 2012년 9월 17일

상장일 2021년 1월 21일

자본금 17억 원

사업분야 포인트 플랫폼 개발·운영

주요제품 애디슨 오퍼월

사업장 서울시 서초구 서초대로 38길 12, 마제스타시티 타워 1, 14F

홈페이지 http://nbt.com

26.91%

5.62%

67.47%

16,975,426주

㈜ 엔비티 100%

㈜ 금요일여섯시 광고제작, 광고대행

㈜ 리앤드컴퍼니 이커머스

㈜ 씨에스팩토리 콜센터

㈜ 엔씨티마케팅 광고대행, 교육서비스

NBT America Inc. 모바일광고서비스

NBT Bejing Co., Ltd. 컨설팅
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2023년 4분기 기준



구분 2021 2022 2023

유동자산 38,009 32,205 26,501

비유동자산 42,538 51,137 48,667

자산총계 80,547 83,342 75,168

유동부채 16,690 18,782 39,580

비유동부채 22,707 27,366 3,660

부채총계 39,396 46,148 43,240

자본금 849 1,698 1,698

자본잉여금 45,420 34,551 27,551

이익잉여금 -5,120 4,411 8,436

자본총계 41,151 37,194 31,928

구분 2021 2022 2023

영업수익 82,406 108,211 106,659

영업비용 79,263 105,932 109,424

영업이익 3,144 2,279 -2,766

기타수익 57 48 44

기타비용 627 2119 59

금융수익 2,281 1,598 1,560

금융비용 2,315 2,569 3,292

당기순이익 1,698 -469 -2,975

기타포괄손익 81 26 -19

총포괄손익 1,779 -433 2,994

단위 : 백만 원 단위 : 백만 원
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