




(단위 : 억원/%)



• 의류 소비수요 둔화에 따른 매출 소폭 감소 (△1%)

• 매출감소 및 신규브랜드 비용증가 요인으로
영업이익 소폭 감소 (△5%)

• FW 상품 매출 호조에 따른 이익 증가
(매출 20% 증가 및 영업이익 12% 증가)

• 홈쇼핑 사업부 철수에 따른 매출 64억 감소 및
재고자산 처분손실 12억 반영

• 온라인몰(43억) 및 글로벌(11억) 매출 증가 (+60%) 
- 4분기 매출 신장으로 이익증가씨티닷츠

Dunst



REEBOK

• ’22년 10월 1일부터 한국 사업 전개

- 의류 카테고리 라이선스 확보 → 한국시장 트렌드에 맞는 의류 전개

• 클럽 C 85 단일 모델 ’23년 8만 족 판매

• 글로벌 스포츠 브랜드로 러닝/트레이닝/농구/축구 등 공격적인 라인 확장

• ‘23년 10월 이효리 브랜드 엠배서더로 선정(~24년)

BARBOUR

• 1894년 영국 탄생. 뛰어난 품질과 정통성을 인정받은 영국 대표 헤리티지 브랜드

• 브랜드 홍수 속 대체 불가 브랜드로 안착

- 헤리티지 대표 아이템인 왁스자켓과 퀄트아우터를 필두로 한 성공적인 시장 안착

- 23년 년간 매출 50% 이상 고성장 중

• 아이템 포트폴리오 확장

- 대표 아이템인 왁스/퀄트 아우터와 더불어 신규 아이템인 논왁스 아우터의 선전

- 해외 대표브랜드와 콜라보레이션으로 브랜드 이미지 확대(메종키츠네)



PREMIATA (프리미아타)

• 1885년부터 시작된 슈즈 노하우를 바탕으로 오랜 전통과 역사를 자랑하는 이탈리아 슈즈 브

랜드

• 23FW 시즌 LF 첫 전개로 유수한 온라인/리테일 채널을 통한 성공적인 런칭

• 프리미엄 스니커즈 라인으로, 24 시즌 슈즈 포트폴리오 확장 및 매출에 기여할 것으로 기대

KEEN (킨) 

• 미국 포틀랜드에서 시작된 어반 아웃도어 슈즈 브랜드로 자연과 도시생활 모두 잘 어울리는

OUTSIDE 신발 지향, 고프코어 마켓 트렌드 속 가장 트렌디한 슈즈 브랜드로 급 부상

• KEEN을 대표하는 유니크 (UNEEK) 10주년을 맞아 팝업 스토어 등 마케팅 캠페인 전개 중

• 고프코어 트렌드에 맞는 뉴포트, 샨티 등 여름 시즌 상품으로 Tier 0~1 트렌드리딩 지속 예정

FITFLOP (핏플랍)

• 영국의 대표 슈즈 브랜드로 인체 공학에 기반한 독자기술로 다양한 슈즈 아이템을 제안

• 지속적인 신규 상품 개발과 마케팅으로 명실상부한 ‘여름 샌들 시장 내 1위 브랜드’ 유지 중

• 24SS 시즌 브랜드 앰버서더 ‘이다희’를 활용한 마케팅 캠페인을 통해 온라인, 리테일(백화

점), 홀세일 채널을 아우르는 전개로 브랜드 인지도 및 선호도 상승



ATHE

• 비건 화장품 시장규모 확대 트렌드 속 ‘ATHE 뷰티’ 선전

- 13년 1,600억에서 22년 5,700억 4배성장, 25년엔 1조원 성장 추정

- 아떼 브랜드 인지도 급상승 ‘브랜드 평판지수 3위 랭크‘ (BRI 24년 3월 비건 부문)

• 아떼 브랜드 스타상품 ‘립밤’ 외 ‘썬 에센스‘ 매출 확대

- 23년말 매출 전년 대비 97% 성장(립밤 95%, 선에센스 347% 신장, 23년간 누계 기준)

• 채널 포트폴리오 확장 : 백화점→ H&B/글로벌 면세/온라인

- 신규채널 올리브영 성공적 안착(오프라인 800여개 입점)

BULY

• 파리가 사랑하는 오뜨 꾸뛰르 뷰티, 오피신 유니버셀 불리

- 세계 최고의 명품 브랜드를 소유한 LVMH 그룹의 대표적인 럭셔리 뷰티 브랜드

• 새로운 컬렌션의 성공적인 출시로 지속적 성장의 발판 마련

- 프랑스 정원의 허브와 식물에서 영감받은 ‘레자뎅 프라세’컬렉션 출시

- 루브르 콜라보레이션 베스트 셀러 재출시

• 타브랜드와 차별화하는 불리만의 헤리티지 강화

- 향수와 바디를 아우르는 컬렉션 출시 : 루브르 컬렉션 / 레 자뎅 프랑세 컬렉션

- 19세기 감성을 현대적으로 재해석한 인테리어와 패키지 디자인



• 4분기 매출액 △67억 / 영업이익 △31억 (전년동기비)

- 부동산 경기 악화에 따른 운용관련 수수료 수익 감소 및 영업이익 감소

• 4분기 매출액 +40억 / 영업이익 △67억 (전년동기비)

- 매출 증가 : 

* 지분투자 증권 평가이익증가 (코람코 리츠 등 고유자산 평가이익)

* 기타영업외수익 증가 등 (10억)

- 영업이익 감소 : 

*  신탁사업장 소송 관련 일회성 비용 반영 (창원 용원동 등)
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• 매출증가(전년동기 +25%)

＊소스류/농,수,축산 가공식품 매출 볼륨 확대

＊ 오프라인 매장 및 온라인 매장 매출 볼륨 확대

• 영업이익 소폭감소(전년동기 ▲6억)

＊원가율 상승에 따른 이익 감소

• 전년비 매출 소폭감소(▲7%) / 영업이익 증가(+4억)

* 기업형 식자재 납품 매출 감소 및 재고관리 효율화로 이익 개선



수산가공

5%
축산가공 10%

농산가공 4%

튀김류

(가라아게)

30%

소스류

(참깨드레싱)

25%

면밥류

7%

기타

19%

LF푸드

LF푸드

구르메

구르메

리테일

(백화점,대형마트,

편의점)

45%

기업용채널

(웰스토리, 삼립 등)

20%

온라인채널

(쿠팡,컬리)

16%

호텔/레스토랑

12%

기타

7%

치즈

43%

유가공(버터)

23%

식자재유통

8%

커피/음료

7%

기타

19%

자체유통

(모노마트+자사몰)

62%

외부유통

(프랜차이즈)

18%

컬리,쿠팡 등

8%

대형마트

12%

B2B : 80%

B2C : 20%

가공류 19%






