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Disclaimer

본 자료는 정보제공 목적만을 위하여 롯데하이마트 주식회사(‘이하 롯데하이마트’)에 의하여 작성된 것으로서, 본 자료에 기재된 정보에 대해서는 별도의 독립적

인 확인 과정을 거치지 아니하였습니다. 롯데하이마트 및 계열회사, 그 임직원 및 자문사 등 롯데하이마트와 관련된 어떠한 자(이하 통칭하여 ‘롯데하이마트 등’)

도 본 자료에 포함된 정보나 의견의 공정성, 정확성 또는 완결성과 관련해서는 어떠한 진술 또는 보장도 제공하지 아니하며, 본 자료에 포함된 정보에 대해 오해를

불러일으킬 수 있거나 본 자료의 이해를 위하여 함께 제공되어야 할 내용 누락이 전혀 없음을 보증하지 않습니다. 본 자료의 수령자(간접적으로 수령한 자를 포함

함. 이하 같음)는 본 자료의 내용에 대하여 독자적인 조사와 평가를 수행해야 하며, 본 자료에 포함된 정보나 의견의 공정성, 정확성 또는 완결성에 관하여 신뢰를

하여서는 아니 됩니다.

본 자료에 포함된 정보는 본 자료 제공 당시의 상황에 따라 해석되어야 하며, 본 자료 제공 이후 별도의 통지 없이 변경될 수 있으나, 본 자료 제공 이후의 중대한

변화를 반영하도록 업데이트 되지 아니할 것입니다. 롯데하이마트 등은 고의 또는 과실 여부를 불문하고 본 자료 및 그 기재 내용을 이용함으로써 인하여 발생하

거나 기타 본 자료와 관련하여 발생하는 어떠한 직접적 또는 간접적인 손해에 대해서도 민∙형사상 및 행정상의 책임 등 일체의 책임을 부담하지 아니합니다. 본

자료는 자본시장과 금융투자업에 관한 법률상 증권의 매수 또는 인수에 대한 청약의 권유를 구성하지 아니하며, 본 자료의 어떠한 부분도 본 자료와 관련된 어떠

한 계약, 약정 또는 투자결정의 근거가 되거나 그와 관련하여 신뢰 되어서는 아니 됩니다.

본 자료는 장래에 관한 롯데하이마트의 예측을 반영하는 정보를 포함하고 있을 수 있는 바, 이러한 예측정보는 롯데하이마트가 통제할 수 없는 미래에 관한

가정들에 근거한 것으로서 관련 예측 정보에 의하여 예정된 바와 중대하게 다른 결과가 초래될 위험 및 불확실성이 있습니다. 롯데하이마트는 예측정보와

관련하여 본 자료 제공 이후에 발생하는 새로운 변경 사항을 업데이트할 의무를 부담하지 아니합니다.
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`

1. 1Q Highlights

`

11,157 10,473 
9,634 9,559 9,881 10,403 

8,855 8,412 

'20.2Q '20.3Q '20.4Q '21.1Q '21.2Q '21.3Q '21.4Q '22.1Q

4.2% 6.5% 3.0% 3.3%

▲11.4%

▲0.7%
▲8.1%

▲12.0%

매출액 매출 신장률 (YoY)

693
559

164
257

331

509

▲29 ▲82

'20.2Q '20.3Q '20.4Q '21.1Q '21.2Q '21.3Q '21.4Q '22.1Q

51.1% 67.3%

158.8%

31.8%

▲52.3%
▲9.0% 적자 적자

① 매출액

영업이익 신장률(YoY)

② 영업이익

[단위: 억원]

[단위: 억원]

영업이익
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2. 실적분석

``

영상가전

백색가전

IT가전

생활/주방가전

[단위 : 억원]

23.2% 23.7%

25.5% 28.2%

39.1% 35.1%

12.2% 13.1%

21.1Q 22.1Q

9,559 8,412
 대형가전 : 전반적인 가전 시장 위축에 따른 감소

 스마트 상품 : 닌텐도 스위치, 엑스박스 등 게임기 상품군 큰 폭 신장에 따른 성장

 의류관리기/안마의자 : 코로나19 구매 수요 감소하며 하락

 IT가전 : 애플 브랜드 신장에 따른 성장 (애플 브랜드 매출 신장을 위한 애플셀 조직 신설)

비중

성장률
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냉장고
에어컨

TV

세탁기

의류관리기

건조기

청소기

식기세척기

안마의자 모바일

PC류
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``
7

3 9 3

8
77

11

13
13

15

18

'20.4Q '21.1Q '21.2Q '21.3Q '21.4Q '22.1Q

① 국내 가전시장 추이

② 하이마트 온라인 매출 현황

오프라인 온라인

※ 출처 : 통계청, 업계추정 및 내부자료

7%
9%

12%

15%

2017 2018 2019 2020

구 분 2021 YoY ‘22.1Q YoY
2022
(E)

YoY

로드샵 339 ▲17 335 ▲19 323 ▲16

샵인샵 88 ▲4 87 ▲4 86 ▲2

총점포 427 ▲21 422 ▲23 409 ▲18

[단위 : 점]

메가스토어
점포수

폐점

2021

19%

2. 실적분석

CAGR +30%

2017 2018 2019 2020 2021

43.8조 45.3조 44.8조
48.8조

51.7조

32% 37% 45% 52% 61%

68% 63% 55% 48% 39%

+11% YoY

22%

18%

매출비중 매출성장률

+1.3% YoY

'22.1Q

＇21.1Q ＇22.1Q

12.9조
12.8조

＇21.1Q ＇22.1Q
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`

3. 중점추진전략

• 상품 경쟁력 강화 및 마케팅 고도화

- 가전 및 연관 카테고리 SKU 공격적 확대

- 빅데이터 기반 타겟 마케팅 강화, 제휴 경쟁력 강화

• MZ세대 겨냥 마케팅 강화

- MZ세대 소통을 위한 웹드라마를 모바일 앱 및 유튜브

게재 (“제 MBTI는 LOVE입니다만” 웹드라마 방영)

- TV CF 운영을 통한 현장 집객 강화

`

• 오프라인 점포 포맷 다변화

- 초대형점(국내 최대 가전 랜드마크 점포), 메가스토어

(체험형), 일반점, 가전상설할인점 (전시상품)운영

• 메가스토어 확대 (경험 중시, 특별한 가치선호 고객)

- 헬스/뷰티/디지털 전문관 등 다양한 경험을 줄 수 있는

공간 확보를 통해 지역 내 대표 매장 이미지 구축

→ 헬스&뷰티전문관 / 디지털 전문관 등

ONLINE
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`

3. 중점추진전략

• 트렌드 상품 큐레이션 강화

- 헬스케어, 반려동물, 슬립테크 등 다양한 상품 소싱 강화

- CES, MWC 등 가전 박람회 출품 상품 활용 체험관 운영

• PB 매출 활성화

- 트렌드 증가 품목 신규 개발 (창문형 에어컨, 안마의자, 

로봇청소기) 및 PB 브랜드관 운영을 통한 경쟁력 강화

`

• 홈케어 서비스 확대

- 고객과의 지속적 접점 유지를 위한 홈케어 확대

→ 정기케어 서비스 : 가전상품 + 클리닝 정기방문

• 배송 및 A/S 서비스 강화

- A/S 서비스 강화 : 온라인 앱을 통한 서비스 제공 및

고객편의 강화, 애플서비스센터 추가 운영

(20점, +7점)
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트렌드 상품 PB(하이메이드) 애플 서비스센터 홈케어 서비스
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Appendix

요약손익계산서

부채및차입금

배당현황

ESG 현황



9 / 9

`

·

[단위: 억원]

요약 손익계산서
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``

[단위:억원] [단위:억원]

2021 ＇22.1Q 증감

2021 ＇22.1Q 증감률

2021 ＇22.1Q 비고

58%

51%

62%

74%

61%

69%

·

부채 및 차입금

6,500 6,300 

5,000 

6,700 

4,800 4,800 

2,996 3,094 

4,151 

2,535 

3,953 4,185 

'17 '18 '19 '20 '21 '22.1Q

총차입금 순차입금 부채비율
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배당 현황

구 분 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

연 말 주 가 68,800 87,500 67,500 59,000 42,200 68,900 46,650 30,900 31,150 25,150 

주 당 배 당 금 250 250 330 430 500 1,850 1,700 1,000 1,200 1,000 

총 배 당 금 59 59 78 102 118 437 401 236 283 231 

시 가 배 당 율 0.4 0.3 0.5 0.7 1.1 2.7 3.5 3.2 3.8 3.9

당 기 순 이 익 696 1,291 964 1,066 1,214 1,484 855 ▲999 287 ▲575 

배 당 성 향 8.5 4.6 8.1 9.5 9.7 29.4 46.9 - 98.6 -

일회성제외 8.5 4.6 8.1 9.5 9.7 29.4 29.1 30.0 26.4 27.0

[단위: 억원, %]

250원 250원 330원 430원 500원

1,850원 1,700원

1,000원 1,200원 1,000원
0.4% 0.3% 0.5% 0.7% 1.1%

2.7%
3.5% 3.2% 3.8% 3.9%

59억원 59억원 78억원 102억원 118억원

437억원 401억원

236억원 238억원 231억원
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ESG 현황

① 폐가전 회수

② 친환경 상품 및 서비스 제공

① 파트너사 동반 성장

② 사회공헌 활동

① 이사회 다양성 확보

② ESG 경영 강화
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