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Ⅰ. Company Overview
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KMG at a Glance

매출

2조 104억원
(’21년 기준)

21.8%
(’19년~’21년 CAGR)

매출총이익

2,001억원
(’21년 기준)

11.8%
(’19년~’21년 CAGR)

월등한수준의 ROE

20.3%
(‘21년 기준)

동종업계 대비
높은 자본 효율성

전국을커버하는
Network

총 74개지점보유
서울, 대전, 대구, 광주, 부산 등

판매대수

27,896대
(’21년 기준)

19.9%
(’19년~’21년 CAGR)

정비대수

354,868대
(’21년 기준)

Kolon Mobility Group

신차판매량

24,236대
(’21년 기준)

16.9%
(’19년~’21년 CAGR)

중고차판매량

3,660대
(’21년 기준)

47.8%
(’19년~’21년 CAGR)

Top 브랜드 6개사보유
(BMW, MINI, RR, Audi, Volvo, Jeep)

국내판매상위 10개브랜드中 5개
사보유

(‘22.3Q 기준)

(1/1 분할기일, 1/31 재상장 예정일)



코오롱모빌리티그룹의사업은신차,인증중고차, 정비&A/S, 고급오디오로구성
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신차

중고차

차량판매

정비&A/S

스마트케어

인증차량판매

고급오디오

- 당사가 판매하는 수입 브랜드 중고차를 직접 매입한 후 재판매

- 엄격한 품질 평가 기준을 바탕으로 상품화

- 코오롱만의 차별화된 차량 및 고객 케어 프로그램

(CAR & DRIVER 케어, 보증연장 프로그램 등)

- BMW, MINI, RR, Motorrad, Audi, Volvo, Jeep 등 수입 자동차 판매

- 뱅앤올룹슨, BOSE 주요 제품을 전국 백화점 및 매장 유통

- 판매하고 있는 수입차에 대해 전문적이고 믿을 수 있는 정비&A/S 서비스

사업부문 구성 개요



- 오프라인 중심 딜러 유통사에서 모빌리티 전반에 걸친 서비스를 제공하는 사업자로 진화

- 2025년까지 토탈 모빌리티 전문 기업으로 변모하여 멀티 브랜드 강화, 판매방식의 전환, 연관 신사업

진출 및 확대 계획
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회사 비전

성장사업

VISION 2025

기존사업

1

2

3

4

신규브랜드확장

카테고리확장 (E-bike 등)

DX 및온-오프통합

중고차사업확장

BMW AUDI VOLVO JEEP
N
E
W

신차판매 인증중고차 정비&A/S 고급오디오

5 Lifetime Value 제고서비스확대



중장기 계획

3.6조원

2.2조원

1,000억원

700억원

매출액

영업이익

2022(E)                                   2025(목표)

2022(E)                             2025(목표)

신규 Biz.

기존 Biz.3.2

0.4

브랜드

신차/중고차 판매

+
EV Brand

SUV Brand

Luxury Sedan

30,274

50,000대

2022(E)                                      2025(목표)

2022(E)                                     2025(목표)

New Brand

26,670

3,604 44,000

6,000

BMW

R/R

MINI

Volvo

Audi

Jeep

Polestar

B&O, Bose

중고차

신차

2025년매출액 3.6조원, 영업이익 1,000억원목표
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Ⅱ. 투자 하이라이트

1. 전사업부문의 빠른 성장

2. 우수한 자본 효율성

3. 수요 고급화 및 다양화로 지속 성장중인 수입차 시장 선도기업

4. 성장 잠재력 높은 중고차 시장에 대한 대응능력

5. Lifetime Value 제고 위한 제품/서비스 혁신 역량



10,357 

13,906 
16,089 

317 

721 

790 

2,571 

2,479 

2,853 

318 

299 

372 

'19년 '20년 '21년

신차 중고차 AS 오디오

13,562

17,405

20,104

1. 전사업부문의 빠른 성장

- ’21년 매출은반도체수급난불구, 신차수요증가및중고차판매단가증가로최근 3년동안연평균

21.8%성장

- ’21년 매출총이익은신차판매증가로최근 3년동안연평균 11.8%성장
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최근 3개년도 실적
(단위 : 억원)

매출

1,100 1,182 
1,474 

26 
50 

64 

304 
265 

299 

170 120 

164 

'19년 '20년 '21년

매출총이익

1,600 1,618

2,001

※ 위 수치는 회사 내부 연결 자료임
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업계내최고수준의 ROE와효율적인순운전자본및 CAPEX 투자

25.8

11.6

20.3

4.7 

3.0 2.7 

'19년 '20년 '21년

코오롱모빌리티그룹 유통업

출처 : Fn가이드, 분할 감사보고서 출처 : 분할 감사보고서

단위 : 억원 '19년 '20년 '21년

순운전자본 1,116 1,364 1,039

전체 매출액 % 8.2% 7.8% 5.2%

매출채권 486 637 661

재고자산 786 1,029 789

매입채무 155 303 411

CAPEX 130 100 125

전체 매출액 % 1.1% 0.7% 0.6%

유형자산 129 99 124

무형자산 1 1 1

업종 대비 당사 ROE
(단위 : %)

순운전자본, CAPEX

2. 우수한 자본 효율성
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3. 수요 고급화 및 다양화로 지속 성장중인 수입차 시장 선도기업 (1/3)

국산, 수입 신규등록 건수

(단위 : 천대)

1,404 1,387 
1,448 

1,554 1,562 1,569 1,538 1,524 
1,608 

1,429 

139 
166 

223 

288 
269 269 

298 
280 

308 314 

'12 '13 '14 '15 '16 '17 '18 '19 '20 '21

국산 수입

-수입차시장은최근 10년래유사규모인국산차에비해연평균 9.5%성장하고있음

- ’12년 13만대(10.0%) 수준이었던수입승용차판매비율은 ‘21년 2배가넘는 27만대(18.7%), 

‘22년 9월누계기준 19.2% 점유율을보임

출처 : 국토교통부 (상용차 포함) 

131 

156 

196 

244 

225 
233 

261 
245 

275 276 

10.0%

12.1%

13.9%

15.5%

14.4%
15.2%

16.7%
15.9%

16.7%

18.7%

'12 '13 '14 '15 '16 '17 '18 '19 '20 '21

판매대수 점유율

국내 수입승용차 판매대수 및 점유율

(단위 : 천대)

출처 : KAIDA 
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브랜드 보유 연혁

브랜드 수

Rolls-Royce
딜러십 확보

MINI
딜러십 확보

BMW
Importer

MOTORRAD
딜러십 확보

JEEP
딜러십 확보

Bang&Olufsen
딜러십 확보

BOSE
딜러십 확보

1987 2003 2010 20211998 2014 20202015

VOLVO
딜러십 확보

AUDI
딜러십 확보

Polestar 
딜러십 확보

1
2

3
4

5

7
8

10

+ 브랜드 지속 확대

-멀티브랜드전략강화로고객의다양한니즈(Needs)를충족시키기위해브랜드지속확보

-국내수입차판매 Top Brand 10개中 KMG 5개보유

3. 수요 고급화 및 다양화로 지속 성장중인 수입차 시장 선도기업 (2/3)



3. 수요 고급화 및 다양화로 지속 성장중인 수입차 시장 선도기업 (3/3)

전국주요권역을커버하는 Network로고객접점증대 (총 74개 Network 보유)

전국을 커버하는 Network
(단위 : 개)

NC_신차 / UC_중고차

11

▶서울/경기/인천권

NC UC AS 계

27 4 18 49

▶대전/충청권

NC UC AS 계

3 1 4 8

▶광주/전남권

NC UC AS 계

3 1 3 7

▶대구/경북권

NC UC AS 계

3 1 5 9

▶강원권

NC UC AS 계

1 - 1 2

▶부산/울산/경남권

NC UC AS 계

3 1 5 9

전국 Network 효과

오프라인중고차매입시중요허브역할

주요판매지역에제품전시및홍보효과

주요권역수요충족

고객접점증대로고객충성도향상

추가카테고리, 브랜드, 서비스확장용이
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4. 성장 잠재력 높은 중고차 시장에 대한 대응능력(1/2)

-중고차시장은국내소비자주요지출항목중신차에이어 2위로 39조원규모를가짐

-중고차시장은시장규모에비해다수(’21년 기준 6,301개)의영세업체가존재하는시장으로브랜드

(소비신뢰도), 자본과 IT기술로통합성장이가능한시장임

1,977 2,141 2,262 2,328 2,269 2,336 2,315 2,489 2,572 

1,331 
1,260 

1,329 1,374 1,389 1,358 1,299 
1,385 1,300 

'13 '14 '15 '16 '17 '18 '19 '20 '21

당사자매매 전문업체매매

중고차 이전등록 건수
(단위 : 천건)

58

39
29 28 23 19

13 12 10 7

국내 소비자 주요 지출 항목(’20년)
(단위 : 조원)

출처 : 국토교통부

3,308 3,401
3,591

3,702 3,658 3,694 3,614

3,874 3,872

4.6x

2.7X 2.6X
1.5X

영 국 미 국 독 일 한 국

성장가능

주요 선진국 자동차 소비구조와 비교 시 국내 시장의 성장성 높음

(중고차 판매대수/신차 판매대수, 21년)

출처 : 통계청, KMG

출처 : 통계청, KMG



88.0%
87.0%

85.8%

12.0%

13.0%

14.2%

'18 '19 '20

국산차 수입차
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4. 성장 잠재력 높은 중고차 시장에 대한 대응능력(2/2)

출처 : 국토교통부, 한국소비자원

-중고수입차비중은최근 12.0%(‘18년도)→14.2%(‘20년도) 비중이커지며증가세보임

-우월한고객접점과보유역량으로고급수입차중심중고차사업확장

중고차 중 국산차·수입차 거래비중 KMG 중고차 사업 역량 및 잠재력

고급 수입차 중심 중고차 사업 확장

신차

연간 3만대 판매

정비&A/S

연간 35만대 입고

전국 74개

Network 보유

우월한 고객 접점

타켓 고객에 대한 이해

고급 수입중고차에

대한 이해

정비&A/S로 쌓아온

상품화 능력

보유역량
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5. Lifetime Value 제고 위한 제품/서비스 혁신 역량 – 사례1

계약건수

(단위 : 건)

317 

455 443 

672 

577 

'21.3Q '21.4Q '22.1Q '22.2Q '22.3Q

9 

14 14 

25 

22 

'21.3Q '21.4Q '22.1Q '22.2Q '22.3Q

매출
(단위 : 억원)

스마트케어서비스를제공하여판매후고객과의지속적인접점기회창출

- 스마트케어 : 신차교환 프로그램, 코오롱모터스 보증 연장 서비스 Parts Care Program, 자동차 사고 지원프로그램

※ 위 수치는 회사 내부 자료임
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5. Lifetime Value 제고 위한 제품/서비스 혁신 역량 – 사례2

라이브커머스로중고차홍보및고객접점확대 (실시간양방향소통으로브랜드인지도제고)

라이브커머스 결과

80,917

863

누적조회수 구매응모현황

(단위 : 명)

라이브커머스 운영 (‘22년 5월 26일)

BMW

M3 COMPETITION FEX4 M40i Final Edition

e-tron 55 quattro Q5 40 TDI quattro

AUDI



Ⅲ. 실적
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- ’21년 매출액은 2조 104억원으로전년대비 +15.5% 상승하며성장세유지

- ‘21년 매출총이익은 2,001억원으로전년대비 +23.7% 상승하며수익성개선

연간 실적 요약

단위 : 억원 ’19년 ’20년 ’21년 YoY

매출액 13,562 17,405 20,104 15.5%

매출원가 11,962 15,787 18,103 14.7%

매출총이익 1,600 1,618 2,001 23.7%

※ 위 수치는 회사 내부 연결 자료임
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사업부문별 실적

1) 신차, 중고차

-신차매출은수요증가및고단가 SUV판매증가로전년대비 +15.7% 상승

-중고차매출은판매대수증가및판가증가로전년대비 +9.5% 상승

17,728 

22,945 24,236 
26,670 

1,676 

3,712 
3,660 

3,604 

'19년 '20년 '21년 '22년 (E )

신차 중고차

판매대수

(단위 : 대)

19,404

26,657
27,896

10,357 

13,906 

16,089 

317 

721 

790 

'19년 '20년 '21년

신차 중고차

매출

(단위 : 억원)

10,674

14,627

16,878

1,100 1,182 

1,474 

26 
50 

64 

'19년 '20년 '21년

신차 중고차

매출총이익

(단위 : 억원)

1,127
1,232

1,538

※ 위 수치는 회사 내부 연결 자료임

30,274
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사업부문별 실적

2) 정비&A/S

- ’21년 매출은입고량소폭감소불구, 부품단가상승으로전년대비 +15.1% 상승

- ’21년 매출총이익은매출증가영향으로전년대비 +13.1% 상승

340,024 

363,910 
354,868 

369,050

'19 년 '20 년 '21 년 '22 년 (E )

입고량
(단위 : 대)

2,571 

2,479 

2,853 

'19 년 '20 년 '21 년

매출

(단위 : 억원)

※ 위 수치는 회사 내부 연결 자료임

304 

265 

299 

'19 년 '20 년 '21 년

매출총이익

(단위 : 억원)
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사업부문별 실적

3) 고급오디오

- ’21년 매출은온라인스토어채널추가구축으로전년대비 +24.6% 상승

매출

(단위 : 억원)

318 
299 

372 

'19년 '20년 '21년

매출총이익

(단위 : 억원)

170 

120 

164 

'19년 '20년 '21년

※ 위 수치는 회사 내부 연결 자료임
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