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회 사 명 감성코퍼레이션 주식회사

대표이사 김 호 선

설 립 일 1994년 7월

주요사업 모바일 주변기기 / 의류 사업

주 소 서울시 서초구 방배로 162, 4층

홈페이지 www.gamsungcorp.co.kr
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“2022” 

One Stop 매장 확대

=> 텐트 등수입기어 제품 다변화



“ The Only SP “
=> 컬러, 디자인, 원단





1. 온라인 AD 강화
- 온라인 검색을 통한 소비자의 구매가 늘어나는 트랜드를 반영

- 다양한 온라인 채널 광고 집행을 통해 브랜드 인지도 상승, 신규고객 확보, 구매 퍼포먼스로 이어지는 Action

2. 주요 외부채널 입점 및 협업
- 무신사, W컨셉, 29cm 등 주요 온라인 사이트 입점을 통하여 브랜드 홍보 및 매출 증대

- 무신사와 전략적 협업 진행

- SI, 패션플러스 등 신규 채널 입점으로 판매채널 다각화

Marketing Strategy






ORIGINAL
SNOW PEAK

G S C
LICENCE CONTRACT

APPAREL BRAND
LAUNCHING

* 22’ = 백화점(68), 대리점(43), 아울렛(15), 온라인몰(9) 
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12,347

21,692

단위 : 백만원

2022년

2021년

2020년

22. 3Q’  매출 516억원

21’  매출 358억원

20’  매출 55억원

6.5배

17,793



GAMSUNG





Market size of Life Style wear product line

 Korea: 5조 9천억원(2018년 기준)

 China: 39조원(약 2천3백억 위안, 2018년 기준)

라이프 스타일 웨어 분야를 통하여 한국시장 진출,
중국, 홍콩, 대만 시장 라이센스 계약



오픈 매장 : 135 (온라인 9)

오픈 예정 매장 : 1 



Thank you
감성코퍼레이션 ㈜


