


본자료에포함된 2022년 3분기주식회사지누스(이하 “회사”)의

연결기준경영실적및재무성과와관련한모든정보는

한국채택국제회계기준에따라작성되었습니다.

2022년 3분기당사의연결기준경영실적은회사및자회사등에대한

외부감사인의검토가완료되지않은상태에서투자자여러분의편의를

위해작성된자료이므로, 그내용중일부는향후회계감사/검토

과정에서달라질수있음을양지하시기바랍니다.

또한, 본자료는미래에대한예측정보를포함하고있습니다.

이러한정보는실적발표시점현재의당사사업환경을

고려하여작성된것으로, 향후전망은여러가지변수등에

따라실제와는달라질수있음을양지하시기바랍니다.

DISCLAIMER
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2022년 3분기 경영실적 (K-IFRS 기준)

연결손익계산서

3분기누적(1~9월)실적 3분기(7~9월)실적

Q3 YTD
2022

Q3 YTD
2021 증감액 증감율 Q3 2022 Q3 2021 증감액 증감율

매출액 841,162 800,779 40,383 5.0% 286,204 275,070 11,134 4.0%

매출원가 602,705 568,898 33,807 203,887 199,457 4,430

매출총이익 238,457 231,881 6,576 82,317 75,614 6,703

판매비와관리비 190,287 173,773 16,514 71,736 55,924 15,812

영업이익 48,170 58,108 (9,938) (-) 17.1% 10,580 19,690 (9,110) (-) 46.3%

기타수익비용 (6,033) (1,747) (4,286) (2,198) (404) (1,794)

금융수익비용 12,131 2,531 9,600 8,108 3,806 4,302

법인세비용차감전순이익 54,269 58,892 (4,623) (-) 7.9% 16,491 23,091 (6,600) (-) 28.6%

법인세비용 19,614 13,732 5,882 4,817 5,344 (527)

분기순이익 34,654 45,161 (10,507) (-) 23.3% 11,673 17,747 (6,074) (-) 34.2%

EBITDA 79,399 79,623 (224) (-) 0.3% 21,645 27,634 (5,989) (-) 21.7%

(단위: 백만원)

매출총이익률 28.3% 29.0% (-) 0.6%P 28.8% 27.5% 1.3%P

영업이익률 5.7% 7.3% (-) 1.5%P 3.7% 7.2% (-) 3.5%P

세전순이익률 6.5% 7.4% (-) 0.9%P 5.8% 8.4% (-) 2.6%P

분기순이익률 4.1% 5.6% (-) 1.5%P 4.1% 6.5% (-) 2.4%P

예상실적 전년동기

Q4 2022 Q4 2021

320,000 ~ 340,000 323,064

-

-

-

(*)16,000 ~ 19,000 16,227

-

-

-

-

N/A 6,497

N/A 26,936

(*) 해당추정영업이익은 GSP 
환급효과가반영되지않은금액
으로, 4분기중 GSP환급이이루어
질경우영업이익은 110억원이상
(+)효과로반영될것으로예상
됩니다.
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품목별 매출액

Q3 YTD 2020 Q3 YTD 2021 Q3 YTD 2022
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매출액

 당사의 2022년 3분기 누적 매출액은 전년 동기 대비 404억원
증가한 8,412억원을 기록하며 전년 동기 대비 5%의 성장률을
기록하였습니다. 기존 대비 성장률이 둔화된 원인은 당사 최대
시장인 미국에서의 인플레이션과 높아진 금리, 공급망 차질
등의원인으로전반적인고객수요가감소하였기때문입니다.

 주요고객들의 판매부진 및 공급망 교란으로 인해 6월 이후
거래가 미비하였던 미국 내 주요 고객과의 DI오더가 10월부터
다시 재개 되었고, 많은 경쟁사들이 재무적인 어려움을 겪는
과정에서 당사의 시장내 경쟁력은 오히려 더욱 공고해지며,
아마존을 비롯한 주요 채널에서 당사의 미국 내 시장 점유율은
확대되고 있습니다. 실제로 아마존내 Best Seller Ranking에서
차지하는 당사의 제품 품목 수는 지속적으로 확대 되고
있습니다. 또한, 지난 6월 역대 최저치를 기록한 미국의
소비자심리지수 역시 상승세를 보이고 있는 점을 종합하여 볼
때, 급격한 대외환경의 변화가 없다면 내년도 이후부터는
당사의 매출도 기존과 같은 성장세를 회복할 것으로 예상하고
있습니다.

 품목별 매출액에서는 모든 품목의 매출이 전년 동기 대비 성장
하였습니다. 품목별로 보면 Mattress의 경우 2분기에도 보고
드렸 듯이 전년 동기 실적에 일시적인 효과가 반영되었음에도
불구하고 소폭 성장하였으며, Bedroom Furniture는 미국 외
지역에서 두 자릿수의 성장을 기록하며 9% 이상의 성장률을
기록 하였습니다. Sofa 등이 포함된 Other Furniture도 전년 동기
대비 40% 가까이성장하며, 안정적성장세를이어가고있습니다.

(단위: 억원)

17.7% 5.0%

매출액

(단위: 억원)

48.5% 47.9% 41.4%
54.7%

0.5%

실적분석

57.2%
39.9%

38.1%

9.1%
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지역별 매출액
Q3 YTD 2020 Q3 YTD 2021 Q3 YTD 2022

실적분석

 지역별 매출에서는 USA 매출이 앞 장에서 설명 드린 미국 내
상황으로 인해 소폭의 성장을 하였으나, Global(ex USA) 매출은
30% 가까운 성장률을 기록하면서 전체 매출에서 차지하는
비중을 15% 이상으로증가시켰습니다.
 USA: 전반적인 수요 감소와 최근까지 이어져 온 항만적체, 대형

유통사의 공급망 교란에도 불구하고 소폭의 성장을 기록
하였습니다. 상반기 내 지속된 항만 적체는 상당부분 해소 되었고,
주요고객들도과잉재고들을소진하며안정화를찾고있습니다.

 Canada: 캐나다는 매트리스가 매출에서 차지하는 비중이 특히 큰
지역으로, 중국산 매트리스의 반덤핑 조사로 생산국 변경과정에서
제품 공급이 일시적으로 중단되며 , 전년 동기 대비 매출이
감소하였습니다. 보고일현재생산국이안정적으로이동되었으며,
10월부터는주요고객에대한제품공급이재개되었습니다.

 Korea: 계속적으로 성장 추세를 높여가며, 미국 외 지역에서 가장
큰 매출을 기록하였습니다. 한국사업은 온라인 사업 뿐만 아니라
중고가 프리미엄라인 런칭과 함께 현대백화점을 포함한 오프라인
확장 전략도 추진 중이며, 이를 통해 지속적으로 큰 폭의 성장을
보일것으로예상하고있습니다.

 Australia: 3분기누적기준으로는 (-)의성장을기록하였으나, 3분기
기준으로는 전년 동기 수준의 매출을 기록하며, 올해 초부터 지속
되어온부진에서회복하고있습니다.

 EU/UK: 3분기에만 90억원의 매출을 하며, 반기에 이어 3분기에도
세 자릿수의 성장률을 기록하였습니다. 독일 등에서 다양한 신규
채널 확대를 위한 노력이 계속되고 있으며, 올해에 이어 내년에도
높은성장률을기록할것으로예상하고있습니다.

 Other: 기타 지역은 아직 매출비중은 적지만 인도네시아는 3분기
누적 기준으로 550%, 베트남은 354%, 싱가포르는 163%, 일본은
195%를성장하면서안정적인성장세를유지하고있습니다.

매출액, 계속

87.3% 84.4%

16.3%

(단위: 억원)

28.6%

88.4%

28.5%

115.4%

(단위: 억원)

(-) 16.6% 212.7%

65.6%

1.6%

(-) 27.4%
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실적분석

 매출의성장으로인해 3분기누적매출총이익은전년동기대비

66억원(2.8%) 증가하였으나, 매출총이익률은 전년 동기 대비

0.7%P하락하였습니다. 3분기의매출총이익률은 28.8%로 전년

동기대비 1.3%P 상승하였고, 2분기대비로는 2.7%P 상승하며,
매출총이익률에서완만한회복추세를보이고있습니다.

 매출총이익률이 예년의 이익률에 못 미치는 이유는 지난

해부터 높은 수준에서 유지되어 왔던 원재료비와 해상운임이

현재까지도 매출원가에 영향을 미치고 있기 때문입니다.
보고일 현재 해상운임과 원재료 가격 모두 글로벌 수요 감소로

인해 진정세를 보이고 있으나, 해당 효과가 현지 창고인도거래

(DO)에서 매출원가에 반영되기까지는 6개월 이상이 소요되기

때문에 3분기매출총이익개선에영향을미치지못하였습니다.

 매출총이익에 가장 큰 영향을 미치는 해상운임과 원자재

가격이점차안정화를찾고있습니다. 또한, 미국의회에서 GSP
제도의 재승인을 연말까지 처리하는 방향으로 논의가 되고

있습니다. GSP 제도가재승인되면작년 1월부터인도네시아산

매트리스에 부과된 일반관세(3~6%)가 면세되고, 기 납입된

관세는 환급이 이루어지면서 매출총이익률을 추가적으로

개선할수있을것으로기대하고있습니다.

(단위: 억원)

매출총이익

2,236 2,319 2,385

32.9%
29.0% 28.3%
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종업원급여 통관물류비 지급수수료 광고선전비 기타

판매비와관리비

Q3 YTD 2020 Q3 YTD 2021 Q3 YTD 2022

실적분석

영업이익 / 판매비와관리비

 매출총이익의 하락과 판매비와관리비의 증가로 인해 3분기
누적 영업이익은 전년 동기 대비 99억원(17.1%) 감소하였고,
영업이익률역시전년동기대비 1.5%P감소하였습니다.

 판매비와관리비 증가의 주요 원인은 인도네시아신규 생산법인
등 전년 동기 대비 3개의 종속기업이 추가되며 당사의 외형이
확장되었고 , 전년도 하반기부터 본격적인 가동을 시작한
미국생산법인의 운영비용이 당해연도에는 온전히 반영되었기
때문입니다. 또한, 외부기관의 다양한 조사에 대한 대응과
시장점유율을 확대하는 기회로 삼기 위해 마케팅비용이
증가하였습니다. 항목별로 보면 지급수수료와 광고선전비,
기타에반영되고있는상각비가증가하였습니다.

 판매비와관리비의계정과목별증감사유는다음과같습니다.

 지급수수료: 법률∙회계∙IT 등 전문가 자문비용이 반영되는 항목
으로 소송 대응, 한국법인의 정기 세무조사 대응 비용 등이
반영되며금액이증가하였습니다.

 광고선전비: 전세계적으로 소비가 위축된 상황에서 매출을 최대한
증가시키고 당사의 시장 점유율을 확대하고자 비용을 예년에 비해
공격적으로사용하였습니다.

 상각비: 전년 일부만 반영되었던 미국생산법인의 상각비가
올해에는온전히반영되었고, 이외법인들의상각비도전반적으로
증가하며, 전년동기대비 28억원이증가하였습니다.

(단위: 억원)

(단위: 억원)
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(55) (79) 29
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(76) (12)

222
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영업외손익

(기타수익비용, 금융수익비용)

Q3 YTD 2020 Q3 YTD 2021 Q3 YTD 2022

실적분석

분기순이익 / 영업외손익

(단위: 억원)

(단위: 억원)

 영업이익의 감소와 올해 상반기 중 진행된 정기 세무조사
추징세액의법인세비용반영영향으로 3분기누적순이익은전년
동기 대비 105억원(23.3%) 감소하였으며, 누적 분기순이익률
역시 1.5%P 하락하며 4.1%를기록하였습니다.

 영업외손익은 원∙달러 및 위안화∙달러 환율 상승의 영향으로
상반기에 이어 3분기에도외환 관련 손익이큰폭의 (+)를 기록한
것이 주요 특징입니다. 상반기의 외환관련 이익은 102억원 이며,
3분기의외환관련이익은 120억원입니다.

 이자비용은 거래규모 확대에 따른 무역금융 증가와 인도네시아
신규공장설립으로인한시설차입금증가등의원인으로차입금
규모가 증가하며, 전년 동기 대비 금액이 증가하였습니다. 또한,
미국을 시작으로 대부분의 국가에서 유동성 축소를 위해
기준금리를인상함에따라당사가차입금을사용하는한국, 미국,
인도네시아 등에 위치한 법인들의 금융기관 차입금 이자율은
지속적으로 높아지고 있습니다. 당사는 각 법인이 위치하고 있는
국가와 금융기관의 이자율 변동을 모니터링 하며, 적정 차입금
관리를위해관심을기울이고있습니다.

551
452

347

8.1%
5.6%

4.1%

-10.0%
-9.0%
-8.0%
-7.0%
-6.0%
-5.0%
-4.0%
-3.0%
-2.0%
-1.0%
0.0%
1.0%
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10.0%
11.0%
12.0%
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1,200.0

1,300.0

1,400.0

1,500.0

KRW∙CNY / $ 환율
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주요 재무비율 분석

주요 재무비율

 당사의주요재무비율은다음과같이계산되었습니다.

 현대백화점으로부터의 제3자 배정 유상증자 1,200억원이

자본으로 반영되며, 부채비율은 100% 미만으로 크게 개선

되었습니다 . 부채비율의 개선에도 불구하고 무역금융과

시설차입금 등 전반적인 차입금의 사용이 증가하며, 차입금

비율과순차입금비율은오히려전기말대비증가하였습니다.

 주요 안정성 지표인 유동비율 역시 유상증자 대금 입금으로

현금및현금성자산이 증가하며, 큰 폭의 개선이 이루어졌으나

당좌비율은 판매법인들의 재고자산 증가 영향으로 전기말 대비

감소하였습니다.

* 부채비율 부채 총계 / 자본총계

* 차입금비율 차입금 / 자본총계

* 순차입금비율 (차입금-현금및현금성자산-장단기금융상품) / 자본총계

* 유동비율 유동자산 / 유동부채

* 당좌비율 (유동자산-재고자산) / 유동부채

116.4% 113.0%
93.5%

56.5% 59.8% 60.3%

31.9% 32.0% 37.8%

10.0%

30.0%

50.0%

70.0%

90.0%

110 .0%

2020 2021 Q3 2022

부채비율 / 차입금비율 / 순차입금비율

부채비율 차입금비율 순차입금비율

153.6% 148.6%
160.9%

91.4% 94.5% 89.1%

40.0%

60.0%

80.0%

100 .0%

120 .0%

140 .0%

160 .0%

180 .0%

2020 2021 Q3 2022

유동비율 / 당좌비율

유동비율 당좌비율
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2,221 2,435
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매출채권 재고자산 매입채무

매출채권 / 재고자산 / 매입채무
2020 2021 Q3 2022

1,965

386
85
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225

3,128
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143

(200)

300

800

1,300

1,800

2,300

2,800

3,300

3,800

제품/상품 재공품및원재료 미착품

재고자산 세부내역
2020 2021 Q3 2022

매출채권, 재고자산, 매입채무 분석

매출채권 / 재고자산 / 매입채무

 매출채권은 대부분이 환율 상승 영향으로 인해 증가하였으며,
매출 규모 대비 정상수준에서 관리되고 있습니다. 재고자산은
환율상승영향과그동안해상운임급등으로제한하였던신제품
출시와 DO 매출을 정상 수준으로 유지하려는 경영전략으로
판매법인 중심으로 재고금액이 증가하였습니다 . 반면 ,
매입채무는 390억원 감소하였는데 이는 차입금으로 반영되는
무역금융 사용 증가에 따른 영향이 반영된 금액으로, 전기말
대비무역금융사용증가금액은 152억원입니다.

 당분기말의 재고자산 금액이 증가한 주요요인은 1) 항만적체
등으로 증가된 해상이동시간과 2) 원∙달러 환율의 상승입니다.
당사 재고자산의 대부분은 미국판매법인들과, 미국생산법인,
그리고 인도네시아 생산법인에서 보유하고 있으며 , 해당
법인들은 모두 기능통화로 USD를 사용하고 있습니다. 해당
법인에서보유하고있는재고자산을원화로표시하는과정에서
적용하는 환율이 전기말 1,185원에서 당분기말 1,435원으로
20% 가량 상승하였으며, 이러한 환율 영향으로 600억원이
재고의증가로표시되었습니다.

 환율 효과를 제외한 실제 재고자산도 증가하였는데, 이는
해상운임안정화에따라미뤘던신제품출시와 DO 매출을적정
수준으로 증가시켜 DI 판매를 확대하기 위한 전략적인 증가로,
현재 재고자산은 목표 범위 이내에서 규모로 운용되고 있으며,
가장 큰 소비시즌인 4분기부터는 보유 재고수준이 지금보다 큰
폭으로 감소하는 것으로 분석되어 연말에는 제품 /상품
재고자산이감소할것으로예상됩니다.

(단위: 억원)

(단위: 억원)

81.6%

69.1%
80.7%

* 매출채권은 당기손익공정가치 금융자산으로 분류된 매출채권 합계금액입니다.

14.7%21.4%15.8%
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원재료 가격 동향

원재료 가격 동향

[화학원재료가격동향및향후전망]
 22년 3분기 중 PPG와 MDI의 가격은, 중국 신규 증설 Polyol 물량의
공급 확대와 전 세계적인 경기 침체의 영향을 받아 하락세가
지속되었습니다. 3분기말에는 시장 가격의 하락으로 화학회사들의
마진 확보가 어려워 짐에 따라 공장 가동률을 조정하는 등의 인위적
공급축소가이루어지며가격이소폭반등하는흐름을보였습니다.

 TDI 가격은 2분기 말과 비교하여 큰 변동 없이 유지되고 있습니다.
이는 러시아의 천연가스 공급 중단 이슈로 비용증가에 영향을 받은
BASF, Covestro, Wanhua(헝가리) 등의주요업체의공장가동이중단된
것이주요원인인것으로분석됩니다.

 22년 4분기에도 Polyol과 MDI 가격은 당분간 약보합세를 유지할
것으로전망됩니다. 글로벌경기침체로인해수요가제한적일것으로
전망되지만, 이에 영향을 받아 가격의 하락 폭이 커질 시에는 공장
가동을축소하는등공급량조정이예측되기때문입니다.

 TDI의 경우 4분기에도 소폭 가격 상승이 이어질 것으로 전망됩니다.
유럽내 지정학적 이슈로 인한 TDI 공장의 재가동 시점을 예측하기
어렵고, 중국내 Wanhua TDI 공장의 정기유지보수(10월~11월)가 예정
되어있어이에따른공급량축소가예측되기때문입니다.

[철강원재료가격동향및향후전망]
 3분기 중 철광석 및 철강 가격은, 2분기에 이어서 하락세가 지속되고
있습니다. 이는 중국 내 코로나 봉쇄 조치 확대로 인한 제조업 가동
중단 및 부동산 경기 악화, 미국과 유럽 선진국 등의 경기침체에 따른
수요감소의영향인것으로분석됩니다.

 4분기에도 철광석 및 철강 가격은 현재의 하향 안정세가 유지될
것으로전망됩니다. 중국내 경기둔화, 미국 경기회복지연및유럽내
지정학적 이슈로 인해 글로벌 시장 수요 부진이 지속될 것으로
전망되지만, 겨울철 조강 생산 제한 조치로 인해 큰 폭의 추가 가격
하락은제한적일것으로예상됩니다.

(USD / tonne) Source : ICIS, S.E AsiaPPG
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 지난 2년간 회사 매출원가에 부정적인 요소로 작용했던 해상운임 비용이 큰 폭으로 하락하는 추세입니다. Covid-19 펜더믹 이후

최대 2만 4천 ~ 2만 8천달러까지상승했던미국향의컨테이너운임비용은보고서작성일현재기준 2천초반(서안) ~ 6천달러(동안)

수준까지하락한것으로분석됩니다.

 글로벌 표준 컨테이너 운임으로 활용되는 상하이컨테이너운임지수(SCFI)를 기준으로 분석하더라도, 2022년 43주차(10월 24일주)

기준으로고점대비 50 ~ 75%이상하락한것으로분석됩니다.

 당사는 이러한 해상운임 하락세를 고려하여서, 내년도 해상운임의 추가적인 안정화를 위하여 주요 선사 및 포워드 등을 초대하여

년간계획하에서고정운임계약을검토하고있습니다.

해상운임 동향
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 당사는주주가치제고및재무건전성확보정책의일환으로자본잉여금의일부를자본금으로이전시켜서새로운주식을

지급하는 ‘무상증자’를이사회승인을거쳐, 금일공시하였습니다.

 신주배당률은 10% (1주당 0.1주 배정)로 결정하였으며, 무상증자 시행일(신주배정기준일)은 공시일로부터 약 2주 후인

2022년 11월 23일이될예정입니다. 신주배정기준일 당일 주주명부에 등재된 주주들이무상증자대상이될 것입니다. 신주

상장예정일은 2022년 12월 16일로예상하고있습니다.

 금년도 무상증자 시행을 기점으로 하여 매년 무상증자를 시행하는 정책을 정례화하도록 하겠습니다. 장기적이고 일관성

있는무상증자정책의정례화를통해, 지속적으로주주가치가제고될수있도록하겠습니다.

 당사는 순이익 25%수준의 배당성향을 변동 없이 유지하는 것을 이미 지난 반기보고때 말씀드렸습니다. 앞으로도

일시적인 주가부양의 수단보다는 주주가치제고를 위해 장기적이고 실효성 높은 주주환원 정책에 대해 심도 있게

고민하도록하겠습니다.

무상증자 시행의 건

주주가치제고 정책
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한국사업누적고객리뷰수
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총누적고객리뷰수

지누스의 고객 리뷰 현황

고객리뷰 현황

 당사는 3분기에 약 3만개의 고객리뷰를 신규로 확보하여, 22년
3분기말 기준 약 117만개의 누적 고객리뷰를 확보함과 동시에 4.5의
높은 고객평점을 기록하고 있습니다. 누적 고객리뷰 117만개는 ‘단순
별점(Only Star Rating)’ 고객리뷰를 제외한 리뷰 수이며, 이를 합산할
시에는약 207만개의누적고객리뷰를확보한것으로분석됩니다.

 아마존의 Bedroom 카테고리 베스트셀러에서 지속적으로 높은 순위와
점유율을 기록하였습니다. 그 중 Box spring과 Bed Frame 카테고리
Top 10 안에는 각각 9개와 7개의 제품이 등재되어 평균 80%의 높은
점유율을 기록하고 있습니다. Mattress 카테고리에서는 Green Tea
Mattress와 Gel Green Tea Mattress가 베스트셀러 1위와 2위 자리를
유지하고 있습니다. 또한, 10월에 진행된 Early Prime Day 기간
동안에는 전분기 30위권에 위치했던 Green Tea Essential Mattress가
11위를기록하며작년말런칭이후 Top 20위안에자리매김했습니다.

 한국, 호주, 캐나다를 포함한 글로벌 마켓에서는 22년 3분기말 기준 약
20만개의 누적 고객리뷰를 확보했습니다. 특히, 한국은 3분기
동안에만 5천개가 넘는 신규 고객리뷰와 함께 4.8이라는 높은
고객평점을기록하였습니다.

 호주 Temple & Webster내 Beds와 Mattress 카테고리 Top 50위 안에
각각 24개와 8개의 제품들이 차지하며 경쟁사 대비 높은 점유율을
기록했습니다. 또한, 아마존 호주 Sofa 카테고리 베스트셀러 Top
50에는 새롭게 출시한 6개의 소파 제품이 모두 자리매김하며 신규
카테고리의 확장을 견인하고 있습니다. 그 중 Benton Sofa는 5위를
기록하며 전분기 대비 9 계단 순위가 상승했습니다. 호주와 더불어
아마존 유럽에서도 의미 있는 성장세를 기록하고 있습니다. 아마존
유럽 3개국(스페인, 이탈리아, 프랑스)에 신규로 런칭한 Sayan 소파는
베스트셀러 100위에동시진입하며신규카테고리확장을위한기반을
마련하였습니다. 아마존 프랑스 Frame 카테고리에서는 Joseph Metal
Platform Bed Frame이 13주 연속으로 1위를 차지하는 등 꾸준한
성장세를이어나가고있습니다.
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ESG

 당사는 보고일인 2022년 11월 7일부로, 이사회 내 ESG 경영위원회를 신규로 설치하였습니다. ESG 경영위원회에서는 주요 친환경 투자,
CSR 활동, 지배구조 개선 등의 ESG 경영 관련 사항을 검토하고 추진함으로써 지속가능한 ‘Green Furniture’ 기업으로 나아가고자 하는
회사의목표와비전이달성될수있는체계를확립할예정입니다.

ESG 경영위원회 설치

탄소중립선언 (2030 Net-Zero 달성)

 당사는 지난 9월 ESG 경영 홈페이지를 통해, 2030년까지 온실가스를 최대한 감축하고 회사가 배출한 온실가스를 줄이는 다양한 활동을
바탕으로실질적인배출량을 ‘0’으로하는탄소중립을이루겠다는 ‘탄소중립선언문’을발표하였습니다.

 태양광 신재생에너지 확대를 비롯한 다양한 청정개발체제(CDM) 사업을 통해, 2030년에는 연간 9만t 이상의 온실가스 감축 목표를
달성하도록하겠습니다.

<2030 온실가스 감축 로드맵> <탄소중립선언문>
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