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본 문서는 영업상 주요자산으로서 부정경쟁방지 및 영업비밀버호에 관한 법률을 포함하여 관련 법령에 따라 보호되는 중요한 정보를 포함하고 있으므로,

그 전부 또는 일부를 무단으로 열람하거나 공개, 사용, 복제, 유출 등을 하는 행위는 엄격히 금지됩니다.



23년 이후

분할 배경

안정적 성장을 넘어 사업별 고성장 전략을 최적화하여 기업가치 극대화

건설+상사 자동차
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건설
안정적 도급사업

상사
신사업 성과

자동차
수입차 판매/AS 

+ +

2012 ~ 2022

사업별 전문화로 고성장

• 신속한 의사결정

• 투자 효율성 증대

  복합기업 Discount 해소

• 분할 후 저평가 해소

• 사업 최적화 통한 Valuation 극대화



분할 개요 및 일정

* 분할 전 주식수: 보통주식 25,210,438주 /  우선주 312,803주
* 존속회사는 주당 액면가액 5천원을 유지하고 신설회사는 주당 액면가액을 500원으로 정할 예정임

2 진행 일정
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2022년

7월 20일 이사회 결의 (주주총회소집, 인적분할, 우선주 유상증자)

8월 31일 임시주주총회① (정관개정)             ※ 주주확정기준일: 8/4

10월 7일 신주배정 기준일 (우선주 유상증자)

12월 13일 임시주주총회② (인적분할 승인)    ※ 주주확정기준일: 10/7

12월 21일 우선주 상장일

12월 29일 매매거래 정지

12월 31일 신주배정 기준일 (회사분할) 

2023년

1월 1일 인적분할 기일

1월 30일 매매거래 정지 해제

1월 31일 존속법인 변경상장, 신설법인 재상장일

1 분할 개요

구분 존속법인 신설법인

분할 법인 코오롱글로벌㈜ 코오롱모빌리티그룹㈜

분할 비율 0.7509871 0.2490129

주식수
보통주: 18,932,713주

우선주: 234,912주
보통주: 62,777,250주

우선주: 778,910주

액면가액 5,000원 500원

자회사
네이처브리지㈜, ㈜테크비전, 코오롱하우스비전㈜,

코오로이앤씨㈜, 리베토(KR,SG), 하사미㈜
코오롱아우토㈜, 코오롱오토모티브㈜,

코오롱제이모빌리티㈜

※ 하기 진행 일정은 상황에 따라 변경될 수 있음

* 본 내용은 유상증자에 대한 청약의 권유를 목적으로 하지 아니하며 청약의 권유 및 청약은 투자설명서 등을 참조



분할 전/후 재무구조

분할 전 분할 후

자산

2.6조원

부채

2.0조원

자본

0.6조원

존속법인
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존속 및 신설법인의 순자산가액을 고려한 분할비율은 존속 0.7509871, 신설 0.2490129

자산

1.9조원

부채

1.4조원

자본

0.5조원

자산

0.7조원

자본

0.1조원

부채

0.6조원

신설법인

재무상태표 (1Q 22, 연결기준)

총 차입금:  5,757억원 총 차입금: 2,816억원 총 차입금: 2,941억원

코오롱글로벌㈜



• 매출액: 47,495억원

• 영업이익: 2,415억원

• 매출액: 27,298억원

• 영업이익: 1,869억원

• 매출액: 20,197억원

• 영업이익: 546억원

손익계산서 (‘21년 연간, 연결 기준)



분할 구조*

기존 수입차사업부에 대한 인적분할을 통해 신설회사를 설립, 이후 BMW 부문 물적분할 진행

→ BMW/Audi/Volvo/Jeep 각 브랜드별 회사 운영

* 분할 후 지배구조 예상안은 추후 변경될 수 있음

[기존 지배구조] [ Step 1. 인적분할 ]



99.3% 100% 100%

75.23% 75.23%

인적분할

㈜코오롱

[ Step 2. 물적분할 ]

㈜코오롱

75.23% 75.23%

100% 100%100%99.3%

[ 코오롱글로벌 ]

75.23%

㈜코오롱

상장사

신설법인
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시공 중심

건설 사업

Total Organizer
+

신재생에너지 사업자

기존
분할 後

안정적 이익 창출

 기존 건설사업 안정적인 이익 창출

 주택사업 전국 커버리지로 확대

건설의 안정적 이익을 기반으로 Total Organizer 및 신재생에너지 사업자로 성장

코오롱글로벌㈜ 성장 전략

신재생에너지 사업 확대

 육상 및 해상풍력 사업 확대

 풍력 기반의 전력/수소에너지 생산

 친환경 기업으로서의 Identity 구축

개발 및 신사업 확대

 공동시행, 자체사업 등 개발사업 확대

 환경사업 경쟁력(시공 경험 및 기술력) 기반

수처리 및 폐기물 사업 확대

 OSC* (모듈러 건축 등) 사업 확대
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* OSC: Off-Site Construction



존속법인 (코오롱글로벌㈜ - Financial Targets)

3.5조원

10조원

신규수주

수주잔고

매출액

영업이익

4조원

14조원

2022(E)                               2025(목표)

2022(E)                               2025(목표)

2022(E)                              2025(목표)

2022(E)                               2025(목표)

1,800억원

2.8조원

3.8조원

2,900억원
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2025년 매출액 3.8조원, 영업이익 2,900억원 목표



기존 오프라인 중심의 딜러 유통사에서 모빌리티 전반에 걸친 서비스를 제공하는 사업자로 진화

기존

토탈 모빌리티 서비스 제공

분할 後

코오롱모빌리티그룹㈜ 성장 전략

오프라인 중심

수입차 유통 사업
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멀티 브랜드 구축
(Brand Portfolio 확대 → Volume Up )

판매방식의 전환

 고성장 기대되는 신규 Brand 확보

 Luxury Sedan/SUV/전기차(EV) 확대

 BMW, Volvo, Audi, Jeep 네트워크 확대

 중고차 사업 확대

 Dealer社로서 고객과의 접점 활용

→ 고객 관리 프로그램 출범 및

구독 서비스 등 신규 출시

 고객 경험확대 및 편의성의 증대

→ 무인 시승 플랫폼 구축 등

 차세대 Offline Network 선도

→ Smart Showroom 추진(AR,VR 등)

 수입차 판매 증가 & 신차 판매 영업력

→ 자동차 금융 연계 등 연관 사업 기회 모색

연관 신사업 진출 및 확대



코오롱모빌리티그룹㈜ - Financial Targets

9

3.6조원

2.2조원

1,000억원
700억원

브랜드

신차/중고차 판매

매출액

영업이익

2022(E)                             2025(목표)

+
Luxury Sedan

EV Brand

SUV Brand

31,000대

50,000대

2022(E)                             2025(목표)2022(E)                             2025(목표)

2022(E)                             2025(목표)

New Brand

신규 Biz.

기존 Biz.

27,000

4,000 44,000

6,000

3.2

0.4
BMW

R/R

MINI

Volvo

Audi

Jeep

Polestar

B&O, Bose

중고차

신차

2025년 매출액 3.6조원, 영업이익 1,000억원 목표



분할을 통한 기업가치를 극대화로 궁극적으로 주주가치 제고 노력

2035년
기업의 가치 극대화기업의 저평가 해소

기업가치 극대화 위한 주주가치 제고 & 거래활성화 방안 시행

주주가치 제고

주주가치 제고
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신사업 투자

거래 활성화

지속적인 배당

분할

최적화 사업

미래전략

Valuation

확대



5.1%

건설 영업이익
(억원)

(전사)

(건설)

OPM

 건설사업의 높은 수익성

- 영업이익률:  건설 8.3% (전사 5.1%) 

 재무건전성 개선

- 이자보상배율 17.1배 (+7.9배)

- 부채비율 299% (-18%, 22.1Q 연결 기준)

- Peer 그룹 상위 수준 ROE 23%

존속법인 기업가치 제고

선택과 집중을 통한 보유 역량 극대화 및 미래 성장 동력 확보하여 기업가치 제고

역대 최대
수주잔고

(향후 4~5년치)

개발사업
본격화


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2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

+

 전략적 투자 Risk 분산 → 투자 효율성 증대

신재생에너지
사업 확대

※ 2021년 기준

안정적
도급 사업

건설부문 기업가치 극대화

건설부문
高 수익성

1,824

1,482

923

163

8.3%
7.3%

5.2%

3.0%3.4%
2.8%

1.3%



9,870 
15,000 

27,000 
2,000 

4,000 

2012 2016 2022 (E)

신설법인 기업가치 제고

중장기적 Transformation을 통한 맞춤형 성장전략으로 기업가치 제고

차량 판매 대수
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CAGR 12%

9,900대

17,000대

31,000대

+ Volvo, Audi

+ Jeep, Polestar 

BMW Only

+ 브랜드 지속 확대

신차

중고차



차량 판매
안정적 성장

BMW
AS M/S 1위

안정적
캐시카우

자동차부문 미래 기업가치 제고

멀티브랜드 및
네트워크 확대

온라인
플랫폼 구축

연관 신사업
확대+

[중장기적 Transformation]



코오롱글로벌㈜ 코오롱모빌리티그룹㈜

Total Organizer 및 신재생에너지 사업자로 성장 모빌리티 영역 전반에 걸친 서비스 제공

신규사업 및 투자 계획

주택 개발사업 : 공동시행, 개발형사업 등

신재생 풍력사업 확대 : 육상∙해상 지분투자

환경 수처리∙소각시설 : 시공 및 운영 등

개발 서초동 스포렉스 부지 개발

브랜드 신규 유통 브랜드 확보

네트워크 기존 브랜드의 네트워크 확대

신사업 중고차, 구독 및 금융 등

투자 모빌리티 신생 기업 등

기존 사업 Value-up으로 성장 여력 극대화하여 궁극적으로 주주∙기업가치 제고에 기여
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