
애경산업㈜ 2020.3Q 

본 자료는 외부감사인의 검토가 완료되지 않은 상태에서 작성되었으며, 투자자의 편의를 위해 제공하는 것입니다.  

따라서, 본 자료의 내용은 향후 외부감사인의 검토 결과에 따라 변경될 수 있습니다. 
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AEKYUNG IR 

2 * 연결재무제표 기준 

전사 매출액 4,345억 원 YoY -14.3% 감소, 영업이익 195억 원 YoY -55.5% 감소 

■ 화장품 ■ 생활용품 
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■ 당기순이익  ● 당기순이익률 
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AEKYUNG IR 

3 * 연결재무제표 기준 

전사 매출액 1,522억 원 YoY -11.0% 감소, 영업이익 82억 원 YoY -44.7% 감소 

■ 화장품 ■ 생활용품 ■ 당기순이익  ● 당기순이익률 
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4 * 연결재무제표 기준 
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■ 화장품            ■ 생활용품 

20년 3분기 전사 매출액 QoQ +24.9% 증가, 영업이익 QoQ 흑자 전환 
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누적 매출액 2,900억 원 YoY +7.1% 증가, 영업이익 115억 원 YoY +2.1% 성장 ■ Home care  ■ Personal care ■ 기타 

3Q19 3Q20

113  115  

3Q19 3Q20

 49   47  

3Q19 3Q20

+2.1% 

3Q19 3Q20

40% 

47% 

12% 

42% 

43% 

15% 

2,900 
2,707 

39% 

45% 

17% 

41% 

40% 

19% 

1,051 964 

5.1% 4.5% 

+9.1% +7.1% 

-3.2% 

4.2% 4.0% 

*  연결재무제표 기준  

 국내 디지털 채널 고성장 지속 (YoY +30%↑, QoQ +42%↑) 

 개인위생 관심 증대로 ‘랩신’, ‘샤워메이트’ 등 위생브랜드 매출 호조  

 ‘헤어케어’ 국외 채널 확대 (중국, 베트남 등) 

 브랜드력 지속을 위한 디지털 중심의 마케팅 투자 강화 

(누적) (누적) 

(누적) (누적) 
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누적 매출액 1,446억 원 YoY -38.9% 감소, 영업이익 80억 원 YoY -75.4% 감소 

*  연결재무제표 기준  
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 코로나 19 이슈와 여름 비수기로 국내 주요 채널 실적 약세  

 중국 내 수요 개선으로 해외매출 YoY +5% 성장 (QoQ +88%) 

 AGE 20’s 중국 T-mall BB카테고리 내 점유율 확대 (전년비 약 +2%p ↑) 

 디지털 중심의 글로벌 진출 통한 성장 기반 마련  

  - 중국 T-mall ‘루나’ 플래그십 리뉴얼, 동남아시아 쇼피 진출 등 

 국내/외 디지털 마케팅 투자 강화 지속  

매출액 티몰애경점유율 

19.1Q 9.5% 

19.2Q 8.9% 

19.3Q 9.9% 

19.4Q 12.1% 

20.1Q 12.4% 

20.2Q 11.2% 

20.3Q 11.3% 

(누적) (누적) 

(누적) (누적) 



 과  목 2019.12 2020.09 

자산총계 451,543  440,827  

유동자산 293,869  264,733  

비유동자산 157,674  176,094  

부채총계 113,046  110,340  

유동부채 99,029  94,824  

비유동부채 14,016  15,517  

자본총계 338,498  330,487  

자본금 26,410  26,410  

자본잉여금 143,348  143,348  

자본조정 28  (5,887) 

이익잉여금 168,799  166,532 

기타포괄손익누계액 (88)  84 

 과  목 2019.3Q 2020.3Q 

매출액 507,282  434,518  

매출총이익 244,476  190,816  

판매관리비 200,520  171,269  

영업이익 43,956  19,547  

영업외손익 (752) (6,551) 

법인세차감전순이익 43,204  12,996  

법인세비용 11,108  3,379  

당기순이익 32,096  9,617  
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